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APRESENTACAD

A ARTE, O CONSUMO E O VERBO QUE DELIRA

Joéo Anzanello Carrascoza

Criames de insetos, ossarais de peixes, cascas podres, latas
enferrujadas, abridores de dia, vidros de lobo. A poesia de Manoel de
Barros nos conduz ao mundo dos bens de consumo, especialmente
das coisas menores, a primeira vista insignificantes. Mas é esse
catalogo imenso de objetos de pouca valia que o poeta pantaneiro
transforma no ouro de sua arte.

Inegavelmente, a fortuna critica de Manoel de Barros é de largo
espectro, sua obra ja ganhou (e continua ganhando) numerosas
abordagens interpretativas por parte da comunidade literaria. Mas
0 Sseu universo poético ainda nao foi tratado a luz do complexo
fendmeno do consumo.

A presente coletanea de artigos, aqui enfeixados, objetiva
cumprir, a0 menos de forma inaugural, esse propésito, reunindo a
producdo académica do segundo ano dos membros do Grupo de
Pesquisa Comunicacao, Consumo e Arte, vinculado ao Programa
de Pdés-Graduacdo em Comunicagdo e Praticas do Consumo da
ESPM (Escola Superior de Propaganda e Marketing). Unico grupo
de pesquisa, no Brasil, a investigar as interfaces entre esses trés
campos do conhecimento (comunicacdo, consumo e arte), publicou,
em 2016, o livro Laboratdrio do sensivel, como resultado da primeira
pesquisa coletiva, entao voltada para as relagdes entre a literatura e
as retéricas do consumo.
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Ja esta segunda obra, fruto da pesquisa realizada entre 2016 e
2017, apresenta oito estudos sobre a obra de Manoel de Barros, no ano
comemorativo de seu centenario. Foram contempladas investigagoes
no entroncamento entre arte e consumo, ramificado em narrativas
publicitarias permeadas de coisas sujas e rasteiras, tao exploradas
pelo poeta; sobre a inventividade desse autor e o naming (concebido
como o ponto inaugural do discurso marcario); sobre o estilo de Manoel
de Barros e a logica produtiva da arte, com o consequente discurso;
sobre 0s mecanismos da memadria em sua poesia e na publicidade; a
“desutilidade” da poesia como forga-motriz de praticas educacionais;
a natureza do pantanal representada na obra do poeta e nos discursos
voltados ao turismo; a escolha lexical e “agramatica” que consagraram
0 poeta como um arteséo literario.

Esta antologia resulta, portanto, num conhecimento novo a partir
da obra de Manoel de Barros, que ora partiihamos com nossos pares
da academia, certos de que € uma contribuigao precaria, como todas
alias, a valiosa produgéo do poeta.

13



Antesmente eu fenfara
coisificar as pessoas
e humanizar as coisas
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Resumo:

Enquanto as redes sociais midiatizam o consumo da felicidade e o afastam
da realidade com seus filtros e recursos de edicdo de imagem, a poesia de
Manoel de Barros libera nosso olhar de todos os tipos de normas, inclusive
gramaticais, para encontrarmos a felicidade na realidade infima e pequena do
cotidiano. Para refletirmos sobre isso, fazemos um cruzamento das teorias do
consumo com as literarias.

Palavras-chave:
Consumo; Felicidade; Poesia; Manoel de Barros; Instagram.
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PRELUDIO DE UMA DESOMENAGEM

Existe uma mercadoria tao intangivel quanto a utilidade da
poesia. Comercializada e incansavelmente perseguida no dia a dia, ela
pode ser trocada, agregada, procurada, encontrada e até gratuita, mas
jamais vendida. Para alguns torna-se objetivo de vida, enquanto outros
a esquecem pelos cantos na correria. Ndo ha classe social que nao
possa adquiri-la, embora algumas pessoas garantam que o dinheiro
nao é capaz de compra-la. Uma mercadoria universal, presente em
todos os lugares do mundo e nas mais diferentes culturas, mas que
nunca é a mesma nem se apresenta tal e qual. Sua presencga invade a
timeline de qualquer rede social, em preview de fotos compartilhadas,
emojis impressos em comentarios e filtros artificiais. Entretanto, quanto
mais a vemos em dispositivos mdveis, menos parece ser real. Barros
diziaté-laem abundancia no quintal (2010). Uma Unica palavra capaz de
reunir multiplas interpretacoes, tudo depende dos sujeitos que a leem
e de suas visdes. Seu comeco ja anuncia: é preciso fé para alcanca-
la - e ter também uma certa magia — mas, no final das contas e letras,
nao ha limite de idade, embora ndo seja isso que muito se anuncia. E
nessa desomenagem de rimas que embeleza ainda mais a verdade da
escritura de Manoel de Barros, vocé é meu convidado para descortinar
a verdadeira felicidade consumida, vendida, compartilhada, imaginada
e propagada ao leu.

HA DE SE TER FE NO QUE E #SEMFILTRO

Que os seres humanos sempre preferiram a felicidade a
infelicidade € uma observacao banal, um pleonasmo, ja que o
conceito de “felicidade” em seu uso mais comum diz respeito a
estados ou eventos que as pessoas desejam que acontecam,
enquanto a “infelicidade” representa estados ou eventos que
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elas querem evitar. Os dois conceitos assinalam a distancia
entre a realidade tal como ela é e uma realidade desejada

(BAUMAN, 2008: 58-59).

Mais do que conceituar a felicidade ou a visdo que se tem dela
nos dias atuais, a citacdo de Bauman nos instiga ao questionamento:
seria a felicidade uma realidade sempre desejada e, talvez por isso
mesmo, nunca alcangada? E se a felicidade € uma realidade desejada,
entéo a infelicidade é a tal realidade como ela é? Que triste prendncio
tal pensamento incita, destinando nossas vidas a um calabougo frio e
escuro regido pelo prefixo “in”, que nos deixa completamente out.

Entretanto, se reconhecermos o atual conteddo produzido
pelas pessoas nas redes sociais como um reflexo de sua realidade
ou da realidade de nossa sociedade atual, ela ndo parecera tao
infeliz assim. As proprias plataformas digitais de compartilhamento
de conteddo j& instigam os usuarios a tomar como verdade 0s posts,
fotos e legendas nela compartilhados, direcionando o discurso que
ali deve ser propagado. Nao por acaso a frase que convida todos 0s
internautas a compartilhar contetdo no Twitter &€ “What’s hapenning”,
enquanto o Facebook estimula as interagbes com “No que vocé
estd pensando?”’. Contudo, a plataforma mais incisiva, porém suitil,
na definicdo de realidade, talvez seja o Instagram, que nomeou a
sessao de compartilhamento de conteldo ao vivo ou recente (gerado
e/ou vivenciado pelo usuario nas Ultimas 24h) como “Histérias”. Isso
mesmo, com “H” mailsculo, e ndo nossa querida “estéria”, usada
para designar narrativas de ficgao. Na timeline dos usuérios, fotos de
momentos felizes se propagam, sejam influenciadores digitais ou nao.
Mas isso nao acontece a toa.

18
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Figura 1: GlowCamp da influencer Camila Coelho

Fonte: Perfil do Instagram de @camilacoelho em 16 de agosto de 2017.

A sociedade de consumidores é avaliada, para o bem ou
para o mal, pela felicidade de seus membros - em um grau
desconhecido e dificilmente compreensivel a qualquer outra
sociedade de que se temregistro. As respostas a pergunta “Vocé
é feliz?” dadas por membros da sociedade de consumidores
podem, de maneira legitima, ser vistas como o teste maior de
seu sucesso e fracasso (BAUMAN, 2008: 61).

Sim, os usuarios do Instagram sé&o felizes e suas “Histérias” nos
levam a acreditar que a felicidade é sua realidade tal qual ela é, mas
lembremos que, para alcancar a tal felicidade, esses mesmos usuérios
fazem uso de ferramentas de edigao para recortar, colorir, saturar e,
principalmente, adicionar filtro a sua foto com o objetivo de dar aelaum
final feliz. O mais curioso é que, embora todos os usuarios conhegcam
e facam uso de tal ferramenta, ndo reconhecem a manipulagao das
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fotos natimeline alheia, tomando as publicacdes que invadem seu feed
como uma realidade absoluta.

A australiana Essena O’Neill, famosa nas redes sociais pelas
fotos de sua “vida perfeita”, quando reescreveu as legendas de
algumas delas em um ato de protesto pelos filtros artificiais das redes,
publicou o seguinte texto junto a selfie, em que exibe um largo sorriso:

Por favor, curtam essa foto. Eu pus maquiagem, fiz escova no
cabelo, pus um vestido justo e usei joias desconfortaveis. Tirei 50
fotos diferentes até que encontrasse uma que (sic) talvez vocés
gostassem. Depois, editei-a em diversos aplicativos para que
pudesse sentir algum tipo de aprovagéo de vocés (INSTAGRAM
DE @ESSENAONEILL, 2017).

Figura 2: Selfie da influencer @essenaoneill

Fonte: http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/11/estrela-
teen-do-instagram-abandona-contas-e-agora-faz-campanha-
contra-redes-sociais.html. Acesso em 10 de julho de 2017.

Em busca da legitimacdo de suas fotos e da realidade
propagada por elas nas redes, alguns usuarios fazem uso da hashtag
#semfiltro (ou #nofilter, visto que o uso do inglés é muito comum,
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principalmente nas hashtags), embora uma foto #semfiltro ndo seja
necessariamente sem edicao.

Enquanto, atualmente, no universo digital, as pessoas
manipulam a realidade para criar e propagar felicidade, desde o
século passado um escritor brasileiro despia seu universo e sua lingua
dos filtros impostos pela sociedade e pela cultura para criar poesia.
Embora muitos poetas tenham procurado a felicidade e a ternura da
vida nas pequenas coisas, despindo nosso olhar da massificagcao
vendida pela sociedade do consumo, se alguém conseguiu levar tal
ato a seu desassossego extremo, alcando o voo de uma verdadeira
poesia #semfiltro, essa pessoa foi Manoel de Barros.

Em sua escrita, as coisas ganham a importancia que damos a
elas, relativizando conceitos e valores, e apurando o olhar para dentro
do que se &, do que se tem e do que esta, na busca generosa de despir
a realidade dos filtros que possuimos para encontrar o encantamento
no universo infimo que nos rodeia.

(...) a importancia de uma coisa h& que ser medida pelo
encantamento que acoisa produza emnos. Assim um passarinho
nas méos de uma crianga é mais importante para ela do que a
Cordilheira dos Andes. Que um 0sso é mais importante para o
cachorro do que uma pedra de diamante (BARROS, 2006: IX).

Na poesia de Barros, descobrimos que a realidade — e, como
consequéncia, também a felicidade - ndo é absoluta nem Unica, muito
pelo contrario, € o produto final da interpretagédo e do olhar de quem a
vé e de quem a vive. Por isso, a linguagem utilizada para descrevé-la
e escrevé-la em forma de poesia ha de ser criada, para que a escritura
se adeque a interpretacéo do escritor e ndo o contrario.

A poesia do “des” em Manoel de Barros é a poesia que busca
o originario, que subverte radicalmente a linguagem para

apresentar o “real”, pois é construida a partir da negagao.
(...) Na verdade, o que o eu lirico faz é se remeter ao préprio
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sentido da poesia. E dizer gue a poesia ¢ linguagem que quer
0 avesso do avesso, ou seja, que quer deslocar ao maximo a
representacao da realidade, para que esta possa de fato se
revelar no seu sentido mais originario (AZEVEDO, 2007: 3).

Esse poder de subverter a norma para encontrar o singelo (e,
por que nao, a felicidade do olhar?) em uma realidade crua, despida
dos filtros que a sociedade, a cultura, o consumo e os meios de
comunicagéo constroem em nossas mentes ndo apenas esta presente
em toda a obra de Barros, como é tema constante de sua escritura,
aparecendo de forma explicita em algumas passagens, por exemplo:
“Se fizerem algum exame mental em mim por tais julgamentos, vao
encontrar que eu gosto mais de conversar sobre restos de comida
com as moscas do que com homens doutos” (BARROS, 2006: IX). O
mesmo se observa no seguinte fragmento:

O mogo ouviu a palavra boco e foi para casa correndo a ver
nos seus trinta e dois dicionarios que coisa era ser bocé. Achou
cerca de nove expressdes que sugeriam similes a tonto. E se
riu de gostar. E separou para ele os nove similes. Tais: Boco é
sempre alguém acrescentado de crianga. Bocd é uma excegao
de arvore. Bocd € um que gosta de conversar bobagens
profundas com as aguas (BARROS, 2006: V).

#INSTAGOOD SEM POESIA

A segunda hashtag mais popular do Instagram no mundo,
#instagood, € adotada pelos usuarios para destacar uma foto da qual
se orgulham e, por isso mesmo, consideram “boa” para a plataforma,
um movimento na contramao do poeta mato-grossense. Ora, encontrar
boniteza, magia e popularidade no belo é muito facil; dificil € o fazer de
Manoel de Barros, propagando miudezas da vida, sem brilho, para que
tragam redescobertas a nosso olhar. No momento em que vivemos, da
evolucdo digital, com micro e macro influenciadores pasteurizando a
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felicidade e o belo em seus posts e hashtags, olhar para a obra de um
poeta que rompeu com a representacao do mundo de “formas feitas”
e consagradas (AZEVEDQO, 2007) pode ser inspirador. E libertar-se do
estilo pode ser tao preponderante quanto se desamarrar de hashtags.

(...) por um lado, o estilo &€ uma certeza que pertence
legitimamente as ideias preconcebidas sobre a literatura,
pertence ao senso comum; por outro, o estilo é uma iluséo da
qual, como a intengéo, como a referéncia, é imperioso libertar-
se (COMPAGNON, 1999:165).

Ainda mais se nos atentarmos ao fato de que grande parte
do conteldo gerado pelos principais influenciadores digitais é fruto
de negociacdes comerciais nem sempre divulgadas. Alguns posts
ganham a hashtag #publipost na tentativa de segmentar o contetido
“pago” do autoral, mas, na pratica, ndo ha uma institucionalizacéo ou
regulamentacao, causando uma grande confusdo e mistura entre as
fotografias que procuram retratar o cotidiano, despertando desejo
pelo lifestyle e as fotografias que, na verdade, s&o publicidade
e buscam divulgar de forma dissimulada (ou discreta) marcas,
produtos e servicos.

A prética de sonhar acordado foi convertida na imaginagéo de
prazeres estimulada por imagens publicitérias que servem ndo
tanto a liberdade e autenticidade individuais quanto a forgas
econdbmicas que, via de regra, se contrapdem aquela liberdade
e autenticidade (ROCHA, 2011:167).

Para sermos arrebatados, fagcamos entao jejum de #instagood
e mergulhemos na obra de Manoel de Barros e seu dicionario repleto
de novos significados.

Usar palavras que ainda nao tenham idioma. Como se, ao
dizer isto, o eu lirico quisesse dizer: usar palavras primevas,
livres das amarras das linguas, dos idiomas, usar palavras
que nao foram ainda utilizadas para um mero ato comunicativo
(AZEVEDO, 2007:3).
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Com o compartilhamento do cotidiano e intimidade das
pessoas por meio das fotografias postadas nas redes sociais, “a
esfera publica da vida tornou-se um espetaculo passivel do consumo
e que esta sempre distante enquanto esfera de participacao direta”
(SLATER, 2002: 13), colocando perpetuamente “o mundo intimo da
vida cotidiana no mundo impessoal do mercado e de seus valores”
(SLATER,2002: 35). Neste cenario, o uso de hashtags é apenas mais
uma forma de aparecer no radar de busca e conquistar visibilidade
no mundo midiatizado. Nao é a toa que #instagood reline mais de
700 milhdes de posts no Instagram e consegue agregar conteldos
tao dispares como a fotografia de um gato, de um acampamento e
de um prato de comida. Afinal de contas, ela foi criada para propagar
e ndo para significar.

Figura 3: O “bom” do Instagram publicado com #instagood
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Fonte: Instagram, pela busca da hashtag #instagood em 20 de agosto de 2017.

Nas redes sociais, a felicidade s6 existe quando compartilhada,
curtida, comentada e repostada. Ela é sempre o tempo presente do
post, exceto quando ganha a #tbt. Ja na poesia de Manoel de Barros,
a felicidade & uma experiéncia interior auténtica, resultado de uma
visdo particular de mundo, muitas vezes, situada no pretérito.

O OLHAR QUE NAQ VE

De post em post, as pessoas procuram inflacionar o valor de
seu cotidiano no Instagram e a felicidade, a cada dia, “tem de ser
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reinventada e ninguém detém as chaves que abrem as portas da Terra
Prometida” (LIPOVETSKY, 2007: 370). Por isso, a timeline é sempre
infinita, alimentando a busca, mas jamais saciando a vontade. A
poesia de Barros pode nos resgatar da espiral silenciosa do consumo,
retirando os filtros de nossa vida e olhar para revelar que a felicidade
e a beleza ndo estdo no que foi dado, no que esta pronto e, muito
menos, No ja visto, ja conhecido e j& experimentado. “Na obra de
Manoel de Barros, por exemplo, percebe-se, com frequéncia, que nao
ha uma obra pronta, um poema ‘feito’. O poeta parece muito mais estar
experimentando as coisas. Essa experiéncia aparece quase como uma
atividade ludica” (AZEVEDO, 2007:12).

Em tempos de supervalorizagdo da realidade on-line e
esquecimento da felicidade off-line, registro como protesto um verso
profético: “Porque eu n&o sou da informatica: eu sou da invencionatica.
S6 uso a palavra para compor meus siléncios” (BARROS, 2010: 47).
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Das vilezas do chao
Véem-lhe as palavras

(BARROS, 2017: 35].
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Resumo:

A publicidade vale-se das manifestagbes e expressdes culturais para criar
mundos que se enquadrem na realidade e anseios dos consumidores. Este
estudo apresenta como a obra do escritor Manoel de Barros pode se vincular
aos discursos publicitarios que abordam a natureza e faz um entrelagamento
com simbolos de bem-estar e contato com o meio ambiente. Sao discursos
textuais e visuais que unem a linguagem do poeta ao consumo de produtos
gue remetem a um mundo nostalgico e bruto em oposigdo a tecnologia e ao
que vem de culturas estrangeiras.

Palavras-chave:
Comunicagao; Consumo; Poesia; Publicidade; Discurso Publicitério.
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O COTIDIANO DAS PEQUENAS COISAS

Para Edgar Morin (1973), o homem se organiza junto a natureza
porum conjunto de sujeicdes, interacdes, interdependéncias, simbioses
e parasitismos. Se antes se limitava a dela extrair energia e matéria,
passou a ter uma relagao integrativa, na chamada revolugao ecoldgica,
nao sé para suprir necessidades basicas, mas integrando-se a ela,
pressupondo assim conexoes de todo o tipo com o meio ambiente. Ha
uma diversidade e complexidade que abrangem a cultura e, como sera
de interesse neste estudo, a linguagem.

Segundo o autor, tudo acontece seguindo uma crescente
proliferagéo de mitos, ritos e magia, uma necessidade de explicagao e
legitimagao mesmo das pequenas coisas, em uma légica ordenadora,
uma organizagao de espaco-tempo. “Os ritos constituem as técnicas de
harmonizagao” (MORIN, 1973: 181). S&o operagdes de funcionamento,
orientagao, repressao e ciclo de vida individual do nascimento a morte.
Ja o mito alimenta a recordagéo e o culto, e mantém o antepassado,
reforcando a identidade coletivo-individual. A magia aparece nos
simbolos, emblemas e adornos e nos dao as referéncias que diferenciam
uma sociedade de outra. Essa diferenciacdo se da, sobretudo, por
meio da linguagem, por oposi¢cao a uma cultura estrangeira.

Segundo Baccega (1998), as manifestagbes do cotidiano
revelam os movimentos de uma determinada sociedade, onde vao
se configurando significados. E a consciéncia social verbalmente
constituida que possibilita a criacdo continua de novos significados
culturais — em uma gestacao constante de significados e significantes,
um buscando o outro —, formando um novo produto cultural.

Para a autora, a linguagem instaura uma mediagao entre o nivel
sublinguistico — existencial — que compreende a dor, o prazer, o desejo,
a morte e o nivel supralinguistico — o essencial —, onde configura os

31



SUMARILD

conceitos e 0s sentidos, em categorias como juventude, feminilidade,
virilidade, historicidade” (Ibidem: 22).

Nos discursos da literatura, tema que seréa ponto de partida
para nosso estudo, temos o individuo/sujeito em uma determinada
formagéo ideolégica, em constante producéo de conhecimento, desta
vez, no campo da arte, em uma consciéncia estética. Os discursos
literarios desenham o “mapa da existéncia” (Ibidem: 50). De acordo
com Baccega, o escritor tomara a palavra, atualizara o codigo verbal
e renovara os procedimentos discursivos, em uma condicdo de
criador/recriador, inserindo-se no dialogo cultural de seu grupo social
e da humanidade.

Esta pesquisa observara determinados tragos estilisticos da obra
do poeta Manoel de Barros, contemplando a estética da poesia do autor,
em gue se configura uma maneira mais proxima de se olhar a natureza
e 0 meio ambiente. Sob essa 6tica, sera feito o entrelagamento com um
modelo narrativo que também aparece na publicidade, tanto em forma
de narrativas textuais, quanto visuais. Procura-se assim aproximar as
expressoes estéticas que advém da cultura e da necessidade basica
de fazer parte do todo por meio do meio ambiente, seja ele 0 mais
proximo possivel da natureza selvagem ou mesmo regidées com maior
desenvolvimento social e tecnolégico.

As analises serao feitas a partir de uma perspectiva chamada
por Haroldo de Campos (1969) de “provisoriedade do estético”, em
que o relativo e o transitério prevalecem, em razdo das constantes
adaptagOes tecnoldgicas pelas quais passa a sociedade. Manoel de
Barros contrapde-se a uma estética predominante no periodo mais
prolifico da carreira. Vale lembrar que o ambiente era de industrializagéo
e concentragdo cultural “das grandes cidades do Sudeste brasileiro,
sobretudo Rio de Janeiro e Sao Paulo.” (SANTOS, 2012: 28). O poeta,
entdo, voltou-se para a observacdo da natureza e as raizes mais
bucdlicas e rurais.
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A publicidade, por sua vez, adapta-se a vanguarda estética ou
retrocede no tempo, buscando modelos narrativos do passado, mas
que dao novos significados aos anseios dos sujeitos da atualidade:
a necessidade de maior simplicidade no estilo de vida ou a natureza
remetendo a uma pausa na correria do dia a dia. Vale-se de um
sistema totémico, como nos lembra Everardo Rocha (1990), em que
se procura manter a complementaridade entre natureza e cultura. No
totemismo, a organizacdo do mundo se da por meio da distingéo entre
0 que é natural e humano, por meio da associacdo deste ou aquele
grupo com um elemento da natureza. No passado, como cada cla
poderia ser associado a um animal ou planta, por exemplo, um urso,
esse agrupamento acabava por se diferenciar dos demais.

A sociedade atual tem um residual desse tipo de comportamento
e a publicidade consegue captar muito bem essa tentativa dupla de
associacao e distingao. Ao mesmo tempo em que o consumidor quer
ser exclusivo, também pretende se diferenciar. Rocha nos lembra
que, se antes falavamos de natureza e cultura, agora a abordagem &
produgéo e consumo. Dessa forma, a publicidade entra como operador
totémico, ou seja, consegue arregimentar os elementos sociais, naturais
e culturais que fazem essa complementaridade e totalidade, a partir de
qualguer elemento do sistema. Ressaltamos que ha uma tentativa de
reintegracao entre sujeitos e a natureza, utilizando elementos perdidos
nao sé no cotidiano das pessoas. E preciso voltar a falar de rios e
riachos, plantas, insetos, lagartixas, sapos, dos barulhos que fazem,
da liberdade que representam, enfim, voltar a falar de “subjetividades
e individualidades” (JAMESON, 2006) perdidas, ainda que seja sob a
forma de pastiche de um passado perfeito, em que as pessoas eram
felizes por estarem mais integradas a natureza.
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UNIVERSO DAS MIUDEZAS

A obra de Manoel de Barros ndo se enquadra necessariamente
em um estilo demarcado. O autor passeou por universos rurais,
bucdlicos e infantis, tratou de miudezas, da natureza e dos reveses
vividos pelos mais préximos. O estilo de escrita ndo obedeceu as
normas de nenhum periodo especifico. Mas criou uma gramatica que
obedece as regras da vegetacao rasteira do Pantanal mato-grossense
e se diferenciou por utilizar uma linguagem que se opde a linguistica
normativa. Entretanto, como toda poesia, considerada nobre ou nao,
falou dos homens, das incertezas da existéncia, “da incompletude do
ser humano e sobre a nossa mais completa indestreza quando se trata
de fruir a alteridade” (MARINHO, 2009: 6).

Barros resgata um mundo quase perfeito, adamico, sobretudo
no Brasil Central, desconhecido da populagao brasileira que vivia na
faixa litorGnea do Pais. Nasceu em 1916, em Cuiaba, Mato Grosso.
Jovem adulto publicou, em 1937, Poemas, concebidos sem pecado.
Tornou-se, contudo, conhecido em todo o Pais apenas no final dos
anos 1980, quando sua obra foi redescoberta.

A poesia de Manoel de Barros é a “des”, que “desconstrdi”,
“‘desutiliza”, “desinventa” e “desabriga” palavras, nomes e agoes,
que “desconhece” para reconhecer lugares, explica Azevedo
(2007). Nela se destaca a exaltacado da arte por si mesma e, como
explica Todorov (2009), em uma estética que faz a recriagdo da
beleza, buscando o equilibrio entre 0 mundo comum e a construgéo
romanesca. Vejamos o exemplo:

- Quem é sua poesia?
Os nervos do entulho, como disse o poeta portugués José
Gomes Ferreira

Um menino que obrava atras de Cuiaba também
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Mel de ostras

Palavras caidas no espinheiro parecem ser (para mim & muito
importante que algumas palavras saiam tintas de espinheiro).

- Dificil de entender, me dizem, é sua poesia, 0 senhor concorda?

- Para entender nés temos dois caminhos: o da sensibilidade
que é o entendimento do corpo; e o da inteligéncia que é o
entendimento do espirito.

Eu escrevo com o corpo.
Poesia nédo é para compreender mas para incorporar
Entender é parede: procure ser uma arvore (BARROS, 2013: 163).

O poeta faz aqui referéncias a outras obras literarias para
explicar que o préprio processo de criacdo artistica é, em si, o
mais importante e ndo necessariamente um género ou estilo;
ou, como afirma Compagnon (2010:177), “ha uma concepcgao
instrumental da expressdao como suplemento e ornamento, uma
visdo da linguagem como tradugcdo do pensamento através dos
recursos de expressao”, com a separacao da forma e do fundo,
de forma a isolar um elemento e reinterpretéa-lo.

MATERIA DE POESIA, TEMA
PARA A PUBLICIDADE

Em Matéria de Poesia (2013), Manoel de Barros explica os
elementos que |lhe sao caros:

Todas as coisas cujos valores podem ser
Disputados no cuspe a distancia

servem para poesia

()

Um Chevrolet gosmento

Colegao de besouros abstémios

O bule de Brague sem boca

sao bons de poesia
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()

Cada coisa ordinaria € um elemento de estima

()

As coisas que liqguenes comem

- sapatos, adjetivos -

tém muita importancia para os pulmdes da poesia
(BARROS, 2013:136).

Lipovetsky (2014) define que a atual cena de criagcdo estética
acabou com o mundo das grandes oposicoes insuperaveis — arte contra
industria, criagao contra divertimento — e o chamado capitalismo artista
multiplica estilos, imaginarios, emogoes, “artealiza” a vida cotidiana em
um momento em que a arte contemporanea esta em um processo de
“desdefinicdo”: “o capitalismo criativo transestético ndo funciona na
base da separagao, mas sim do cruzamento, da sobreposicao dos
dominios e dos géneros” (LIPOVETSKY, 2014: 313).

Carrascoza (2014) explica que a espetacularizagao do cotidiano
na sociedade de consumo contemporanea faz com que a publicidade
alcance maior ressonancia junto ao publico, quando se vale da lirica
poética. O objetivo é “gerar contagio especialmente por meio da
identificagao” (CARRASCOZA, 2014:118).

Os exemplos seguintes nos ajudardo a demonstrar como
a publicidade se valeu de uma estética que podemos aproximar
da produzida pelo poeta Manoel de Barros, em que o que antes
era designado como menor e insignificante ganha holofotes e
grandeza artistica.
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OS OLHOS DO CARAMUJO:
GUARANA ANTARTICA (2017)

Para persuadir o consumidor de que o produto oferece mais
energia que qualquer outro refrigerante no mercado, a AMBEV, por meio
da agéncia F/Nazca Saatchi & Saatchi, criou, em 2017, uma narrativa
que convida a imaginar como seria a bebida se o ingrediente principal
fosse o maracuja, fruta conhecida pelas propriedades calmantes,
exatamente o oposto do poder energético atribuido ao guarana.

Figuras 1 e 2: cenas do filme Guarana Antarctica

Fonte: Reproducéo das pecas publicitarias/ F/Nazca Saatchi & Saatchi.
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Figuras 3 e 4: cenas do filme Guarana Antarctica

Fonte: Reproducéo das pecas publicitarias/ F/Nazca Saatchi & Saatchi.

O comercial mostra personagens consumindo o hipotético
refrigerante comsaborde maracuja (Figura 1) eagindo preguicosamente
(Figura 3), em situagbes calmas e entediantes, como uma festa com
musica lenta em que quase ninguém esta dancando e quem esta,
mal se mexe. Em outra cena, em vez de andar de skate, um rapaz
passa por cima desse equipamento esportivo, dirigindo um carrinho
de deficientes. Vemos também o jogador da Selegao Brasileira de
futebol Neymar Junior deitado em uma rede de descanso, pendurada
no travesséo de um gol. Ele bebe o refrigerante de maracuja, enquanto
assiste a partida de futebol da qual deveria estar participando. Em
seguida, o surfista brasileiro campe&o mundial, Gabriel Medina, joga
bocha, um esporte de pratica mais lenta e leve, muito diferente do surfe,
gue demanda extrema energia dos praticantes. Apés uma jogada, a
camera focaliza um caramujo sobre a latinha de refrigerante na mao de
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Medina (Figura 4). O caramujo é antropomérfico e faz uma paréafrase
do slogan da campanha do Guarana Antarctica. Em vez de “Bora la!”,
ele diz “Boooooora depoooooois”!.

Nesse comercial, € nitida a aproximagdo, com a vida mais
integrada a natureza, ndo so pela fruta maracuja (guaranéa & um fruto,
termo botanico que designa a disseminagdo das sementes de uma
determinada espécie), mas por diversos outros elementos da narrativa
publicitaria como a rede de descanso, que nos remete a uma vida mais
tranquila; e também o jogo de bocha, muito praticado por pessoas
mais velhas que, ao se aposentarem, podem contemplar por mais
tempo a natureza e cultivar melhor as amizades.

No final do filme, um dos atores assiste ao comercial do
refrigerante de maracuja, em um outdoor eletrénico na rua, e observa
o caramujo dizendo: “Boooooora depoooooois”. Ele olha para a lata
e decide que nao vai seguir essa convocacéo. Um efeito de camera o
mostra pulando uma grade e entrando numa onda no mar. Ele surfa.
A partir dai, aparecem diversas cenas de jovens andando de bicicleta
com muita energia pelas ruas de uma grande cidade.

Durante o comercial, o locutor motiva:

“- Por que o seu refrigerante é feito de guarana e néo de...

maracuja, por exemplo. Imagina s6 a ‘tchurminha’.

Um dos jovens, que danca lentamente na festa desanimada,
pergunta de forma sarcéstica:

“- Vai um maracuja”?”

Ao que o locutor responde:

SUMARILD

1 Reprodugéo da pega publicitaria produzida pela agéncia F/Nazca Saatchi & Saatchi.
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“- N&o, néo, t6 de boa! A gente ia ser patrocinador de skate?
De futebol? Com maracuja? E o garoto propaganda? O Medina... do
surfe? Nao, né?”

Gabriel Medina pergunta:

‘- Nao?”

O locutor continua:

“- Nao! O Medina da bocha. E o nosso slogan?”
O caramuijo responde:

‘- Boooooora depoooooois!”

O locutor afirma:

‘- Vale a pena seguir a sua natureza! Guarana Antarctica, sua
natureza pede. Bora 1a!?”

O comercial termina com aimagem da lata do Guarana Antarctica.
Depreende-se do discurso visual dessa pega publicitaria que as
cenas filmadas ao rés do chao enfatizam a lentiddo comportamental,
simbolizada pelo caramujo. Cria-se uma contraposicdo entre um
mundo “baixo” e um mundo “elevado”: sobre as ondas do mar, voando
em uma bicicleta ou em saltos aéreos da pratica de parkour. Dessa
forma, o guarana levaria o consumidor para o alto, para a salde e a
diversdo, enquanto o maracuja o tornaria rasteiro, sem graga, lento e
preso a ambientes atrasados ou antiquados, como uma rede de um
campo de futebol de varzea.

SUMARILD

2 Reprodugéo das pegas publicitarias/ F/Nazca Saatchi & Saatchi.
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A NATUREZA SOB A LUPA:
SE SUJAR FAZ BEM — OMO (2016)

Figura 5: foto divulgada pela Unilever em sua campanha Se sujar faz bem

Fonte: campanha produzida pela Unilever.

O conceito Se sujar faz bem é utilizado, ha varios anos, pela
Unilever, proprietaria da marca e do produto Omo, um detergente
para lavar roupas. Na comunicagao ao longo desse periodo, a marca
mostrou que, quando as criangas se sujam brincando, ha um ganho
emocional e fisico para elas e as méaes, que ficam satisfeitas ao verem
os filhos se divertindo e se desenvolvendo.

No comercial Juntos somos mais fortes, veiculado, em 2016,
para divulgar os produtos Omo Tira Manchas e Omo Multiag&o, vemos
algumas criancas enfrentando pequenos desafios, que, para elas
seriam enormes. Uma garotinha tem medo de descer, pela primeira
vez, em um escorregador; um menino receia andar de bicicleta sem
a ajuda de alguém; outro hesita em subir em um muro; e outra para
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diante de uma grande poca de lama e, mesmo com botas, reluta em
saltar sobre ela (Figuras 6, 7, 8 € 9).

Figuras 6 e 7: cenas do filme Juntos somos mais fortes

Fonte: Campanha produzida pela Unilever.

Figuras 8 e 9: cenas do filme Juntos somos mais fortes

SUMARILD
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Fonte: campanha produzida pela Unilever.

A inseguranca das criangas € dissipada ao observarem a
expressao de confianga de suas maes. Ao fazerem um aceno com a
cabega, que pode ser interpretado como: “ - Vai 1, vocé consegue!”,
as maes transmitem confianca para as criangas que seguem em frente
e brincam sem medo. Nesse momento, comegam a cantar a musica
I'm a believer da banda californiana Smash Mouth. O trecho escolhido
trata de confianca, de acreditar naquilo que outra pessoa acredita e
ama-la. Pode-se dizer que foi feita uma paréafrase (ORLANDI, 2013: 36)
ajustando a musica ao objetivo principal da marca: mostrar que juntos,
maes e filhos, superam desafios, porque ha a confianca mutua.

Ao término do comercial, o locutor apresenta os produtos que,
juntos, também resolvem o problema das manchas adquiridas durante
as brincadeiras na lama, na rua, no muro € no escorregador: ‘Juntos,
vocé e seu filho se sentem mais fortes. Juntos, Omo Tira Manchas
e Omo Multiagdo garantem méaxima remocao de manchas direto na
maguina. Omo Tira Manchas e Omo Multiagdo. Mais fortes juntos.>”

A todo instante, durante o comercial, as criangas sujam-se, em
contato com o chao, o barro, o tijolo e a grama. A proximidade com a
natureza, com o que é simples, com a sujeira ou, como afirmou Manoel

3 Campanha produzida pela Unilever.

4



SUMARILD

de Barros, com “as vilezas do chao”* torna-se protagonista. Nao é
apenas matéria da poesia, mas também da publicidade. As imagens
do ato de se sujar sdo utilizadas como metafora de ser saudavel e
ajudam a “poeticizar as mensagens e levam o consumidor a identificar-
se e a uma fruigao estética” (CARRASCOZA, 2014 122).

OS EXTERMINADORES DE IMPUREZAS:
CRIANCAS - PUREIT (2012)

Para langar seu purificador de dgua no Brasil, a Unilever veiculou
na televisdo um comercial em que criangas salam pelas ruas da
cidade, coletando &gua de calhas, fontes, mangueiras, onde quer que
aencontrassem (Figuras 13 e 14). Levavam a agua para uma praga em
que a atriz Lilia Cabral a submetia a um processo de purificagdo, na
frente de um publico curioso (Figura 15).

Figuras 10 e 11: cenas do filme Criancas de Pureit - Unilever

4 Passos para a transfiguragao In do livro capitulo o Guardador de Aguas do livro Manoel de
Barros Poesia Completa. BARROS, Manoel. Poesia Completa. Sdo Paulo, Leya, 2013, 229.
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Fonte: Campanha produzida pela Unilever.

Figuras 12 e 13: cenas do filme Criancas de Pureit - Unilever

Fonte: Campanha produzida pela Unilever.

As criancas colocam o liquido no purificador e a atriz bebe um
copo de agua ja purificada (Figuras 12 e 13). A atriz comenta:

Sabe por que pegamos pela cidade essa agua cheia de virus e
bactérias? Para provar que este € o purificador mais seguro do
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Brasil. Novo Pureit da Unilever. Pureit € o Unico purificador que
elimina 99,99% dos virus e bactérias da dgua. Garrafées e filtros
de barro nem se comparam com o purificador mais seguro do
Brasil. Novo Pureit da Unilever.?

Cenas em 3D demonstram o funcionamento do purificador em
detalhes, buscando atestar sua eficiéncia, e o filme termina com a atriz
testemunhando a qualidade do produto.

Nitidamente, a escolha de criangas se deu para demonstrar a
importancia da purificacdo da dgua, uma vez que, em geral, os pais
se preocupam com a salde dos filhos. Outros recursos utilizados no
comercial s&o a trilha sonora leve e com vozes infantis ao fundo, como
se incluisse todas as criangas, e também a presenga do publico adulto,
observando o teste realizado pela atriz. O primeiro refor¢a aimportancia
da pureza da agua oferecida aos filhos. O segundo € a publicizagao
do teste: o fato de ter sido feito na frente de varias pessoas da-lhe
conotacao de verdadeiro e confiavel.

Contudo, o que mais chama a atengéo, no comercial, é o uso das
palavras barro, virus e bactérias, incomuns na formacéo discursiva da
publicidade. Ao utiliza-las, os criativos publicitarios retomam palavras
esquecidas, pouco frequentes, que denotam impureza. O uso de
termos e imagens de natureza mais bruta e crua, também ¢ feito por
Manoel de Barros.

O MUNDO E O NOSSO QUINTAL
- BRAHMA (2013)

Em 2013, as vésperas da Copa do Mundo de 2014, a marca
brasileira de cerveja Brahma veiculou um comercial onde dois

5 Campanha produzida pela Unilever.
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jogadores de futebol conhecidos mundialmente - Thiago Silva e Forlan
-, frocam passes de bola e, enquanto isso, vao passando por diversos
quintais de residéncias, com roupas no varal, pessoas tomando banho
de sol, fazendo um churrasco etc. (Figuras 14 e 15).

Figuras 14 e 15: cenas do filme Quintal, da Brahma

Fonte: Reprodugéo de campanha publicitaria produzida pela marca Brahma.

Figuras 16 e 17: cenas do filme Quintal, da Brahma
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Fonte: Reproducéo de campanha publicitéria produzida pela marca Brahma.

Finalmente chegam a um quintal onde um senhor esta encerando
o carro com luvas (Figura 16). Ao perceber a chegada dos jogadores,
ele se posiciona em frente a garagem como fosse o goleiro e ali fosse
o gol. Thiago Silva chuta a bola. A cAmera entao se afasta rapidamente,
mostrando de cima os varios quintais por onde passaram e que
formam um grande campo de futebol (Figura 17), enquanto a locucao
afirma: “A Copa é no nosso quintal. Brahma: imagina a festa! Beba com
moderagao”®. Aparece o letreiro: “Patrocinadora oficial da Copa das
Confederagbes da Fifa 2013"7.

Ao trazer um assunto global - como a Copa das Confederagbes
- e jogadores conhecidos mundialmente para um ambiente familiar
- 0 do quintal de casa -, a Brahma cria uma estética que privilegia
o local, aquilo que é nosso ambiente cotidiano. Os brasileiros estdo
acostumados a estender as roupas no varal, promover churrascos
ou tomar banho de sol em seus quintais. A familiaridade com esse
ambiente esta presente na narrativa publicitaria da campanha como
recurso suasorio, pois, ao promover esse tipo de estética em sua
formacao discursiva, a marca tenta uma aproximacdo do produto
com a vida cotidiana dos consumidores. Ndo a toa uma garrafa ou

6 Reprodugdo de campanha publicitéria produzida pela marca Brahma, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=EixtsaHp7mE.

7 Reprodugédo de campanha publicitéria produzida pela marca Brahma, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=EixtsaHp7mE.
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latinha de cerveja da marca aparecem, com destaque, em todos 0s
ambientes por que passam 0s jogadores: no churrasco, no banho de
sol e até na hora de encerar o carro.

Trazer elementos conhecidos mundialmente - a Copa das
Confederagoes, os jogadores Thiago Silva e Diego Forlan, e o proprio
futebol em si - para o ambito local € uma opgao estética da marca,
Um recurso persuasivo que aproxima o produto da vida cotidiana dos
consumidores. Nessa perspectiva, tdbuas, latdes, roupas no varal,
mesa rustica s&o signos presentes na poeética de Manoel de Barros
que, por sua vez, também optou por olhar artisticamente para o chéo,
para a simplicidade do dia a dia, frequentemente infantil no sentido de
valorizar o essencial. Jogadores de futebol, que estamos acostumados
a ver nos maiores estadios e capitais do mundo, séo trazidos parao
quintal das nossas casas. A marca reduz o global para o local: do
maximo para o minimo. E o minimo necessério para se jogar futebol &
um pedago de grama.

FORMAS DE FAZER ARTE

Para Umberto Eco (2016), os artistas contemporaneos propdem-
se a questionartodas as nogoes recebidas da forma de arte e comegam
a operar o mundo como se tudo comecgasse com eles ou como se, ao
menos, fosse necessario desmistificar e colocar em crise o que foi feito
antes. Segundo ele, o artista encaminha-se para “debutar no vazio”.

Os criativos publicitarios unem-se e se utilizam justamente
de todos os fenbmenos sociais no processo de construgdo das
campanhas. Lipovetsky e Serroy (2011) lembram-nos de que o
universo atual de consumo vé se dissolverem as antigas culturas
de classe, oposicbes e antagonismos. Ao se depararem com
consumidores livres de pressoes e intimidagdes e que se utilizam do
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préprio tempo e espacgo de maneira individualizada, os publicitarios
tentam ecoar os habitos, festas, padrbes de comportamento e a
prépria busca do consumidor por estilos de vida mais préximos
de uma cultura de bem-estar. Ressaltamos a busca atual pela
simplicidade do interior, pelas brincadeiras antigas, com o objetivo
de alcancar a felicidade, associado a convivéncia com a natureza,
mesmo a mais selvagem e bruta.

E, finalmente, como afirma Maffesoli (2007), ha uma adesao
a totens coletivos como forma de reconhecimento de si mesmo. E
um perpétuo devir, um nomadismo existencial que se desloca entre
reafirmacdes arcaicas e figuras emblematicas do momento, mas que,
ao mesmo tempo, apega-se a uma nostalgia da totalidade, apds o
desmembramento de tudo aquilo que € natural como forma de distingao
social. Volta-se, entdo, para a comunidade em que se situa e torna
visivel tudo aquilo que antes todos queriam relegar ao esquecimento.
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Resumo:

A recepgao mais recorrente da obra de Manoel de Barros situa-o como um
poeta que se colocou como porta-voz da natureza e voltou suas atencoes para
0s minimos seres e acontecimentos que o rodeiam. Como poderiamos localizar
poeticamente o poeta pantaneiro para além dessas percepgdes evidentes
e previsiveis? Certo é que, em sua faina, o poeta se coloca numa continua
tessitura poética, provocando iridescéncias nos menores seres e elementos
da natureza. Nesse sentido, poderiamos considerar o poeta pantaneiro um
disjuntor de olhares ao provocar desvios atenuantes em nossas percepgoes
dos objetos e situagdes do mundo capitalista? Certo é que, com suas
construcdes poéticas aparentemente displicentes, desinteressadas, ingénuas,
quase infantis, o poeta pantaneiro decanta a natureza em suas minimas,
quase imperceptiveis, manifestagbes. Somos levados pelo pressentimento de
que, com seus poemas acerca das coisas mais infimas, Manoel de Barros
consegue a proeza de provocar variagbes de intensidades dos signos que
impregnam o Nosso tempo.

Palavras-chave:
Disrupgdes Poéticas; Desinvencéo; Linguagem das Sensagdes; Natureza e Poesia.
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As disjungbes poéticas de Manoel de Barros, com suas
modulagdes de linguagem, provocam-nos a sensacao de que
estamos protegidos da ordem crua da materialidade artificial do caos
do mundo. O poeta imprime cintilagcbes de linguagem em versos que
nos propiciam um refrigério, uma atenuacéo das nossas tensoes, ao
nos recompor em meio a sinfonia da natureza. Nesse sentido, Barros
poderia ser considerado um demiurgo capaz de (des)inventar o nada
ao criar dispositivos da ordem do poético que se constituiriam uma
espécie de disjuntor, um interruptor que entra em agado para nos
proteger dos curtos-circuitos e das descargas semanticas desferidas
pela crueza dos nossos dias? Portanto, poderiamos conceber Manoel
de Barros como um poeta da disjungao?

“TUDO QUE NAO INVENTO E FALSO’

Quem quer que se veja capturado pela poesia de Manoel
de Barros, caso ndo abra mao da prudéncia, precavendo-se das
desmesuras das leituras apressadas e inconsequentes, compreendera
que o poeta nao se sujeita a qualquer tipo de classificagao. Ele nao
se enquadra nos géneros e nas escolas literarias que, as custas das
insuspeitas contradigdes histéricas, as classificacdes nos legaram.

Comumente se 16, numa cronologia da qual penso firmemente
que devemos nos afastar, que Manoel de Barros se encontra vinculado
a Geragao de 1945. Seria também o poeta integrado em termos formais
as Ultimas manifestagbes do Modernismo brasileiro. Tais tentativas
de classificacbes em nada sao operantes, em nada contribuem para
interpretacdes um pouco mais satisfatérias, livres do senso comum.
Ao se valer de uma escrita dotada de um carater tao préprio e peculiar,
Manoel de Barros recriou 0 universo pantaneiro.
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Seus olhares inaugurais e suas percepcdes reveladoras
nos provocam um deslumbramento de tal monta que nos sentimos
também capazes nao apenas de conhecer, mas também de sentir o
sertao formado pela cultura do pantanal. Sua sintaxe inventiva subverte
a lingua e nos incita a prestarmos atencéo nas pequenas coisas que
formam aquele mundo. Mais do que imagens, ele cria sinestesias
através das quais a natureza pantaneira passa a nos falar pelas cores,
transmutando nossos sentidos.

Portanto, como o poeta nos da a pista na obra Livro sobre nada,
publicada em 1996, “Tudo que nao invento é falso”, ou seja, Barros é
um poeta transgressor. Ele desfaz nossas percepgdes ao transgredir
a linguagem. Sua poética realiza-se no momento imediato em que se
depara com uma paisagem inaugural, desfazendo-a, reinventando
um Universo regido pelas pequenas coisas, criaturas de um mundo
subsumido, palpitante e que deixamos de perceber no cotidiano.

Manoel de Barros recria 0 mundo que o cerca, valendo-se da
esséncia que deve compor a poesia lirica. Em verdade, o género lirico
acaba mesmo sendo reinventado pelo poeta que se sustenta a partir
de suas “sabias ignorancas”.

Como sustenta Emil Staiger, na obra Conceitos fundamentais
da poética (1977), no género lirico, a mensagem deve se apresentar
num estado de suspensao, ficando vazio de significagao. Portanto,
0 sentido - a significacdo do poema - devera se apresentar aberto
as possibilidades de reinvengbes. Assim ele sera continuamente
reinventado pelo engenho do poeta, que, nesse sentido, deve se
presentificar como um inventor de linguagens. Afinal, que outra fungao
poderfamos esperar de um poeta que nao inventar novas formas
expressivas, novas formas de “dizer”, “cantar o mundo”? Emil Staiger
da-nos como exemplo do estilo lirico o mais genuino, o poema de
Goethe, Cancéao Noturna do Viandante:
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Sobre todos os cumes,

quietude.

Em todas as arvores mal percebes

um alento.

Os péassaros emudecem na floresta.
Esperas s6 um pouco, breve

descansas tu também (STAIGER, 1977: 6).

Ao sermos tocados por esta cancdo de Goethe, ficamos
inebriados pelos sons que expressam as modulagdes da natureza®.
A cadéncia provocada pelos versos nada revela objetivamente
acerca da paisagem contemplada. Constata-se que ndo ha intengao
expressiva por parte daquele que se encontra em meio a natureza,
percebendo poeticamente as manifestagdes mais sutis. E a natureza
que “fala”, mas as nossas toscas percepg¢des nao conseguem entrar
em comunhao com ela. Sao imagens que deixamos escapar. Mas
0 poeta consegue capturé-las, legando-nos um espetaculo, uma
sinfonia de sons, cores e sutis movimentos. Nao temos, nesta cancao,
um conteldo explicito a relatar.

Sendo assim, o poeta lirico nada descreve objetivamente, nao
quer explicar, ndo se vé como um sujeito afastado da paisagem que
contempla, mas se vé acoplado a natureza. Ouve-se o crepusculo,
sente-se o cheiro dos movimentos das arvores e dos passaros. O som
confere significagao por meio de versos que nao aludem diretamente
as coisas do mundo. Ao longe, a aparente calma dos cumes. O poeta
percebe-se fisgado pela natureza. Nesse sentido, ele nao apenas fica
na posicao um passivo contemplador, no entanto, entra em comunhao
com a paisagem, obliterando a dualidade daquele que contempla
aquilo que é contemplado.

8 Emil Staiger adverte que a poesia lirica nunca pode ser traduzida, pois é justamente a
sonoridade que se perde na tradugdo. Como o género lirico é integral (ele usa outra
palavra) ndo sdo sb as palavras significantes, mas a propria sonoridade.
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Por meio de sua lirica, Barros investe contra a linguagem
cotidiana e assume a voz de um demiurgo, um artifice construtor
de mundos. Assim, ele desestrutura o sentido dos seres vivos da
paisagem e também da matéria que forma o compdsito da natureza.
Com seu olhar inaugural, coloca-se a tarefa de inventor de linguagens
na mescla de expressdes do sertanejo e das criancas. Dessa forma,
inventa novas linguagens e cria inusitadas sinestesias, conferindo
outros sentidos a natureza. A sua lirica faz explodir imagens poéticas,
colocando o leitor na ordem do sensivel. Como fizera Goethe, em
Cancéao Noturna do Viandante, Barros incita a que o homem, o mais
inquieto dos seres, pare, contemple, integre-se a natureza. O poeta
nao se coloca o trabalho de fazer a reapresentacao do mundo. Antes,
inventivamente, busca o nada para apresentar as disjuncoes poéticas
a partir das sutis manifestagdes da natureza que n&o se cala nunca.

Manoel de Barros mapeia o ambiente sem qualquer pretenséao
de impor suas visadas. Nao sugere representar a natureza a partir
dos signos classicos ja consabidos. Nao enxerga as cores, nao
ouve 0s sons, Nao sente os cheiros, n&o sente na pele o rogcar das
folhas, o calor e o frio que o ambiente propicia. O poeta pantaneiro,
como que tomado pelo fenébmeno da percepcéo, deixa-se tomar pelo
sentir mais intenso ao mesmo tempo em que calmo, doce e ameno.
Por isso, opta por fazer as composigdes poéticas a partir de ténues
pinceladas verbais.

Compreendendo com o poeta Carlos Drummond de Andrade
que “S¢ aleveza suporta o peso do mundo”, Manoel de Barros também
empreendeu 0 percurso poético indicado por ftalo Calvino. Assim, faz
a tessitura de sua obra com uma personalidade peculiar, buscando
colocar 0 imenso peso de sua poética na leveza:
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A ciéncia pode classificar e nomear os 6rgaos
De um Sabia

Mas nao pode medir 0s seus encantos.

A ciéncia ndo pode medir quantos cavalos

De forgas existem

Nos encantos de um Sabia.

Quem acumula muita informagao perde o condao de adivinhar:
divinare.

Os Sabias divinam (BARROS, 2013: 316).

Nossa contemporaneidade encontra-se impregnada por uma
enorme carga simbdlica. A preponderancia da ciéncia e da informagéo,
0s novos meios de transporte e de circulagdo de simbolos por meio
dos diversos dispositivos de comunicagdo e suas altas cargas
informacionais impdem-nos uma desmesurada cadeia semantica
de sentidos. Vemos instalada uma vertigem e uma alucinagdo sem
precedentes aos individuos que sdo obrigados a processarem
informacdes de diferentes niveis, valores e contaminagdes. A flria de
Cronos volta-se contra o estatuto organico do corpo humano. O que
resulta dessa implacavel furia? Uma colossal sobrecarga de energia
contamina de tal forma aqueles que estao imersos nas redes midiaticas
gue 0s leva rumo ao caos e a vertigem.

Nesse poema, Manoel de Barros mostra-se atento a furia de
Cronos. Com isso, faz, sutimente, a contraposigdo entre ciéncia e
poesia. Mais que contrapor, defende, em seu versejar livre, tellrico e
profundamente genuino, o papel da poesia: encantar e divinizar. Daf,
com sensibilidade, o poeta aponta o centro da contraposigéo a ciéncia
e a informacéo: o canto do Sabia.

Em sua obra, o escritor mato-grossense converge seu trabalho
— como, por diversas vezes, explicou - para duas esferas: os grandes
autores da literatura universal e as primicias das artes plasticas, do
cinema e do teatro. Seguindo os preceitos de Guimaraes Rosa, esteve
atento ao que acontecia na sutileza de seu mundo e de seu lugar.

60



SUMARILD

Besouros, lesmas, centopeias, flores nascidas em taperas, jeito de
falar do pantaneiro, costumes dos avos e 0 aparentemente sem-
sentido ganharam notoriedade em seus poemas. Ele ensina-nos que
a vida é rente sutil e que o minlsculo no se contrapde ao universal.
Conforme pontuou, cabe ao poeta — € ao literato em geral — educar
para a sensibilidade, ver o tempo da natureza, seus deslumbres,
suas combinagbes e espantos e, entdo, ajustar-se a outro nivel de
sensibilidade que n&o o da furia de Cronos.

Ressalta-se que Manoel de Barros, ao construir sua poética nas
teias da simplicidade, nao o fez evitando a profundidade, tampouco
passando ao largo da requintada elaboracéo para atingir o sublime
por meio da linguagem poética. Fato inegavel é que sua profundidade,
astuciosamente, € disfarcada pela leveza e aparente ingenuidade. O
poeta deixa-se tomar pela pureza do primeiro olhar que inaugura o
mundo a partir de suas préprias sensacoes. E mais: a lirica de Manoel
de Barros nos leva a seguir as sendas que possam nos desviar das
armadilhas impostas pela sociedade regida pela técnica. Isso decorre
em razao de que, em muitos casos, 0s meios sofisticados de entalhar
o status de saber como, por exemplo, as ciéncias, agem no sentido
de criar problemas ambientais, enlouquecer o ser humano, criar
desassossegos e desestabilizar o homem de nosso tempo.

A seu modo, o0 poeta pantaneiro com seu esto, imaginagao
e engenho poético nos leva aos despistes de tais tensdes. Com
simplicidade e leveza, Manoel de Barros entoa o canto da beleza
contida nas minimas coisas do mundo natural e nas mais insignificantes
manifestagdes da natureza. Até mesmo aquilo que se encontra fora do
alcance das percepgdes mais obliteradas a lirica de Barros consegue
a proeza de tocar.

Como se pode perceber, ele nao se interessa pelas visadas
classicas que se prestam a tudo nomear, a tudo prescrever. O poeta
apresenta, na Gramatica expositiva do chéo (2003), seu desassombro
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com o mundo e também sua deriva. Empreende a fuga do peso do
mundo e suas agudas contradicdes, valendo-se da capacidade
de sentir as coisas do mundo conforme seus préprios paradigmas
estéticos. Assim, ele nos apresenta suas vias de escape do cadtico
mundo que nos cerca, a partir de suas genuinas experienciagoes.
Nessas novas possibilidades de atingir o sensorial, Manoel de Barros
nos remete as estratégias dos poetas romanticos que tdo bem se
valeram de suas capacidades imaginativas. Esses poetas-profetas,
com seus tropos defensivos, empreenderam uma reacéo ao espirito
cientificista que impunha a separagéo entre o0 homem e a natureza.

Para os idealistas romanticos, somente devia prevalecer a vida
intensificada pelas sensagdes que deviam presidir suas inacdes. Fazia-
se imperioso dar vazao a capacidade de imaginar, sentir e sonhar do
homem. Para o espirito cientifico de entdo, o homem estaria a parte
de um Universo mecanicista, alheio a tudo o que se lhe apresentasse.
Em suas efervescentes reacdes, os poetas romanticos entendiam que
o mundo deve ser considerado — e principalmente sentido — como um
todo organico, estando o homem a ele indissoluvelmente integrado.
Todo o Universo € vivo, tudo nele faz sentido.

Mas, logo em seguida, verificou-se uma contundente reacao
aos primados da imaginacao e da sensibilidade poética. Nos meados
do século XIX, novos e substanciais progressos das ciéncias,
principalmente no campo da biologia, as premissas do Naturalismo
contra-atacaram. O homem, elevado pelos romanticos a estatura de
herdi tragico, foi novamente apequenado pela Teoria da Evolugdo. A
natureza, o ambiente e as condigdes sociais, a priori, determinavam o
ser e 0 destino do homem rebaixado a uma pequenina e insignificante
existéncia bioldgica, a mercé das forgas naturais deterministas.

Esse movimento provocou reacao ainda mais forte no que ficou
cristalizado como Movimento Simbolista. Esse fruir poético devolveu
a lirica ao estado privilegiado que é se apresentar como um enigma
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musical, recolocando a musica como esséncia do poético. Também
se esmerava em provocar a fusao entre o imaginario € o real, entre as
sensacoes e a fantasia com o real vivido.

Era tendéncia do simbolismo — aquela segunda oscilagdo do
péndulo para longe de uma visdo mecanicista da Natureza e
de uma concepcao social do homem - fazer da poesia uma
questao de sensagbes e emocgdes do individuo, mais ainda do
que fora o caso do Romantismo: na verdade, o Simbolismo
acabou, algumas vezes, fazendo da poesia assunto privado do
poeta (WILSON, 1993: 21).

Podemos considerar, nesse éxtase criativo, que cada sensagao
ou expressao do sentir seria singularmente Unica. Cada poeta viveria
uma experiéncia inaugural do instante e suas sensagbes que, na
linguagem comum, seriam impossiveis de ser representados. Assim,
caberia ao poeta o poder extremado de invengdo imaginativa,
construindo sua linguagem propria, sob o signo dos transitérios
simbolos. Nessas fusdes de sensagbes e impressdes provenientes
de dois ou mais sentidos, temos a abertura para novas reverberacoes
do sentir. Sabemos que as estratégias de simbolizagdo entram como
uma pletora de signos e metaforas, capazes de neutralizar a razao,
ao mesmo tempo em que sao aguladas a sensibilidade e a emocao
dramatizadas pelos novos dispositivos tecnolédgicos.

Nietzsche entendeu que a liberdade auferida faz com que
o0 homem passe ao cultivo da extremada angustia que enseja o
desespero. A alternativa a esse estado de angustia, ele propoe
uma alternativa ao modus vivendi Ocidental. A saida que o filésofo
sugere seria possivel a partir da adogdo de uma experienciacao
em que o0 pensar € 0 sentir pudessem se conciliar regidos pela
estetizacéo da existéncia:

A evolugéo progressiva da arte resulta do duplo carater de
espirito apolineo e do espirito dionisiaco, tal como a dualidade
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dos sexos gera a vida no meio de lutas que s&o perpétuas e por
aproximagdes que séo periddicas (NIETZSCHE, s/d: 35).

O filésofo assevera com firmeza que o espirito artistico é
comum as duas forcas — apolineas e dionisfacas — em perpétuo
estado agonistico. A ocorréncia de um milagre metafisico da “vontade
helénica” (Ibidem) provoca o encontro dos dois instintos tensionados
gue se encontram num amplexo conciliatério: “Assim, pdde ser gerada
a obra superior que serd ao mesmo tempo apolinea e dionisiaca — a
tragédia atica” (Idem, ibidem).

Manoel de Barros, ao que tudo indicia sua lirica, assume tarefa
de dar continuidade a resisténcia ao extremado racionalismo que
ainda persiste em nossa cultura. Assim, a seu modo, empreende
uma mansa e silente guinada em direcdo as mais puras e genuinas
experienciacoes. Elas talvez possam trazer de volta a nossa capacidade
de verdadeiramente sentir. Quais seriam as estratégias assumidas pelo
poeta para a producao de efeitos de sentido?

Seus versos precisos, sua verve simples, despretensiosa,
as vezes infantilizada, decompbéem e recompbem as palavras e
as expressdes, apresentando-nos um mundo magico, surreal e
inaugurador de percepgodes. Sua poética poderia ser inscrita na ordem
dos devires ilimitados. Mais que um fabulador que nomeia e narra o
mundo e seus acontecimentos, Barros provoca a transmutacdo da
linguagem num retorno a infancia que tende a tudo inaugurar com seu
olhar ingénuo. Assim, sua lirica coloca a natureza para falar por meio
de sutis acontecimentos por ele captado.

O poeta leva-nos a tacitamente compreender que sera sempre
umdespropdsito ainsisténciaem nomear as coisas do mundo. InUtil sera
atribuir a elas os sentidos ja dados e consabidos. Por isso, ele poetiza
no Livro das Ignoragas (1993) o n&o sabido, 0 ndo nomeado, que assim
se coloca na perspectiva do encantamento. Destituido de maiores
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pretensdes, passa a construir suas disjungdes para nos prescrever
as possibilidades de invencéo das coisas do mundo. Com sua lirica
temos o ensejo de uma ressignificacao do ser e do estar num mundo
cadtico, que nos apresenta tantas tensoes. Por isso, faz-se necessario
propor “uma didatica da invencdo” (BARROS, 1993:13), assumindo
que “as coisas que ndo existem / sdo mais bonitas” (Ibidem:16). Dai
seré preciso se colocar no papel de: “desinventar objetos. O pente,
por exemplo. Dar ao pente as funcdes de ndo pentear. Até que ele
fique a disposicdo de uma begbnia. Ou uma gravanha” (Ilbidem:15). E
mais: sera preciso “repetir, repetir — até ficar diferente” (Ibidem:16); e
reconhecer que “as coisas que nao tém nome s&o mais pronunciadas
por criancas” (Ibidem:16).

Enquanto Aristételes constatava que todas as categorias,
todas as coisas existem em funcdo do Ser, sendo que este Ser
provoca a diferenca a partir da substancia e do sentido que ele
relaciona acidentalmente, os estoicos formulavam uma concepcao
totalmente oposta:

Para os estoicos, ao contrario, os estados das coisas,
quantidades e qualidades, ndo s&o menos seres (Ou COrpos)
que a substancia; eles fazem parte de uma substéncia; e, sob
este titulo, se opbe a um extra-ser que constitui o incorporal
como entidade néo existente (DELEUZE, 2003: 8).

Essas concepgbes antindbmicas assumidas pelos estoicos
também se contrapunham as proposicoes platénicas. Em perspectiva
dual do mundo, Platdo o concebia idealizado, perfeito, na mais pura
esséncia. Tal sentido era proposto a partir da percepgao da realidade
em oposicao aos simulacros experienciados pelos habitantes do fundo
da caverna, imersos nas sombras. Tais homens, acorrentados a propria
ignorancia, tinham acesso apenas aos simulacros, enquanto a esséncia
e a verdade estariam na superficie. A partir desta guinada empreendida
pelos estoicos, passamos a ter em perspectiva uma outra realidade.
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Observamos que ndo ha limites entre o fundo e a superficie, entre o
original e a copia. O simulacro ndo mais se desprende do verdadeiro:

Eis que agora tudo sobe a superficie. E o resultado da operacao
estoica: o ilimitado torna a subir. O devir-louco, o devir ilimitado,
nao é mais um fundo que murmura, mas sobe a superficie das
coisas e se torna impassivel. Nao se trata mais de simulacros
que escapam do fundo e que se insinuam por toda parte, mas de
efeitos que se manifestam e desempenham seu papel. Efeitos
de sentido causal, mas também “efeitos” sonoros, dpticos ou
de linguagem — e menos ainda ou muito mais, uma vez que
eles ndo tém mais nada de corporal e sdo agora toda a ideia
(DELEUZE, 2003: 8).

Esta reviravolta levada a efeito pelos estoicos revela outras
possibilidades para as coisas do mundo. Os simulacros que estavam
escondidos nos subterraneos, nas sombras, agora ndo sobem mais
para produzir efeitos de superficie. A partir dessas proposicoes
estoicas, podemos capturar, na lirica de Manuel de Barros, os efeitos
de sentidos de seus despretensiosos versos na provocacao do novo,
dos acontecimentos, dos devires. Sua linguagem poética cumpriria
estes efeitos de decantacéo dos sentidos do mundo. Sua lirica agula
nossas percepcoes; provoca novas possibilidades do sentir, novas
experienciacdes, que inevitavelmente propiciam o reencantamento
com as coisas do mundo. Sua verve poética expressa-se por meio
da invengao de imagens. Com isso, consegue provocar o inesperado;
consegue a proeza de provocar o desvelamento do encoberto.

Face aos acontecimentos que o cercam, para ele uma
realidade indigesta, Barros expressa liricamente aquilo que deveras
sente. Faz-se necessario levar a superficie da palavra aquilo que
nele € latente. O poeta engaja-se em seu peculiar liismo para
conseguir chegar a sublimacdo dos acontecimentos do mundo.
Disso resulta a necessidade de se expressar como aquele que esta
no mundo, mas que também se encontra fora de si. Dal o éxtase
que tomou conta dos poetas romanticos e que também assolou os
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simbolistas ressurgir na lirica de Barros, dissipando qualquer tensdo
e arrebatamento. Mansamente embevecido, ele se apresenta como
um ser deslocado, inconformado com os rumos do mundo. Por isso
talvez a estratégia adotada tenha sido a de se colocar na condicao
de um “suijeito lirico fora de si”.

E pressuposto que a poesia lirica tem como elemento mais forte
a expressao da subjetividade em face de um acontecimento da ordem
da realidade. Tais acontecimentos provocam, no poeta, a exacerbacao
do sentir com intensidade de tal monta que, para expressar tamanho
éxtase ou desassombro, ele se vale das expressbes de linguagem
conotada, criando imagens que sugerem suas sensacoes, espantos,
desassossegos. Assim, conforme pondera Michel Collot:

O elemento subjetivo da poesia lirica se sobressai de maneira
mais explicita quando um acontecimento real, uma situagéo
real, se oferece ao poeta [...], como se essa circunstancia ou
esse acontecimento fizesse vir a tona seus sentimentos ainda
latentes (COLLOT, 2013: 166).

Nesse diapasao, a interioridade do poeta se serve dos elementos
da natureza para recriar seu préprio mundo, no qual esta contido tudo
aquilo que o atrai e 0 mantem apaziguado, livre das tensdes externas.
Necessério aceitar que:

Estar fora de Si é ter perdido o controle de seus movimentos
interiores e, a partir dai, ser projetado em direcao ao exterior.
Esses dois sentidos da expressédo me parecem constitutivos da
emogao lirica: o transporte e a deportagdo que porta o sujeito
ao encontro do que transborda de sie para forade si. Pelo menos
desdePlatdo, sabe-se queosuijeitolirico ndo sepossui, namedida
em que ele é possuido por uma instancia ao mesmo tempo a
mais intima de si e radicalmente estrangeira. Essa possessao
e esse desapossamento sao tradicionalmente referidos a agao
de um Outro, quer se trate, no lirismo mistico ou erotico, de um
deus ou do ser amado, no lirismo elegiaco, a agao do tempo
ou ao chamado do mundo que arrebata o poeta cdsmico. Essa
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acéo ndo se separa da que exerce o proprio canto, que mais se
apodera do poeta do que dele proprio emana.

Fazendo a experiéncia de seu pertencimento ao outro — ao
tempo, ao mundo ou a linguagem —, o suijeito lirico cessa de
pertencer a si. Longe de ser o sujeito soberano da palavra,
ele se encontra sujeito a ela e a tudo o que o inspira. H4 uma
passividade fundamental na posicao lirica, que pode ser similar
auma submissao (Ibidem: 166).

Aquilo que é experienciado pelo poeta, apresenta-o por meio
de puras imagens liricas que expressam as sensagdes que nele s&o
produzidas. Estaria assim enredado pelo fendmeno da percepgéao que,
ao longo de sua obra, s&o comutadas em sensacdes. Assim, Manuel de
Barros faz ressoar em sua lirica acontecimentos da ordem do poético.
Nao por acaso, 0s acontecimentos puros, causais, fazem parte da
matéria-prima de que se vale o poeta. Na lirica de Barros, os processos
de divergéncia (disrupgéo) e convergéncia sao apresentados como
objetos de afirmacao, a partir das minimas ocorréncias da natureza:

Nao se trata mais, em absoluto de uma identidade dos
contrarios, como tal inseparavel ainda de um movimento do
negativo e da excluséo. Trata-se de uma distancia positiva dos
diferentes: ndo mais identificar dois contrarios ao mesmo, mas
a firmar sua distancia como o que os relaciona um ao outro
enquanto “diferentes” (DELEUZE, 2003: 178).

O poeta pantaneiro coloca em registros poéticos suas percepcoes
por meio de imagens disruptivas. Dessa forma, ocorrem 0s processos
de ruptura com a linguagem ordeira que tem a pretensao de dar conta
das coisas do mundo unicamente sob os prismas racionalizantes.
Pacientemente, como que abrindo mao de maiores pretensdes, 0
poeta aciona seus fortes investimentos contra a linguagem. Por isso,
as fraturas, os rompimentos com a palavra denotada.

As primeiras recorréncias ao termo “disrupgéo” se deram no
sentido de serem descritas as tecnologias que oferecem produtos
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acessiveis e criam um novo mercado de consumidores. No processo
disruptivo, uma tecnologia surge provocando abalos nas ja existentes.
A disrupcédo processa-se quando ocorre uma guinada em relacéo
aos paradigmas efetivos, provocando a destruicdo de toda a cadeia
de negocios. No campo das empresas de tecnologias, por exemplo,
elas entram em xeque e perdem dominio e mercado - ou seja, quando
uma disrupgao se instaura, aos poucos se tornam obsoletas todas as
formas de realizagdo até entdo predominantes. Vale dizer que esse
processo ocorre em todas as instancias da vida social moderna.
Num processo disruptivo, algo novo e inaugural passa a ter dominio,
tornando-se referéncia exatamente pela ruptura e pelo desvio criativo
que faz avangar as técnicas e as tecnologias.

Manoel de Barros, com sua lirica, incorpora a palavra pelas
imagens, inventa formas de ver e sentir por meio de uma sintaxe
transgressiva. Buscando o nada e se encaminhando para as coisas
desuteis, infimas e insignificantes, ele reinventa o género lirico,
assumindo assim uma personalidade poética unicamente sua. Sua
diccdo ndo encontra paralelo em nenhum outro poeta. Ao procurar
(des)fazer, acaba realizando uma poesia disruptiva, inventiva e dotada
de maxima originalidade. Decididamente, sua lirica provoca uma
ruptura em relacdo ao género. Dal, tornam-se inlteis as tentativas de
enquadra-lo em géneros e estilos poéticos praticados em qualquer
outro tempo e lugar.

Em Barros, o ato disruptivo j& é enunciado a partir de sua
provocacdo, no momento em que, a guisa de preféacio, apresenta o
processo de (des)construcao de seu livro. Nesse sentido, na abertura
de Livro sobre nada, a guisa de prefacio, inscreve seu pretexto. Em
verdade, pretende desfazer a ideia que se tem de um livro:

Pretexto

O que eu gostaria de fazer é um livro sobre nada. Foi o que
escreveu Flaubert e uma sua amiga em 1852. Li nas Cartas

69



SUMARILD

Exemplares, organizadas por Duda Machado. Ali se vé que o
nada de Flaubert n&o seria o nada existencial, o nada metafisico.
Ele queria o livro que n&o tem quase tema e se sustente s6
pelo estilo. Mas o nada de meu livro é nada mesmo. E coisa
nenhuma por escrito: um alarme para o siléncio, um abridor
de amanhecer, pessoa apropriada para pedras, 0 parafuso de
veludo etc., etc. O que eu queria era fazer brinquedos com as
palavras. Fazer coisas desuteis. O Nada mesmo. Tudo que use
0 abandono por dentro e por fora (BARROS, 2013: 305).

Dai, o poeta se aplica a realizar a “arte de infantilizar formigas”,
num tempo em que “as coisas para nds, uma desutilidade poética”.
As personas que a voz do poeta assume para mostrar os liames que o
prendem a natureza sé&o os caboclos por ela escondidos. Assim a lirica
de Manoel de Barros inscreve o sertanejo em perfeita comunhao com a
paisagem campesina: um espaco que eles nao se ocupam em definir
por meio de palavras precisas. Apenas vivem, vivem sempre felizes,
sempre revigorados pelo espago acolhedor no qual se vive em plena
liberdade. Porisso, a estranheza, quando um visitante tenta nominar as
coisas que ali tém vida propria e que falam por si.

A mesa o doutor perorou: Vocés é que so felizes
porgue moram neste Empireo.

Meu pai cuspiu o empireo.

O doutor falava bobagens conspiquas.

Mano Preto aproveito: Grilo € um ser imprestavel
para o siléncio.

Mano Preto néo tinha entidade pessoal, sé coisal.
(Seria um defeito de Deus?)

A gente falava bobagens de a brinca, mas o doutor
falava de a vera.

O pai desbrincou de nods:

S6 o obscuro nos cintila.

Bugrinha boquiabriu-se (BARROS, 2013: 305).
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POESIA, VALOR E CONSUMO

A singularidade com que Manoel de Barros imprime sua lirica
performatiza sua distincdo, enquanto figura autoral se colocado
em relagdo aos confrades poetas. Isso porque sua insisténcia em
desrealizar as coisas, desnaturalizar as palavras dao ao poeta uma
marca autoral que demarca sua singularidade. Daf o capital simbdlico
do poeta que imprime sua marca autoral, colocando-o no mercado dos
bens simbdlicos inteiramente aberto ao consumo.

O consumo dos bens culturais mais legitimos € um caso particular
de concorréncia pelos bens e praticas raras, cuja particularidade
depende, sem dulvida, mais da logica da oferta — ou, se
preferirmos, da forma especifica assumida pela concorréncia
entre os produtores que da légica da demanda e dos gostos ou,
se quisermos, da légica da concorréncia entre os consumidores.
De fato, basta abolir a barreira magica que transforma a cultura
legitima em universo separado para perceber as relagoes
inteligiveis entre “escolhas”, aparentemente, incomensuraveis —
tais como as preferéncias em matéria de musica ou cardapio,
de esporte ou politica literatura ou penteado. Esta integracao
béarbara dos consumos estéticos no universo dos consumos
habituais (alids, é contra estes que os primeiros ndo cessam
de se definir) tem, entre outras, a virtude de lembrar que o
consumo de bens pressupde — sem dlvida, sempre e em graus
diferentes, segundo os bens e 0os consumidores — um trabalho
de apropriagdo ou, mais exatamente, que o consumidor
contribui para produzir o produto que ele consome mediante
um trabalho de identificar e decifrar, 0 que, no caso da obra de
arte, pode constituir a totalidade do consumo e das satisfagoes
que ele proporciona, exigindo, além do tempo, determinadas
disposigcdes adquiridas com o tempo (BOURDIEU, 2007: 95).

Assim se desenvolve 0 processo de significacao e ressignificacao

da mercadoria que é social e culturalmente constituida e determinada.

. Em outras palavras, o produto sé se estabelece como signo porque
SHMM”" ha um sistema auto referenciado, funcionando no sentido de dotar
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os produtos de significados. O consumo, nesta perspectiva, esta
diretamente relacionado com a determinagcdo e a regulagcédo das
posicoes sociais e na diferenciacdo de grupos e individuos.

O significado dos bens deriva de sua capacidade de atuar
como indicadores de status social, simbolos ou emblemas que
mostram a participagao ou a aspiragao a participar de grupos
de status social, o desejo de dispor de certos bens é o desejo de
imitar de grupos de status mais elevado (SLATER, 2002: 151).

Segundo Bourdieu, as diferencas inscritas no espago social
sao determinadas por um sistema simbalico - que funciona tal qual
um sistema de fonemas —, instituido, incorporado e percebido sob
a forma de capital simbdlico. Nesse sentido, a posse e 0 uso do
capital simbdlico funcionam como forma de marcagao e manutengao
das classes sociais. No entanto, a expansao do consumo faz
com que este sistema precise ser constantemente realimentado
e reconfigurado a medida que as classes mais baixas alcangam
determinadas préticas e produtos das classes mais altas, o que
produz um movimento de busca de outros bens e experiéncias que
mantenham as distincbes reconheciveis.

O capital simbdlico — outro nome da distingdo — ndo ¢é outra
coisa sendo o capital, qualquer que seja sua espécie, quando
percebido por um agente dotado de categorias de percepgao
resultantes da incorporagéo da estrutura da sua distribuicao,
quer dizer, quando conhecido e reconhecido como algo ébvio
(BOURDIEU, 2000: 145).

Sob estaldgica, os bens de consumo funcionam simbolicamente
como indicadores de diferentes estilos de vida. Nessa ordem em que o
mundo dos bens ganha sentidos simbdlicos, a partir da propria insergao
de novos valores que impregnam as sociabilidades, podemos situar a
lirica de Manoel de Barros. Reencenando poeticamente as imagens
da natureza, do cerrado brasileiro, Barros, ao mesmo tempo em que
apresenta o sertdo do cerrado sob novos signos, negocia sua insercao
do valor enquanto poeta pantaneiro.
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Assim sua lirica entra na ordem do consumo no mercado
literario. Tal valor poético garante ao autor uma ambicionada aura
de prestigio que a ele confere uma personalissima voz autoral. A
lirica de Manoel de Barros o constitui na condigéo Unica de autor,
porque ele € dono de uma voz autoral, de um estilo, uma dicgéo
poética que, na ordem do consumo simbdlico, o distingue como
um produto diferenciado. Portanto, podemos situa-lo como um
autor que dotou sua lirica impregnada por um estilo disruptivo
em relagao as demais inscrigcbes poéticas. Essa condigcao o torna
dotado de prestigio junto a critica e aos leitores, que se colocam
aptos e avidos a consumir sua obra.
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Resumo:

O nome de marcas exerce forga persuasiva como discurso minimo do
consumo. Este artigo faz uma andlise das técnicas criativas na produgdo
desse microdiscurso, tendo como objeto a obra de Manoel de Barros. Nele
analisamos alguns poemas do autor, buscando uma aproximagao entre a
poética inventiva de palavras e as técnicas criativas empregadas na produgéo
de sentido dos nomes de marcas e produtos. Utilizamos os paradigmas da
Andlise de Discurso, objetivando identificar pontos de convergéncia entre o
microdiscurso fundante das marcas e a forga poética impregnada de sentido
e também minimalista das palavras inventadas na obra de Barros.

Palavras-chave:
Comunicagao e Consumo; Manoel de Barros: Marca; Microdiscurso; Naming.
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INTRODUCAO

Ao humanizar os objetos, o processo totémico do batismo da
mercadoria busca aspectos identificados na cultura, transferidos para o
produto por meio de seu nome. Trata-se de sua “passagem” do mundo
da producéo para o consumo. Esse processo totémico €, portanto,
o primeiro elemento simbdlico da mercadoria. Nomear produtos ou
marcas é a operacéo totémica inaugural (ROCHA, 1995), feita em uma
mercadoria para que ela se insira no mundo e vire produto. Segundo
Péninou, a principio, deve-se batizar a mercadoria com um nome: “a
publicidade é antes de tudo um grande batistério” (1974: 95).

O processo de produgado de sentido para nomes de marcas e
produtos evoluiu e o que hoje se denomina naming, o discurso minimo
da marca, inclui um conjunto de técnicas estratégicas, criativas,
linguisticas e legais (CARBALLIDO,2014).0 naming, além de nomear,
também qualifica o produto e, como todo discurso, tenta persuadir,
reverter em compra ou valor de marca. Os temas em torno do naming
avangam com suas proprias légicas e nos estudos das relagbes entre
consumo, cultura e comunicagdo, acentuando caracteristicas e se
diferenciando em relacdo aos outros discursos da marca.

O namer, profissional que da nome a marcas e produtos,
utiliza técnicas criativas como a bricolagem e o ready-made para
impregnar esse microdiscurso de elementos estratégicos previamente
estabelecidos, ligados a comunicagdo da marca e seu valor. A partir
das caracteristicas elencadas, é possivel fazer algumas aproximagoes
entre o trabalho do namer e do poeta Manoel de Barros.
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MAS POR QUE MANOEL DE BARROS?

Aproximamo-nos deste autor, ao perceber que ele é um
namer da poesia. Em sua obra, encontramos inimeras citagbes que
demostram o gosto pelo batismo de coisas - esséncia do trabalho do
namer. A frase “Melhor que nomear é aludir” (BARROS, 2010: 346)
¢ indicativa. Ao descrever, por exemplo, sua “didética da invengao”,
Barros se aproxima das logicas de producéo de sentido do naming.
Os proprios titulos de suas obras - Compéndio para uso dos passaros,
Gramatica expositiva do chdo, O guardador de aguas, O livro das
ignorégas (2010) — comprovam isso. Ao usar o termo “ignoracas”,
ele cria um neografismo, pois grafa de forma diferente uma palavra
existente (CARBALLIDO, 2014: 86), como um namer o faria.

Segundo Cabral e Damazio (2015), ha décadas, a literatura
influencia as questdes estéticas, estilisticas e textuais da propaganda.
Escritores e poetas como Fernando Pessoa, Paulo Leminski e Monteiro
Lobato tém suas habilidades aproveitadas no meio publicitario. Se
vivo fosse, Barros bem poderia seguir este caminho e emprestar seu
conhecimento e destreza criativa para as novas areas da comunicagao
mercadolégica, como o branding e o naming.

A DIDATICA DA INVENCAO DE MANOEL DE
BARROS E O ASPECTO FUNDANTE DO NAMING

A pia batismal do naming é uma produgdo midiatica que
envolve diferentes dimensdes da comunicagao (Branding, Design,
Publicidade) e que ja se constitui uma nova técnica criativa.
Atualmente, as agéncias de branding brasileiras nomeiam marcas e
produtos, apés terem importado um sistema de técnicas criativas de
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naming com a vinda de empresas estrangeiras especialistas nessa
atividade (CARBALLIDO, 2014).

Facamos algumas observagdes, primeiramente, a luz dos
conceitos de publicidade, sobretudo o de totemismo de Rocha (1995)
e de McCakren (2003). Anterior a eles, Péninou (1974) ja sinalizava as
qualidades da nomeacgao das marcas. Preconiza que 0 primeiro a se
fazer € batizar a mercadoria com um nome, pois “a publicidade é antes
de tudo um grande batistério” (PENINOU,1974: 95).

Segundo McCraken (2003), a publicidade é um instrumento
de transferéncia de significado:

“o significado reside em primeiro lugar no mundo culturalmente
constituido. Para tornar-se inerente aos bens de consumo,
precisa desengajar-se do mundo e transferir-se para o bem
(MCCAKREN, 2003: 1086)”.

Este seria um potente método de transferéncia de significado,
fundindo um bem a uma representacao do mundo.

Segundo Santos (2001), o poeta “é a voz de fazer nascimentos,
0 nascimento é justamente a singularizacéo da palavra (2011: 61)”.
Explica: “o nascimento sugere pureza, isto €, a palavra em estado
Unico de significante, pronta para se ligar a qualquer significado
inusitado (Ibidem: 61)”. O livro das ignoragas, por exemplo, remeteria
a um desconhecimento dos conceitos, significados e sentidos sobre
a origem das coisas. Destaca-se aqui mais uma aproximacao entre
o trabalho do namer e do poeta. Vejamos: assim como o poeta que
humaniza os objetos, o namer ativa um processo totémico (ROCHA,
1995), visto que o batismo da mercadoria é um processo que busca
aspectos identificados na cultura e que sao transferidos para o produto
por meio do naming, unindo, portanto, palavras a significados e coisas.
Assim, com um nome a mercadoria vira produto.
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Existem ainda outras aproximac¢oes entre o0 namer € o poeta.
Quando Barros escreve que “as coisas que nao tém nome sao mais
pronunciadas por criangas (2010: 300)” ou gquando afirma “usar
palavras que ainda nao tenham idioma (Ibidem: 300)", aproxima-
se do batismo das coisas a que se refere Péninou (1974). Frases
como “sobre 0 nada eu tenho profundidades (BARROS, 2010: 403)”
explicitam o aspecto fundante e o instrumento de transferéncia de
significado de palavras virgens na direcao de coisas e objetos.
Assim, ao “chegar antes que as palavras sejam modeladas pelas
maos (Ibidem: 297)”,0 poeta e o namer chegam antes que ganhem
“forma” e déao a elas fundamentos, inicios.

Para Barros, com a palavra o objeto pode vir a ser alguma
coisa, como fazem as criangas para nomear o mundo. E o comeco,
o “criancamento,” (BARROS, 2010: 403) a “fonte” (BARROS, 2010:
403), o fundamento. Quando Barros afirma que “a palavra néo tem
nada dentro (Ibidem: 297)”, reforca o aspecto fundante, livre das
amarras, valorizando a qualidade de palavras ainda ndo utilizadas.
Essa caracteristica fundante e inédita é intrinseca ao naming, visto
gue 0 nome passa também por um processo legal para a verificagao
de patente e ineditismo.

Ao analisar o nome Casas Bahia, por exemplo, percebe-se ser
direcionado aos imigrantes nordestinos.

Samuel Klein, seu fundador, aumentou a variedade de produtos
para vender moéveis e colchdes para atender ao publico-alvo da loja,
que havia se mudado para a regiao do ABC nas décadas de 1970 e
1980, em busca de trabalho na industria automobilistica. Esse discurso
fundante é replicado todo o tempo em outros discursos da marca e até
mesmo em sua logomarca.
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A BRICOLAGEM EM MANOEL
DE BARROS E NO NAMING

o (TS »oou

Os prefixos de “desutilidade”,“"dessaber”, “desUteis”, “inutensilio”
sado frequentes na obra de Manoel de Barros: “No descomeco era o
verbo”(2010: 329); “O poema é antes de tudo um inutensilio (Ibidem:
174)”; “Hoje eu atingi o reino das imagens, o reino da despalavra”
(Ibidem: 383); “Desinventar objetos. O pente, por exemplo. Dar ao
pente fungdes de ndo pentear” (Ibidem: 300).

Segundo Santos (2011), o sujeito poético, ao empregar o prefixo
“des” na palavra “comeco”, cria um neologismo, visto que tal prefixo
agregaapalavraaqual é acoplado o sentido de contrariedade. Segundo
Carrascoza (2010), no processo de criacao de ideias, os criativos
atuam cortando, associando, unindo, enfim, editando informacdes de
nosso repertério. Para o autor, a bricolagem é a operacao intelectual da
publicidade. Podemos dizer que, na construgao de nomes neograficos,
a bricolagem é empregada na esséncia. O namer é um bricoleur, que
une um sufixo ou um prefixo a uma palavra, ou um sufixo a um prefixo,
gerando um novo microdiscurso.

Em Carballido (2014), no entanto, observa-se uma distincao
entre neografismo e neologismo. O primeiro busca evocar sentidos, a
partir de uma bricolagem de léxicos ou de parte deles, com prefixos,
sufixos, fusdes e contragbes. Por sua vez, o segundo se utiliza da
evocagao destes prefixos e sufixos, a partir de cortes e recortes de
léxicos existentes.

O processo criativo do neografismo tem as seguintes
denominacdes, de acordo com as partes do Iéxico que séo
unidas/suprimidas:
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. Contracéo: abrevia a palavra, como, por exemplo, Fanta e
Fantasy;

. Jungéo: quando duas palavras permanecem intactas, como
Photoshop e Netshoes;

. Composigao: quando letras sao suprimidas, como em Telecine
- Televisao + Cinema.

Natura, por exemplo, € um neografismo, uma contracédo da
palavra natural, portanto, um neografismo.

Ja a técnica criativa do neologismo, utiliza-se dos atributos
fonéticos, morfolégicos e semanticos das palavras, sem evocar a
denotacédo ou conotacédo de um léxico conhecido. As particularidades
fonéticas de vogais e consoantes valem-se dos constituintes sonoros
(fonosimbolismo), gerando um novo Iéxico.

Onomedo carro QQ, por exemplo, € um neologismo. Nao remete
a nada, nunca foi usado, ndo tem referéncia com nenhum Iéxico.

Assim como o namer, 0 poeta busca as melhores palavras,
promovendo combinacdes inusitadas, articulando prefixos e sufixos
de modo que formem palavras que se desviem da organizagao
habitual do cddigo, ou seja, instaurando, na obra do escritor, a
poesia do neografismo.

O DESLOCAMENTO DAS PALAVRAS
EM MANOEL DE BARROS E NO NAMING

Além da bricolagem, outro trago marcante da poesia de Manoel
de Barros é o deslocamento de palavras. Segundo Santos (2011), para
se chegar a poesia, € necessario livrar a palavra do significado corrente,

83



SUMARILD

rompendo com as ligagdes semanticas, sintaticas e morfoldgicas. O
namer, assim como o poeta, comporta-se como uma crianca: livre no
manuseio da palavra, buscando quebrar a légica convencional, em
favor de uma nova palavra, sem preocupagoes convencionais com sua
alocacéao, levando-a a deslocamentos.

A frase “N&o gosto de palavra acostumada” (BARROS, 2010:
348) é igualmente da ordem do Urinol de Duchamps, do ready-made
da publicidade e dos nomes deslocados do naming. Ele arranca a
palavra do discurso comum. Para o autor, “o sentido normal da palavra
nao faz bem ao poema” (BARROS, 2010: 265). E prossegue:

Hé& que se dar um gosto incasto aos termos. Haver com eles um
relacionamento voluptuoso. Talvez corrompé-los até a quimera.
Escurecer as relagbes entre os termos em vez de aclara-los.
Na&o existir mais rei nem regéncias. Uma certa liberdade com a
luxtria convem (Ibidem: 265).

A pesquisa poética, em busca da palavra certeira e do diferente,
¢ igualmente da ordem do deslocamento do naming, movendo o
microdiscurso da marca de seu lugar usual. Dai, outra técnica criativa
do naming: o nome deslocado.

Para Chevalier e Mazzalovo (2007), quando um fabricante de
perfumes destaca um elemento imaginario, pode parecer natural e
comum, mas o aparecimento da Apple, em 1976, representou inovagao
j& mesmo em seu nome, pois se tratava de um meio dominado por
siglas, como IBM. Apple, um nome deslocado, consolidou um valor, um
“espirito de marca”, mais do que as qualidades do produto ou servigo”
(CHEVALIER E MAZZALOVO, 2007:45). A empresa é referéncia mundial
dessa técnica. No deslocamento, ndo ha mudancga alguma na palavra,
o sentido é que é levado, deslocado para outro ambiente, mantendo-
se o léxico e seus multiplos sentidos, denotativos ou conotativos. Em
outro ambiente a palavra mantém seus significados. Apple e suas
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conotacdes de fruta, criacdo, ideia criativa ou pecado vao designar
tecnologia, apos seu deslocamento.

Essa técnica criativa que consiste “em separar o objeto de seu
contexto original, alterando seu significado” (CARRASCOZA, 2008: 79).
Ea utilizacéo jpsis literis de umafrase ou o uso sem interferéncias de uma
imagem em uma peca publicitaria, o que caracteriza o ready-made. Na
criacéo de nomes abstratos, desloca-se um léxico conhecido e com ele
¢ feito o ready-made pois, ao ser deslocado de seu ambiente original,
ele é reconhecido com a carga semantica que carrega originalmente e
¢ inserido em outro ambiente, conotando sentidos criativos. Ao ter sua
carga semantica reconhecida em outro campo, os nomes deslocados
ampliam a possibilidade de registro, pois o sentido é deslocado de
categoria de produto e assim pode enfrentar melhor as dificuldades no
nivel legal de registro de patentes. Os nomes deslocados séo cada
vez mais utilizados, em decorréncia dessa carga criativa deslocavel.

No Brasil, o Itall € um exemplo classico de deslocamento de
nome. Com ele, temos quase um paradoxo: um banco com nome
indigena. Itad significa “pedra preta”. Figura em ambientes distintos:
um “natural” e “primitivo”, outro, “financeiro”. llustra bem o ready-made
descrito por Carrascoza (2010), levando a carga seméantica de um
ambiente ao outro, caracteristica do nome deslocado.

Em Glossario de Transnominacées (BARROS, 2010), o autor da
definicdes para algumas palavras como Cisco, Poesia, Lesma, Boa,
Agua, Poeta, Sol, Trapo, Pedra, Arvore. Nele, arvore, por exemplo,
¢ definida como “Pente que despetala” (Ilbidem:181). Ao corromper
0 sentido habitual das palavras, Barros nos leva a pensar em
deslocamentos, em deixar os lugares convencionais da linguagem, e
sao justamente os deslocamentos que quebram com o convencional.
Essa fonte também é frutifera para o naming. “Desinventar objetos. O
pente, por exemplo. Dar ao pente funcdes de nao pentear” (BARROS,
2010: 265). Por sua vez, a arvore torna-se begbnia ou uma gravanha.
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Ao dar ao pente ou a arvore outras fungdes, Barros propde uma
poética que desloca a palavra de seu sentido usual. A poesia é uma
linguagem que transfere ao maximo a representacéo da realidade
para outros sentidos. O poeta pantaneiro acentua isso, inserindo na
poesia moderna deslocamentos instigantes. A desconstrugdo em
Manoel de Barros nao tem “compromissos”. Ele esta, a todo momento,
retomando o tema da desconstrucdo, como se estivesse, como a
crianca, construindo, desconstruindo, deslocando e experimentando
acdes inerentes no processo criativo do namer. Para isso, o poeta €,
como ele mesmo diz, muito mais de “faro” do que cerebral: guia-se
pelo faro. Dessa forma, podemos dizer que a poesia de Manoel de
Barros ¢ uma narrativa de palavras deslocadas que, assim como o
namer, usa o faro para encontrar palavras que se encaixem em um
produto, pois, segundo McCakren (2003), este é um potente método
de transferéncia de significado.

Esse caminho para o deslocamento ja havia sido percorrido
pela publicidade e €é muito utilizado pelo naming. Para Lipovetsky
(2000), a publicidade se liberou da racionalidade pela qual se obrigava
a argumentar sobre a composicado dos produtos, com uma logica
utilitaria, e partiu para o imaginario puro, aberto a criatividade, “longe
do culto da objetividade das coisas” (LIPOVESTSKY, 2000: 8). Para
Charaudeau (2008), nomear € uma atividade que permite a coisa ser.
O processo de producao do microdiscurso das marcas tende cada
vez mais para o lado imaginario, ou seja, modula o discurso, fazendo
com que as mercadorias “sejam” e, a0 mesmo tempo, “sejam alguma
coisa”. Para Carrascoza (2008), o discurso da publicidade vive a era
dionisfaca. Dessa assertiva, derivamos que o naming, como discurso
da marca, também vive a era dionisiaca, ndo mais racional dos nomes
descritivos, mas centrada na exploracdo dos aspectos emocionais
do nomes abstratos. O nome da marca passou da realidade para o
conceito sobre a realidade, indo além da simples agao de descrever,
como se verifica na linha cronoldgica:
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Descritivos > evocativos > abstratos
Banco do Brasil > Caixa > Ital

CONSIDERACOES FINAIS

O naming, além de nomear, também qualifica e, como todo
discurso, tenta persuadir. O tema avanca com sua légica propria nos
estudos das relagdes entre consumo, cultura e comunicagao, tendo
algumas caracteristicas marcantes em relacéo aos outros discursos da
marca. O microdiscurso de marcas é fundante (CARBALLIDO, 2014),
definidor das estratégias comunicativas posteriores. E conciso e utiliza
técnicas criativas advindas da literatura. A partir dessas caracteristicas,
¢ possivel fazer algumas aproximagdes entre o trabalho do namer e
a poesia de Manoel de Barros. Esse autor privilegia, como matéria
poética, as coisas minusculas e infimas do Pantanal, com uma destreza
criativa observada em poucos poetas.

A primeira aproximacdo vem da constatagdo de que o
microdiscurso da marca, por ser o primeiro elemento totémico, é fundante
(CARBALLIDO, 2014) e definidor das estratégicas comunicativas
posteriores, mantendo um canal de comunicagao permanente aberto
em sua embalagem (lbidem). Segundo Santos (2001), o nascimento
sugere pureza, ou seja, a palavra como significante, pronta para se
ligar a qualquer significado, que o poeta conseguir lhe atribuir. Como
ressaltamos, ao humanizar os objetos, o processo totémico do batismo
da mercadoria busca aspectos identificados na cultura, que sao
transferidos para o produto pelo naming, ligando, portanto, palavras a
significados. Daf ser fundante.

Aalteracao de prefixos e sufixos da poesia de Manoel de Barros
¢ uma das técnicas do naming. Assim, a segunda aproximacao
destacada é o uso que ambos fazem da bricolagem, a técnica
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criativa que resulta em nomes com neologismo e neografismo
(CARBALLIDO, 2014).

Além da bricolagem, outro trago marcante na obra do autor é o
deslocamento de palavras. Essa terceira aproximagao se caracteriza
pela reconfiguracéo do sentido das palavras. Segundo Santos (2011),
para se chegar a poesia, é necessario livrar a palavra do significado
corrente. Acreditamos que se deve romper as ligacbes semanticas,
sintaticas e morfologicas. O namer, assim como o poeta, comporta-se
como uma crianga: livre no manuseio da palavra, buscando quebrar a
l6gica convencional em favor de uma nova palavra sem preocupagoes
convencionais com sua alocacao, levando-a a deslocamentos.

Uma quarta aproximacédo entre as logicas de produgao de
sentido do naming e a obra de Barros é percebida quando o autor
trata da “grandeza do infimo”(BARROS, 2010: 403). O escritor
privilegia, como matéria poética, as coisas minusculas e infimas do
Pantanal.O discurso do nome de marcas é a reducéo da narrativa
a uma palavra. O nome de marcas €, entdo, um microdiscurso
persuasivo (CARBALLIDO, 2014), que exerce essa fungao da forma
mais minimalista entre os discursos do consumo. Diferente de um
texto, de um slogan, uma tagline ou mesmo do titulo de uma pega
publicitaria, o nome é um discurso reduzido a uma palavra que, ao
mesmo tempo, tem que abarcar um leque de significados. Portanto,
assim como Manoel de Barros, o namer lida com as grandezas
comunicativas de uma infima palavra.
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Resumo:

A fortuna critica do poeta matogrossense Manoel de Barros é de largo espectro,
mas, nao obstante as numerosas abordagens de sua obra pelos estudiosos do
campo literério, falta, a nosso ver, investigar, ainda que brevemente, arelevancia
de sua estratégia discursiva, a partir das relacdes de seu universo poético com
o fendmeno do consumo. Abordamos, assim, caracteristicas de sua estilistica
que, ao explorar reiteradamente certos elementos como o tema do mundo
natural, em especial sua énfase nas coisas e seres “precarios”, as inversoes
linguisticas (que desafiam a gramatica normativa), entre outros, resulta numa
marca diferenciadora, que se afasta, para se impor, dos rumos seguidos pelo
canone poético hegemaonico. Para essa discusséo, mobilizamos conceitos da
teoria literaria, da interface comunicagao e consumo e de preceitos de Anélise
de Discurso de linha francesa.

Palavras-chave:
Consumo; Discurso; Estilo; Precario; Manoel de Barros.
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CADA AUTOR COM SUA MARCA

Se ndo podem ser consideradas celebridades no ambito
midiatico, por ndo atenderem as credenciais totalizantes de visibilidade
conforme Inglis (2012), figuras proeminentes do mundo cultural, como
0s poetas, ndo deixam de ocupar espacos nobres na esfera de seu
campo de produgéo cultural e, consequentemente, também no ambito
de seu consumo®. Nao deixa de ser uma pergunta expressiva, ainda
que preambular, se nao seria justamente essa presenca central, por
meio da exceléncia de sua obra — assim deveria ser, os fatores extra-
artisticos sem pesar na avaliacéo critica! —, o que tornaria esses autores
relevantes para a histéria da poesia, resultando, com efeito, em sua
incorporacédo no canone literério.

Esta questado inaugural se desdobra na nocao de hierarquizacéo
interna, conforme Bourdieu (1996) em seu estudo sobre o universo
literério, uma vez que ao grau de reconhecimento de um escritor
corresponderia 0 muito ou o pouco de seu capital simbdlico no campo,
depreciando ou supervalorizando o tipo de literatura por ele produzida.
Acena, assim, para sua “presenga” com maior ou menor aceitagao em
dois dominios que, embora complementares, nem sempre convergem
em suas conclusodes: a critica (especializada) e o publico (em geral).

Numa chave de interpretacdo apoiada na analise de discurso
francesa, poderfamos afirmar que todo e qualquer poeta, como
enunciador de uma determinada obra, entra em disputa direta com a
de outros poetas, disputa aqui entendida como o estabelecimento de
uma marca autoral, assim como o logotipo de uma grife, que simboliza
sua singularidade e, assim, diferencia-0 de seus concorrentes.
Noutras palavras: para afirmar sua existéncia a producdo de uma

9 Conferir em Breve histdria da celebridade (INGLIS, 2012: 71) alguns dos efeitos e condigdes
da celebridade: reconhecimento publico, a interagdo entre inveja, admiragao, aclamacéo
generosa, maledicéncia, atengéo lasciva e rapida indiferenca.
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obra poética estd associada — as vezes, até condicionada — a seu
respectivo consumo.

Compagnon (1999), em O demdnio da teoria — Literatura e senso
comum, lembra-nos que ndo apenas o autor, mas também o leitor, &
guem da sentido ao texto. Se assim &, o autor poderia pressupor o
perfil desse leitor e elaborar sua obra em comunhao com ele. Fazemos
aqui uma aproximagao com o mecanismo de antecipacao discursiva,
apontado por Orlandi (2005). Por este mecanismo constitutivo do
proprio ato de enunciar, o autor (enunciador) se pde na posicao do
leitor (enunciatéario), visando aferir se seus enunciados motivam,
afetam, provocam o outro:

(...) todo sujeito tem a capacidade de experimentar, ou melhor,
de colocar-se no lugar em que o seu interlocutor “ouve” suas
palavras. Ele antecipa-se assim a seu interlocutor quanto ao
sentido que suas palavras produzem. (...) Este espectro varia
amplamente desde a previsdo de um interlocutor que é seu
cumplice até aquele que, no outro extremo, ele prevé como
adversario absoluto (ORLANDI, 2005: 34).

Nao se trata de afirmar que este leitor “ideal” é quem guia
as demandas do escritor, mas nenhum escritor desconhece sua
existéncia e, ainda que possa ignora-lo, nao o faz completamente,
pois, ao escrever, esta se lendo, ou, de alguma forma, antecipando
para si, a leitura do outro. O leitor-primeiro do escritor, o leitor-alvo,
o leitor que valida sua escrita ou o obriga a refazé-la, queira ou
nao, é, pelo mecanismo de antecipagéo, ele mesmo. Ele mesmo e
também, ou sobretudo, aquele que, noutro tempo, sera seu (outro)
leitor e continuara a validar sua escrita de antes, de agora e de toda
sua obra por vir.

Da mesma forma, no ambito mercadolégico, uma das diretrizes
que pautam a comunicacéo publicitaria de uma marca comercial
qualquer € o conhecimento de seu publico-alvo. E preciso ter algum
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conhecimento desse contingente para calibrar a linguagem com vistas
a provocar a empatia — que sera inalcangavel sem se levar em conta
0 mecanismo de antecipacao, ou seja, sem gue a marca enunciadora
“ouca”, na posigao de enunciatéria, o que seus enunciados dizem e se,
em tal gradacao, sao suficientes para instigar seu target.

N&o por acaso, Fernando Pessoa, cuja obra poética se fragmenta
em ramificagbes autorais distintas, correspondentes a producgao de
seus heterbnimos — e ndo seria essa heteronimia uma estratégia
para ganhar diferentes publicos? —, redigiu textos publicitarios como
freelancer e, num dos ensaios nos quais teorizou sobre o oficio da
publicidade, afirmou que é fundamental conhecer o publico para
guem se enderega o produto — € aqui podemos acrescentar, assim
se da também em relacéo a um texto (seja publicitario ou literario) e
seu consumidor/leitor:

O estudo do publico, isto é, dos mercados, é de trés ordens
— econbmico, psicoldgico e propriamente social. Isto é, para
entrar num mercado, seja doméstico ou estranho, é preciso:
1) saber as condigbes de aceitagdo econdémica do artigo, e
aquelas em que trabalha, e em que oferece, a concorréncia; 2)
conhecer a indole dos compradores, para, a parte questoes de
preco, saber qual a melhor forma de apresentar, de distribuir
e de reclamar o artigo; 3) averiguar quais as circunstancias
especiais, se as houver, que, de ordem profunda e social ou
politica, ou superficial e de moda ou de momento, obrigam
a determinadas corregoes no resultado dos dois estudos
anteriores (PESSOA, 1990: 224-225).

Como apontou o poeta portugués, é igualmente essencial, além
de conhecer o publico, saber das estratégias da concorréncia, que,
salientamos, podem se desdobrar no plano mercadolégico e também
no plano discursivo do produto.

Chevalier e Mazzalovo, analisando os discursos marcarios,
definemidentidade como “a capacidade de umamarca ser reconhecida
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como Unica ao longo do tempo, sem confusdo, gracas aos elementos
que aindividualizam” (2007: 123). E essa identidade que diferenciauma
marca da outra. Assim, apoiados nos estudos desses autores sobre
as estratégias de comunicagado das marcas comerciais, poderiamos
dizer que todo autor (poeta) estaria, de forma consciente ou nao,
posicionando sua obra, por meio de suas proprias peculiaridades,
numa “prateleira” discursiva que pleiteia certa originalidade capaz de
lhe garantir o interesse de um publico leitor.

N&o por acaso, Mario Benedetti, nos versos do poema Tatica
e estratégia, afirma: “minha tatica é/ ficar em tua lembranca/ néo sei
como nem sei/ com que pretexto/ porém ficar em ti""® (1994: 116-
117). O pretexto, embora ndo expresso no poema, esta implicito,
e nao é desconhecido do poeta: o enunciador sabe que, para 0s
enunciados produzirem sentidos, o enunciatario tem de consumi-los,
retirando-os assim da condigédo de laténcia na qual poderiam para
sempre permanecer.

Nosso objetivo é tomar o caso de Manoel de Barros como
exemplo de autor que, ciente de necessidade de posicionar sua obra —
nao obstante os elementos legitimos de sua poética —, investiu intensa
e ininterruptamente em certos tragos estilisticos que lhe garantiam a
diferenciagao autoral, bem como a reputacao critica.

ESTILO: A ESSENCIA DO CONSUMO LITERARIO

Compagnon (1999) faz um longo exame sobre a nogéao de
estilo em sua obra, avaliando as concepcbes precedentes ha algumas
décadas da relagéo do texto literario com a lingua. Depois de discutir

10 Tradugdo nossa dos versos: “mi tactica/ es quedarme en tu recuerdo/ no s& como ni sé/
con qué pretexto/ pero quedarme en vos”.
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sobre as diversas maneiras de se conceber o estilo (como norma,
ornamento, desvio, género, sintoma, cultura e pensamento), conclui
que trés aspectos o definem e contra os quais ndo ha argumentos
capazes de neutraliza-los:

- 0 estilo é uma variagao formal a partir de um conteldo (mais
ou menos) estavel;

- 0 estilo € um conjunto de tragos caracteristicos de uma obra que
permite que se identifique e se reconhega (mais intuitivamente
que analiticamente) o autor;

- 0 estilo € uma escolha entre varias “escrituras” (COMPAGNON,
1999: 194).

Podemos pensar, em consonancia com o0s trés vetores
constituintes dessa nogao literaria que um certo estilo ou, em nosso
caso, o estilo de um determinado escritor, € ndo s6 a marca (de sua
singularidade) como também seu “diferencial” em relacéo a escritura
de outros autores.

Qualquer escritor, para se estabelecer frente ao publico (os
leitores que dardo a seu texto o estatuto de “obra”), precisa, queira
ou néo — obviamente de acordo com suas obsessdes pessoais e seu
dominio dos fundamentos, das técnicas e das possibilidade de sua
arte —, ter bem definido seu estilo, sua marca.

E por meio de seu estilo que um escritor se legitima, destaca-
se e se distingue dos demais. Suas muitas ou poucas variagoes
formais e seus constantes conteddos (temas, por assim dizer) é que
lhe ddo a constancia para, a um sé tempo, impor e consolidar sua
“voz” autoral, particular. O conjunto de tragos peculiares a sua obra
¢ que o leva a ser reconhecido de forma intuitiva (pelo publico) e
analitica (pela critica). Sua escritura € uma escolha entre outras —
nao cabendo aprofundar aqui se é capitaneada por suas limitacoes
literarias ou por sua estratégia discursiva em concorréncia com a de
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outras obras ou ainda por um equilibrio entre essas duas linhas de
forga (uma “romantica” e outra “pragmatica).

Atendendo a esses trés aspectos, interligados e conformadores
da nogéao de estilo, podemos distinguir, por exemplo, que Alvaro de
Campos, Alberto Caeiro e Ricardo Reis — heterénimos de Pessoa — so
poetas distintos entre si; a escritura de cada um (com seus elementos
estilisticos dominantes e recessivos, suas embreagens e debreagens)
os identifica e os distancia.

Da mesma forma, o leitor semantico, aquele que Eco (2003)
aponta como o de primeiro nivel, que apenas I& o texto, pode (ao
perceber, ainda que nao analiticamente, a marca de um autor)
reconhecer se o seguinte poema é da autoria de Carlos Drummond de
Andrade ou de Manoel de Barros:

Depende a criatura para ter grandeza de sua desergao.
A gente é cria de frases!

Escrever é cheio de casca e de pérola.

Ai desde gema sou borra.

Alegria é apanhar caracéis nas paredes bichadas!
Coisa que nao faz nome para explicar.

Como a luz que vegeta na roupa do passaro (Ibidem: 208).

Esse leitor semantico pode descobrir, por intuicao ou mesmo
por contagio, como define Tolstéi (2011: 97) — o sentimento embutido
numa obra de arte atualizado por aquele no instante em que a frui
—, quem é o autor deste poema. Ja o leitor semidtico, de segundo
nivel, igualmente teorizado por Eco (2003: 208), examina o texto com
profundidade, interessado em como se deu sua construcao, sendo
portanto um “leitor critico” e, nessa condigao, constata com facilidade,
no poema citado, a forma e o contelido inerentes a obra de Manoel de
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Barros (2016: 39), ou seja, a recorréncia de elementos em seu estilo e,

» o

consequentemente, sua “escritura” impar, distinta das demais.

A propdsito, no poema Igual-desigual, Drummond (1980:
59) afirma:

Todos os sonetos, gazéis, virelais, sextinas e rondds sdo iguais
e todos, todos os poemas em versos livres sdo enfadonhamente
iguais.

(...) Todas as criagbes da natureza sdo iguais.

Todas as agdes, cruéis, piedosas ou indiferentes, sdo iguais.
Contudo, o homem néo é igual a outro homem, bicho ou coisa.
N&o ¢ igual a nada.

Todo ser humano é um estranho impar.

Se todos os poemas em versos livres sdo enfadonhamente
iguais, incluindo neles os de Drummond e de Manoel de Barros, a
Unica forma de diferencia-los e, por consequéncia, chegar a seus
autores, é justamente pela configuragéo distintiva que resultam pelo
“estranho impar” que cada poeta é e que guiado pelo mecanismo de
antecipagao — consciente ou nao —, em consonancia com sua “poética”
e seu estilo, é capaz de materializa-los.

N&o por acaso, assim se da também, no ambito mercadoldgico,
com os bens de consumo. Um produto é reconhecido e entéo
consumido pelos tracos marcantes e marcarios que o caracterizam.
Como ponderam Chevalier e Mazzalovo (2007: 40), “o objetivo comum
das marcas ¢ introduzir a diferenciacao” e, por esse motivo, “as marcas
sdo uma realidade inevitavel”; defini-las e gerencia-las sdo regras do

jogo (No nosso caso, regras da arte).
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O PRECARIO: UM TRACO ESTILISTICO
VITAL DE MANOEL DE BARROS

Mas, como apresentar um produto com sua marca, ganhar a
preferéncia dos consumidores e manter a fidelidade desse publico?
Ou como apresentar um estilo literario e, depois de assenta-lo na
sensibilidade de seus leitores, continuar encantando-os?

Para que o estilo de um autor se sedimente, é necessario
que ele ratifique seus tragos peculiares mais relevantes (e 0s tragos
consagradores da marca de seu fazer), o que exige um complexo
equilibrio entre repeti¢éo e variancia. A primeira, em dosagem elevada,
vai tornar o autor, no espraiar do tempo, uma “copia” de si proprio,
por vezes, um pastiche, um decalque, perigo que invariavelmente todo
artista corre. A segunda, se exagerada ou igualmente escassa, nao
raro afasta o escritor do estilo que Ihe rendeu o reconhecimento — ou,
mais grave, distancia-o de seu “eu”, de sua personalidade literéria, tao
dificil de fundar e, mais ainda, de manter. Manoel de Barros (2016b:
16), num dos poemas do Livro das ignoracas, acentua: “Repetir repetir
— até ficar diferente./ Repetir € um dom do estilo”.

Nao por acaso, o0 poeta matogrossense vai fazer da repeticao
(de temas, de procedimentos linguisticos, de recursos liricos etc.)
nao unicamente um “dom” de seu estilo, mas sua estratégia de
“sobrevivéncia” para permanecer “vivo” no espaco literario. Ao repetir,
com pequenas variancias, sua homenagem, em forma de poesia, as
miudezas da fauna e da flora de seu /écus de origem, as suas raizes
pantaneiras, Manoel de Barros reforga as camadas de singularidade
que fazem sua obra distinta de outras.

Um dos elementos essenciais a vigéncia dessa estratégia é sua
maneira obsessiva — a qual podemos verificar pelo seu ininterrupto ato
de repetir e repetir — de mobilizar elementos do universo do precario.
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Em todos seus livros de poesia — com excecao dos dois primeiros,
quando ainda “construia” sua personalidade literaria, ambos ainda
em decantacao conforme Moriconi (2016: 7-10) — abundam poemas
que tematizam particularidades “precérias” da natureza do Pantanal:
sao caracois, formigas, aves, tocos de arvores, bichos enlameados,
sempre em consonancia com variadas expressdes que subvertem
a légica linguageira, como essas, extraidas do Livro das ignoracas
(BARROS, 2016b): “Hoje eu desenho o cheiro das arvores” (p.17), “E
como estar amanhecido a passaros” (p.18), “Nao tem altura o siléncio
das pedras” (p.18), “Foi entdo que comecei a lecionar andorinhas”
(p.78). Outras tantas se espalham por sua obra poética.

O poema Autorretrato falado, entre dezenas, revela com precisao
suas “escolhas” autorais:

Venho de um Cuiaba de garimpos e de ruelas entortadas.
Meu pai teve uma venda no Beco da Marinha, onde nasci.

Me criei no Pantanal de Corumba entre bichos do chao, aves,
pessoas humildes, arvores e rios.

Aprecio viver em lugares decadentes por gosto de estar entre
pedras e lagartos.

Ja publiquei 10 livros de poesia: ao publica-los me sinto meio
desonrado e fujo para o Pantanal onde sou abengoado a gargas.
Me procurei a vida inteira e nao me achei — pelo que fui salvo.
Nao estou na sarjeta porque herdei uma fazenda de gado.

Os bois me recriam.

Agora eu sou tao ocaso!

Estou na categoria de sofrer do moral porque s6 fagco
coisas inuteis.

No meu morrer tem uma dor de arvore (BARROS, 2016b: 79).

Neste autorretrato, como em toda a produgao desse poeta (a
partir de seu terceiro livro, ja mencionamos), € possivel notar a aparicao
e a ratificacdo dos tragos prevalentes de sua estilistica: 1) a grandeza
daquilo que, precisamente no mundo natural, € infimo (bichos do
chéo, aves, pessoas humildes, arvores, pedras, lagartos etc.); 2) as
construcdes sintaticas inesperadas — mas que, pelo seu estilo, fazem-
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se esperadas para quem consome sua poesia—, como “sou abencoado

a gargas”, “os bois me recriam”, “eu sou tao ocaso”, “meu morrer tem
uma dor de arvore”; 3) o vocabulério de apoio, igualmente ajustado ao

precério (“ruelas entortadas”, “lugares decadentes”, “coisas inUteis”).

Vejamos outro exemplo expressivo de seu estilo, que, assim o
representando, é reconhecivel pelo seu “consumidor”, uma vez que o
poeta, guiado pelo mecanismo de antecipacgao, sabia que era preciso
lhe contemplar a sensibilidade — pois, como vimos com Compagnon
(1999), o leitor prenuncia seu autor:

O mundo meu é pequeno, Senhor.

Tem um rio e um pouco de arvores.

Nossa casa foi feita de costas para o rio.
Formigas recortam roseiras da avo.

Nos fundos do quintal ha um menino e suas latas
maravilhosas.

Todas as coisas deste lugar ja estdo comprometidas
com aves.

Aqui, se o horizonte enrubesce um pouco, 0s
besouros pensam que estéo no incéndio.
Quando o rio estd comegando um peixe,

Ele me coisa

Ele mera

Ele me arvore.

De tarde um velho tocaré sua flauta para inverter
os ocasos (BARROS, 2016b: 51).

Eis as miudezas do cotidiano e do territério geografico onde
0 poeta vivia e que o encantavam (‘o mundo meu é pequeno”, “um
rio e um pouco de arvores”, “formigas recortam roseiras”, “besouros
pensam” etc.); eis 0 modo “original” de Manoel de Barros se expressar
(“as coisas... comprometidas com aves”, “o rio estd comegando um
peixe”, “ele me coisa”, “ele me ra”, “ele me arvore” etc.), as grandes
extensdes de “seu” Pantanal represadas num glossario doméstico (“a

casa”, “o rio”, “a avd”, “fundos do quintal”, “o menino”, “as latas”, “o
horizonte”, “o velho”).
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Quando ainda buscava consolidar seu estilo, Manoel de Barros,
no segundo livro, Face imdvel, de 1942, escreveu o poema Os girassois
de Van Gogh:

Hoje eu vi

Soldados cantando por estradas de sangue
Frescura de manhas em olhos de criangas
Mulheres mastigando as esperancas mortas

Hoje eu vi homens ao crepusculo
Recebendo o amor no peito.

Hoje eu vi homens recebendo a guerra
Recebendo o pranto como balas no peito.

E como a dor me abaixasse a cabeca,
Eu vi os girassois ardentes de Van
Gogh (BARROS, 2016c: 55).

Décadas depois, o poeta enfrentaria o mesmo tema, mas, desta
feita, com o estilo ja depurado ao maximo, dispensa o “tom” grandioso
e 0 excesso do dizer, concentrando sua poténcia poética, lastreada
pela miudeza, num Unico verso, desafiador da gramatica convencional:
“Um girassol se apropriou de Deus: foi em Van Gogh” (Ibidem: 17).

Essa comparagéo nos permite comprovar que uma obra literaria
nao se estabelece — e quem |lhe concede a permanéncia € o leitor —, se
seu autor nao investe, por meio da repeticao e da variagcao nas vigas
que estruturam seu estilo.

Até em suas Ultimas obras publicadas, Menino do mato (2010)
e Escritos em verbal de ave (2011), Manoel de Barros iria se valer
desse equilibrio complexo entre repeticdo e variagao dos elementos
constitutivos de seu estilo, mantendo assim a marca diferencial de seu
“produto literario”.
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EM SUMA: O CONSUMO SE MANTEM
GRAGAS AO PRECARIO

Para concluir, retornamos o poema de Benedetti (1994: 117) que,
nos Ultimos versos, enuncia, a NosSso ver, 0 posicionamento do poeta
pantaneiro perante o universo literario, ou seja, como ele sustentava
sua marca diferenciadora: “minha estratégia €/ mais profunda e mais/
simples/ minha estratégia é/ que um dia qualquer/ nao sei como nem
sei/ com que pretexto/ por fim me necessites”!.

Ao se afastar dos grandes temas, ou melhor, abordéa-los por
meio das miudezas, Manoel de Barros nos entrega uma obra poética
de costas para a hegemonia corrente. Se lembramos que o consumo,
segundo Douglas e Isherwood (2006) é um cédigo de valores, que
gera pertencimento entre as pessoas (CANCLINI, 1995), sua poesia,
produzida com a semantica do precario, torna-se um valioso item de
consumo para os leitores avessos a poesia dos grandes temas e dos
versos nobres. Podemos adicionar que, ciente da existéncia de uma
economia de discursos, ele escolheu colocar em circulagdo um “bem”
escasso, posto que se revela oposto a poesia dominante, e alcangou a
“distingao” ao se posicionar como o “guardador de aguas” do Pantanal,
assim como Pessoa fez de Caeiro seu guardador de rebanhos.

Herberto Helder, outro importante poeta portugués, aconselha:
‘procure o seu estilo, se ndo quer dar em pantanas” (2010: 12-
13). Para ele, o estilo “é um modo sutil de transferir a confuséo
e a violéncia da vida para o plano mental de uma unidade de
significagao” (p.13). Manoel de Barros, modelando durante décadas
seu estilo, fez da “grandeza do infimo” sua unidade de significacao
— e assumiu que ser poeta, como na concepcao de Mario Quintana,

11 Tradugdo nossa dos versos: “mi estrategia es/ mas profunda y mas/ simple/ mi estrategia
es/ que un dia cualquiera/ ni sé cémo ni sé/ con qué pretexto/ por fin me necesites”.
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“ndo é dizer grandes coisas, mas ter uma voz reconhecivel dentre
todas as outras” (2013: 155).

Arrastando, a semelhanga de um caracol, para a producéo de seu
discurso, 0 mundo das coisas precarias, o poeta pantaneiro leva o leitor
a consumir com gosto e em quantidade os enunciados de seu “dialeto
coisal, larval, pedral” (BARROS, 2013: 42). Seu pendor assumido pelo
menor, pelo pequeno, pelo milido mostrou-se, indiscutivelmente, uma
estratégia de larga amplitude para sua poesia.
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Porque o tempo

nao anda pra tras.

Ele so andasse pra tras
hotando a palavra
quando de suporte

(BARROS, 2012: 133)].
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Resumo:

O presente artigo discute as aproximagdes no uso do infimo e da meméria
como discurso poético na obra de Manoel de Barros e na publicidade. Para
tal, partimos da anélise do poema Tempo, do livro Memdrias Inventadas. A
Segunda Infancia, a fim de observar como os trés elementos — pequenas
coisas, memoria e tempo — sao articulados pelo poeta. Em seguida, propomos
0 exame da construgdo narrativa da campanha Colecdo de Memdrias —
MasterCard, adotando as lentes de Barros no uso dos elementos supracitados.
Por fim, concluimos que os objetos analisados nos apresentam perspectivas
semelhantes de memaria, tempo e infimo. As pequenas coisas retratam o
substrato de uma memoria fruto da perspectiva dos individuos, compreendida
como uma construcao ficcional, e o tempo como projecao do ser.

Palavras-chave:
Comunicagéo e Consumo; Manoel de Barros; Publicidade; Memodria.
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O Pantanal nutriu a poesia que cresceu em Manoel de Barros
e permanece viva em seu povo. Um dos grandes poetas brasileiros,
pertencente a geracéo da metade do século XX, ele “pintou com palavras”
a imagem de um Brasil simples e profundo ao observar o esplendor
do proéprio quintal. Seus retratos poéticos deixaram como legado uma
estética singular e inspiradora que nos permite tracar aproximagoes com
producdes criativas de diferentes campos do conhecimento.

Duas peculiaridades na obra do poeta chamam nossa atencao:
a consciéncia criativa e a busca pela origem das coisas. Ciente de sua
liberdade criativa, Manoel de Barros fazia da estrutura poética, sempre
em prosa-poética ou versos livres, um elemento acessério frente a
constante preocupacédo com a linguagem — caracteristica da poesia
moderna —, a exemplo do uso da figura metalinguistica, para refletir
acerca do fazer poético dentro da propria poesia. Outra propriedade
de sua consciéncia criativa era a capacidade de brincar com a ldgica
sintatica e semantica das palavras, habilidade nomeada pelo poeta
de “criancamento” das palavras, na qual criava substantivos-verbos,
deslocando novos sentidos para as palavras e transformando a
realidade ordinaria em realidade extraordinaria.

Como indica Henrique Duarte Neto (2011: 3) “o ordinario ganha
foro de extraordinario”, em Manoel de Barros. No uso de prosopopeias
e personificagdes, na humanizagcado de coisas ou na coisificacdo dos
humanos, o poeta ampliava o infimo na vida simples e a isto nomeou
de “desUtil”. A poética do desimportante, do desUtil, nos ajuda na
compreensao da segunda peculiaridade apontada como virtuosa: a
busca pela origem das coisas.

A poesia do “des” em Manoel de Barros é a poesia que busca
o originario, que subverte radicalmente a linguagem para
apresentar o “real”, pois é construida a partir da negagao.
Desconstruir “as coisas” do seu significado mais habitual,
desconstruir para construir, fazer “delirar’, como afirma o
proprio poeta, o verbo, descoisificar a realidade. E quando
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ele descoisifica o real ele constréi uma gama de significados
inexistentes (AZEVEDO, 2007: 3).

O poeta das pequenas escalas atravessava o local e o
universal, retratando o infimo onipresente no cotidiano e na natureza.
As coisas ordinarias, irreparaveis e “desuteis” eram, muitas vezes,
recuperadas por Barros dos fragmentos de meméria que este dizia
apenasterdainfancia, sejameles inventados ounédo. O autor observa
o sentido original da vida nas coisas mais pueris e elementares
que habitam nosso cotidiano quase imperceptivelmente, mas que
ganham status de extraordinario ao darem vigor as memorias. Ele
também volta ao estagio inicial da vida, vasculhando nas palavras
e na natureza a origem dos significados, da esséncia do homem
e de sua existéncia, resgatando a pureza na linguagem infantil e o
homem amaélgama da natureza.

O presente artigo parte da obra de Manoel de Barros para
observar o uso do consumo do infimo na elaboragéo da memaria e na
apreenséo do tempo como discurso poético no autor e na publicidade.
Para tal, discute o poema Tempo, do livro Memdrias Inventadas. A
Segunda Infancia (2012), a fim de observar como os trés elementos
— infimo, memodria e tempo — s&o articulados pelo poeta. Em seguida,
propde um exame da construcdo narrativa da campanha Colegéo
de Memorias — MasterCard, adotando as lentes de Barros no uso
dos elementos supracitados. Por fim, compreendemos que o uso da
memoria no discurso poético dos objetos analisados aponta para a
exuberancia do infimo, usando uma expresséo do préprio autor. O
infimo aparece-nos como dispositivos de convocagao para recordar
as lembrangas, no processo de reelaboragao das memarias, de modo
que o poeta nos coloca a viver a circunstancia. A ocasiao temporal
torna-se o presente, o tempo torna-se o “quanto” e relembrar torna-se
a experimentacéo de uma memdria recontada.
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MEMORIA, TEMPO E INFIMO
EM MANOEL DE BARROS

A trilogia Memdrias Inventadas: As Infancias de Manoel de
Barros, foi construida pelo poeta ao longo de cinco anos — Memorias
Inventadas: a infancia (2003), Memarias Inventadas: a sequnda infancia
(2005) e Memorias inventadas. a terceira infancia (2007) —, publicada
pela editora Planeta. Nos livros, o autor retrata o universo de cada
idade no espelho dos temas recorrentes em suas obras: o Pantanal, a
infancia e a natureza. Barros apresenta fotografias poéticas de cenas
do cotidiano, apontamentos de sua cultura e do espaco que serviu
como cenario para sua vida e da comunidade da qual fazia parte.

Ao propor memodrias inventadas, o poeta subverte o sentido
habitual de memadria como reminiscéncias armazenadas do passado
para a ideia de memdria como construcéo ficcional, narrativa fruto
da perspectiva do fato vivido por um individuo no contexto de seu
tempo, espaco e grupo social. Maurice Halbwachs, importante autor
dos estudos sociolégicos da memaria, observa que as memaorias nao
podem existir apartadas da sociedade, pois sdo construgdes sociais.
Segundo ele, manipulamos nossas memoérias segundo 0 que em
sociedade apreendemos que deve ser armazenado e reelaborado.
Desta forma, mesmo que particular, a memaria remete a um grupo em
constante interagao com o individuo.

Dirlamos que cada memoria individual € um ponto de vista
sobre a memodria coletiva, que este ponto de vista muda
segundo o lugar que ali ocupo e que esse mesmo lugar muda
segundo as relacdes que mantenho com outros ambientes
(HALBWACHS, 2006: 69).

Como destaca Neto: “Manoel é um criador-deformador de
s “ M A R | " realidades, ndoum pesquisadordelas” (NETO, 2011:5). Neste sentido, a
memaria como ficgao caracteriza uma ideia de meméria como narrativa
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particular da realidade social. No entanto, compreender a meméria
coletiva ultrapassa o mero aglutinamento de relatos individuais. Para
Joél Candau (2011), um grupo pode ter marcos memoriais semelhantes,
0 que n&o garante que compartilhem as mesmas representacdes do
passado. Sendo assim, a ficgdo, na memoria de Barros, ndo estaria
limitada a sua perspectiva de determinado fato social, mas também
seria composta por outros elementos, como sua prépria identidade.
Desta forma, o poeta n&o narra uma memaoria comum, mas apresenta
uma érea de circulagao da lembranca que, em muitos momentos, toca
as lembrancas de seus leitores.

A decomposicdo do conceito de memodria por Candau é
singular para compreendermos melhor de que memodria trata Manoel
de Barros. Candau abre o conceito em trés niveis: a protomemoria, a
memoria de evocagdo e a metamemoaria. A protomemoria é aquela
exercida “quase sem tomada de consciéncia” (CANDAU, 2011: 23):
a memoria social incorporada nos gestos, na lingua etc., na qual o
autor traga um paralelo com o habitus de Bourdieu, ao defender
que o habitus depende da protomeméria para existir. J& a meméria
de evocacéo é a selecdo do que armazenamos, aproximando-se do
senso comum do entendimento da meméria. Ela abriga os saberes,
crengas, sensagOes e sentimentos, entre outros. Por sua vez, a
metamemoria diz respeito a reelaboracdo que fazemos de nossas
lembrancas - as representacoes -, relacionando-se diretamente com
a construcéo identitaria. Enquanto as duas primeiras aparecem como
faculdades individuais, a metamemoria é apresentada como coletiva.
Compartilhamos representagdes das lembrancas de modo a atestar
sua verossimilhanca, além de acrescentarmos novas informacdes ao
manusea-las em sociedade.

Noentanto, arelagaoentre memorias fracas e fortes, apresentada
por Candau, pde em xeque a construcao de identidades. A memaria
forte seria “massiva, coerente, compacta e profunda” (CANDAU, 2011:
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44), enquanto a fraca seria confusa, difusa, dificilmente compreensivel
para outros individuos. A forte aparece como estruturante da
identidade, capaz de organizar sentidos no que o autor chama de
“retdérica holistica”, podendo ser interpretada como o que chamamos
comumente de “grandes narrativas”. As inventadas por Manoel de
Barros estariam no ambito das metamemorias: construcdes ficcionais
qgue o individuo poeta, pertencente a um grupo social, engendra
a partir de seu ponto de vista sobre os acontecimentos. O autor
resgata lembrangas profundamente relacionadas com a estruturagao
de sua proépria identidade e as reelabora por meio da poesia. Sao
lembrangas comuns aos leitores, a exemplo do quintal, da vida
familiar e das pequenas coisas experienciadas na infancia. Assim,
podemos entendé-las como as memodrias fortes de Candau, que
compbem nosso imaginario, habitam nossas lembrangas, modelam
nossa subjetividade e aproximam o leitor do poeta.

A ideia de tempo para um individuo que recria suas memaorias
e nunca se aparta da infancia parece singular ao encararmos o tempo
como dado inegavel a meméria. Manoel de Barros nos apresenta
o0 modo como apreende e vive o0 tempo no poema homonimo do
livro A Segunda Infancia (2012), no qual trata de temas relativos a
mocidade, como o descobrimento do sexo, peraltagens juvenis, além
de questionamentos da vida. Questiona a quantificacéo e metrificagao
do tempo e evidencia que a relacdo deste com a construcdo da
identidade perpassa pelo que vivemos e experimentamos e n&o pelo
tempo cronolégico acumulado. Ao propor o deslocamento do advérbio
‘quando” de sua fungao original para a de adjetivo, posiciona o ato
de recordar como uma nova vivéncia da memodria, “ser quando”
possibilita-o ser novamente aquilo que era, de modo que passado e
presente se fundem em um tempo manipulavel namemaria que elabora
a identidade. Apesar de Barros admitir que n&do podemos controlar o
tempo, pois ele “nao anda pra tras” (2012: 133), convida a encararmos
0 tempo como uma projecao do ser. Manuseamos o tempo ao evocar
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0 que somos, fruto do que vivemos. Assim, cada vez que reelaboramos
as memorias, construimos novas narrativas a respeito das lembrangas
e vivenciamos nossa identidade.

A critica de Manoel de Barros a compreensdo do tempo,
presa aos instrumentos que permitem medir seu curso, também
¢ discutida pelo russo Aaron Gourevitch ao apresentar o tempo
como um problema de histéria cultural. Na sociedade ocidental, na
Idade Média, a igreja passa a aplicar marcacdes a fim de gerir o
tempo social. A sociedade funcionava a partir do calendario cristao
e 0S compromissos religiosos configuravam o tempo, que, com o
surgimento de instrumentos de medida, foi estendido em linha reta
como um fluxo uniforme, de modo a poder ser repartido em partes
iguais: “pela primeira vez, 0 homem verificou que o tempo, cujo fluir
ele descobre apenas através dos eventos, ndo para, mesmo quando
ndo ha eventos” (GOUREVITCH, 1975: 282).

Foi no contexto urbano na Revolucéao Industrial € na mudanca
da ordem econdmica que o homem se fez senhor do tempo. Uma
vez tendo aprendido a medi-lo e a doséa-lo, também por ele foi
subjugado. Longe do controle da igreja, a cidade imp6s seu ritmo ao
homem, obrigando-o a operar mais depressa. “Pela primeira vez, e
definitivamente, o tempo se estendeu em linha reta, indo do passado
ao futuro passando por um ponto chamado presente” (GOUREVITCH,
197: 281). Alideia de tempo cronolégico — passado, presente e futuro —
ganha félego nesta sociedade que poderia dizer precisamente quando
determinado evento ocorreu ou ocorrera. Este fato sé foi possivel pois
a ideia do tempo irreversivel se assenta na consciéncia coletiva.

Gourevitch observa que as representacbes do tempo sao
componentes da consciéncia social, revelando as cadéncias e
marcacoes da sociedade e da cultura. Desta forma, o tempo nao opera
da mesma maneira para classes e grupos sociais distintos. Estes o
percebem e o vivem de modo desigual e disforme: “o tempo social
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nao so se difere entre as diversas culturas e sociedades, mas também
se difere em cada sistema sociocultural em fungao da sua estrutura
interna” (GOUREVITCH, 1975: 277). As diferentes percepcoes de
tempo em culturas e grupos sociais distintos aproxima-se da ideia de
tempo como projecao do ser em Manoel de Barros. Ao desconcertar
a linearidade do tempo, muitas vezes, fundindo passado e presente,
Barros propde uma percepcdo do tempo subjetiva e ciclica, assim
como observamos na natureza. Sugere o encararmos como aquilo que
projetamos nele e, a partir dele elaborarmos nossas memodrias.

Esta concepgdo ciclica de percepgdo do tempo que
encontramos também muito mais tarde numa forma renovada
em sistemas sociais muito mais evoluidos, esta em grande parte
ligada ao fato de que o homem né&o se desligou da natureza e
sua consciéncia se subordinou as transformagdes periddicas
das estagbes (GOUREVITCH, 1975: 265).

Barros aproxima assim o homem da natureza, na sua propria
concepgao do tempo. Seu raciocinio unificador torna mais simples a
compreensao deste tempo ciclico projetado pelo homem, individual
ou coletivamente. A partir dele, construimos nossas memodrias, fruto
da elaboragao das lembrangas capturadas na vida em sociedade. O
infimo - ou as pequenas coisas em Manoel de Barros -, neste contexto,
aparece como lastro da realidade, alicergando memdria e tempo. Ao
resgata-lo em sua poesia, o autor desenvolve o consumo de pequenas
coisas, delas se apropriando simbolicamente, seguindo o entendimento
da sociologia da apropriagao cultural de Garcia Canclini (2006), para
reutiliza-las como dispositivos de convocagdo das memorias. Deste
modo, o infimo em Barros aparece como tbnica das lembrancas
e dispositivo forte, elemento da classificagdo das memodrias fortes
propostas por Candau para a elaboragao de narrativas identitarias em
memodrias recriadas, no tempo projetado.
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PUBLICIDADE: A CONSTRUQAO DO DISCURSO
BASEADO NA INTERAGCAO ENTRE ENUNCIADOR
E AS MEMORIAS DO ENUNCIATARIO

Neste mapa do tempo, Manoel de Barros paira sobre suainfancia,
reelaborando as lembrancas do infimo por meio da metamemaria
para criar em sua poesia uma estrutura que busca o enaltecimento da
expressao estética e seu conteldo, utilizando-se de sua consciéncia
criativa e da busca pela origem das coisas. O poeta se apropria da
construcao das palavras na intencao de trazer vida e verdade a seus
versos, “de tal sorte que importa nao apenas o que se diz, mas 0 modo
como se diz” (FIORIN, 2008: 57), sem qualquer interesse em fazer
com que sua obra tenha uma fungéo utilitaria que, segundo Fiorin, n&o
se importa com o plano da expressao, pelo contrario, vai direto ao
conteudo para entender a informagao.

Na publicidade varejista, a fungédo utilitaria do texto, devido
a necessidade de apresentar o produto e, por meio de artificios
persuasivos, convencer o consumidor em potencial a sua aquisigao,
corresponde ao cerne de sua produgdo e € entendida como seu
objetivo principal e imediato. Entretanto, a crescente concorréncia
entre marcas em busca da atencdo do publico, acaba saturando a
mensagem € o receptor. Assim, “[...] pelo fato de muitos individuos
nao estarem ativamente buscando informagao a respeito de produtos,
estimular a emogéo e o sentimento € a melhor forma de distinguir um
produto e atrair o interesse” (GOBE, 2002: 120), o que estabelece um
desafio a publicidade: a poetizagdo dos seus discursos:

Diante desse contexto e visando garantir a originalidade de
seu discurso, 0s redatores passam a experimentar outros
formatos de texto, construindo-os de maneira menos autoritaria,
amenizando a ordem ou 0 rogo ao ConNsumo, que caracterizava
até entdo o padréo linguistico mais conhecido e perceptivel dos
anlncios (CARRASCOZA, 2004: 19).
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E neste momento que a publicidade reinventa seus contelidos
para manter a expectativa de resposta a comunicagao, visto que,
segundo Humberto Eco (1976), ela consiste justamente em produzir um
complexo de acontecimentos sensdérios para provocar esta resposta e,
para isso, € preciso saber o que o leitor pensa, sente e espera com o
intuito de poder, entao, engaja-lo.

Fiorin  (2008), dialogando com Aristétoles, divide a
comunicagéo em trés elementos: éthos, pathos e l6gos ou, como
identificamos atualmente, enunciador, enunciatario e discurso. E
preciso entender o publico de interesse, porque a comunicagao entre
estes elementos ¢é dialdgica e surge, em suma, de sua interacéo, ou
seja, da adaptacgéo realizada a partir das reagdes percebidas no outro.
“Nenhum enunciado em geral pode ser atribuido apenas ao locutor: ele
¢ produto da interacdo dos interlocutores e, num sentido mais amplo,
o produto de toda esta situacao social complexa, em que ele surgiu”
(BAKHTIN, 1981: 50).

Com isso, assim como o poeta remetia a infancia para trazer
vida as palavras, a publicidade procura no enunciatario aquilo que Ihe
move ou comove para que o texto deste dialogo cumpra sua fungao.
Desta forma, ndo ha nada mais afetivo do que a narrativa da propria
vida como gatilho de reconhecimento na publicidade, fazendo da
memodria o pathos do 6gos.

A PUBLICIDADE RESGATA A MEMORIA
PARA ENUNCIAR UMA SEGUNDA
CHANCE A FELICIDADE

Manoel de Barros, em A primeira infancia (2003), por meio do
seu “criancamento”, retoma varios momentos € linguagens pertinentes
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ao periodo da vida em que temos menos valvulas morais capazes de
criar blogueios instintivos que nos arrebatariam a instancias suspensas
da realidade dura para um lugar de éxtase, que podemos chamar de
felicidade. Sua obra esta repleta de memarias palpaveis, como se
reconstruisse cenas cotidianas, porém, carregadas de carga emotiva
e lirica: “Quando eu estudava” (BARROS, 2012:29), “Nas férias toda
tarde eu via” (Ibidem: 33), "A gente morava” (Ibidem: 35) e, também,
“No quintal a gente gostava de brincar com palavras/ mais do que de
bicicleta” (Ibidem: 47).

O poeta, talvez por ter seus parafusos trocados (BARROS,
2001), estava habilitado a contemplar a grandiosidade de cada
pequeno e intimo momento com um valor extraordinario. De seu
quintal, ele narra a alegria da infancia em cada infima circunstancia,
criando, na reconstrucao da lembranga, um lugar seguro para habitar.
Estas fisgadas do passado funcionam como processo de remediagao,
fazendo com que o presente incorpore elementos do passado, a fim
de neutralizar os aspectos nocivos da contemporaneidade e criar uma
realidade, por vezes, mais confortavel.

Na sociedade de consumo, esta busca pela felicidade esta
intrinsecamente relacionada ao poder aquisitivo da populagdo. Com
isso, 0 provérbio “o dinheiro ndo compra felicidade” cria um abismo
entre as corporagbes detentoras dos bens de consumo e seus
publicos de interesse, no momento da comunicagao publicitaria, visto
gue a consciéncia desta afirmacéo interfere diretamente nas praticas
de consumo da sociedade. Neste abismo, a publicidade se torna o
meio para promogao de experiéncias, ndo mais produtos, propondo a
felicidade justamente como um estado, sendo que “[...] se a felicidade
pode ser um ‘estado’, s6 pode ser um estado de excitacdo estimulado
pelaincompletude” (BAUMAN, 2009: 43). Estaincompletude, como cita
Bauman, néo esté fadada a ser um abismo impreenchivel. A proposta
do enunciador, pelo contrério, é que este espaco seja promovido nao
mais pelo consumo puramente em si:
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Ja que nem todos os bens s&o necessérios para a “felicidade
subjetiva” e notadamente 0os nao negociaveis tem um
denominador comum, é impossivel quantifica-los; nenhum
aumento na quantidade de um bem pode compensar plena
e totalmente a falta de um outro de qualidade e proveniéncia
diferentes (BAUMAN, 2009: 15).

Por isso, a proposta da Mastercard, ao assumir que a felicidade
nao tem preco, tangencia esta lacuna, propondo experiéncias acima
do que o consumo de produtos e servigos ofertados por ela pode
oferecer: “Neste processo de escolha, o homem tende a maximizar
0 consumo, isto é, havendo um limite para seus desejos, procurara
escolher dentro de suas possibilidades aquilo que Ihe dé o maximo de
prazer” (GADE, 1998: 10).

A experiéncia, no discurso publicitario, é apresentada como
uma Ultima chance a felicidade ao transpor seu carater mais objetivo
e funcional: “a publicidade tem por tarefa divulgar as caracteristicas
deste ou daquele produto e promover a venda. Esta fungao ‘objetiva’
permanece em principio sua fungdo primordial” (BAUDRILLARD, 2002:
174), porém, segundo o autor, apesar da clara regra do jogo comercial,
a publicidade em si é o produto mais democratico, pois ndo esta a
venda, é apenas ofertada, enquanto o objeto é vendido.

Para Carrascoza (2004: 33),

a publicidade opera com dois tipos de fungdo hedbnica: a
estética (fazer saber) e a mistica (fazer crer). Em ambos os
casos, o fazer saber e o fazer crer estédo a servico do fazer
querer publicitario, ou seja, de levar o receptor da mensagem a
experimentar o produto ou servigo.

Desta forma, apropriando-se de valores emocionais,
apresentados por meio das memorias resgatadas, a comunicagao &
capaz de despertar no publico de interesse o que Carrascoza (2004)
s “ M A R | I] denomina como o “crer para querer”.
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MASTERCARD: COLECAO DE MEMORIAS

Desde 1966, a associagao de bancos, que viria mais tarde a
se chamar Mastercard, prové tecnologias de pagamento, a principio,
um papel com competéncia de cédulas para compras em lojas locais
e, posteriormente, o cartdo de crédito. Com aproximadamente 25
milhdes de usuarios em todo o0 mundo, a empresa atua em 210 paises
e territorios criando o elo entre consumidores e bancos. No final dos
anos 1990, a agéncia de publicidade McCann colocou no ar o que
viria a ser o mote principal da comunicacao da empresa: 0 conceito
priceless, que reforca a ideia de que alguns momentos nao podem ser
comprados com dinheiro, embora a Mastercard possa promové-los.

Quase vinte anos apods a criacao do conceito priceless, o slogan
continua tangenciando as producdes da marca, suprindo a lacuna
causada pela infelicidade daquilo que n&o se pode comprar, reforcando
que a felicidade real esta na experiéncia, ndo no produto. Porém, o
discurso da campanha Colegdo de memdrias narra esses momentos
sem prego como produto do passado vivido, ndo com a emergéncia
da experiéncia do hoje, mas com a reconstrugdo das lembrangas
retomadas pela materializagdo da memaria num pote de recordagoes.
Eo registro dessas memorias que estudaremos em analise paralela as
obras de Manoel de Barros.

ApropostadaMastercard em suacampanha consiste justamente
em materializar as historias vividas em pequenos pedagos de papéis
para proporcionar uma volta no tempo. Esta materialidade se torna,
entéo, imprescindivel para o objetivo enunciado. O pedaco de papel
carrega a memoria, como também a roupa o faz, visto que ela

tende a estar poderosamente associada com a memdria ou,
para dizer de forma mais forte, a roupa é um tipo de meméria.

Quando a pessoa esta ausente ou morre, a roupa absorve sua
presenca ausente (STALLYBRASS, 2008: 14).
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Da mesma forma, o papel assume o importante estimulo
de revisitacdo da memoria que, a partir dessa materialidade, sera
reelaborada de acordo com as realidades sociais do momento. O
registo do infimo na poesia de Manoel de Barros propde o mesmo
caminho de revisitacdo, onde a enunciagdo da vida cotidiana do
poeta tende a despertar memarias mais profundas em seus leitores.

Analisando a campanha publicitéaria, podemos notar que o
filme apresenta uma familia composta por pai, mae e um filho, todos
sentados no chdo em volta da mesa de centro da sala. O cenario
aconchegante é composto por sofas, almofadas e algumas plantas
espalhadas pelos cantos do ambiente. Na parede de fundo é possivel
perceber varios pequenos quadros, porém, nenhum deles contém
imagens dos membros da familia, mas, registros de flores e animais,
0 gue nos aproxima do imaginario das obras do poeta e do ambiente
onde suas memodrias registradas séo evocadas.

Figura 1: Colecao de memorias

Fonte: Retirada do canal da Mastercard no Youtube.

No inicio do filme, a frase “Notar que todo dia vocé tem um motivo
para ser feliz: ndo tem preco” preenche a tela, com os personagens em
plano de fundo. No centro da mesa um pote repleto de post-its coloridos
dos quais a mae retira um para leitura: “8 de julho, o dia em que tiramos
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as rodinhas da bicicleta” diz ela ao ler o pequeno pedago de papel.
Todos comemoram enquanto a camera retoma a lembranca dando close
no pneu da bicicleta sem rodinhas e o pai reforga: “dia superespecial!”.

Figura 2: Colecao de memorias

Fonte: Retirada do canal da Mastercard no Youtube.

Passando a vez para o filho, a méae diz: “Agora € a vez do Dudu”,
que, ao retirar o post-it de dentro do pote, reage: “Ah, lembra aquele dia
que (sic) a gente tomou banho de chuva?”. Neste instante, a camera,
nas maos do pai, mostra a familia no quintal, brincando com agua,
enguanto registram 0 momento.

Figura 3: Colecao de memorias

Fonte: Retirada do canal da Mastercard no Youtube.
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Com os olhos fechados, o pai retira um dos papéis de dentro
do pote ao dizer: “Vou pegar o primeiro que vier: dia seis do nove,
o dia que (sic) a gente fez um bolo delicioso juntos”. A brincadeira
continua, enquanto a familia se diverte, sorteando as memorias dos
momentos felizes que foram registrados € mantidos na colegao. A
cada leitura uma vibracgao diferente. Entre gritos e gargalhadas, eles
deitam no chado, enquanto a camera retoma as cenas enunciadas.
Por fim, o pai escreve um novo post-it: “Hoje abrimos nossa colegao
de memdria”, ressaltando a ideia de que recordar também é um
prazer para ser registrado e esta cena assume grande importancia no
conceito ciclico da memoria visto que “a lembranca é em larga medida
a reconstrugcado do passado com a ajuda de dados emprestados do
presente” (HALBWACHS, 2004: 75).

A proposta de criar quadros da memodria promove a marca
Mastercard ao papel de fomentadora da felicidade, visto ela viabilizar
0s momentos registrados em cada post-it. Escapando a possibilidade
de ser lembrada pelas faturas a serem pagas, a marca cria em seu
discurso um ambiente confortavel a sua existéncia e participagdo na
vida do publico, agenciando os momentos de evidente alegria, ainda
que, segundo Halbwachs (2004), um quadro n&o seja capaz de produzir
sozinho uma lembranca precisa e pitoresca. Neste caso, porém, o
quadro esta repleto de reflexdes pessoais, recordagbes familiares,
e a lembranca ¢ uma imagem engajada em outras imagens, uma
imagem genérica reportada ao passado, mas sob a 6tica do presente
e das interagOes sociais com as quais €ela se apresenta, o que torna a
abordagem da marca suficientemente eficaz no entrosamento coletivo
das pequenas lembrancas individuais.

Carrascoza (2004) explica que, expandindo o mapa semidtico
de Floch, Semprini propde um quadro geral como instrumento analitico
do discurso das marcas para compreendermos com mais exatidao os
valores primarios que circundam sua comunicagéo. Percebe-se assim
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que a campanha da Mastercard pende para o campo do projeto (entre
0 utépico e o ludico), explorando aspectos que envolvam as variaveis
da exploragdo, evasao, aventura, sonho, renovagao e metamorfose,
gue correspondem aos textos de ordem dionisfacos, ou seja, ndo estao
aparados pela razdo ou légica, mas por meio de relatos ficcionais.
Dessa forma, o produto € insinuado em vez de apregoado:

E é nessa maneira indireta que estd a forga de sua carga
suasoria. Como tao bem apontou o escritor Jorge Luis Borges
“qualquer coisa sugerida € bem mais eficaz do que qualquer
coisa apregoada”. Por meio desse estratagema do emissor ao
construir a mensagem, o destinatario tem a impresséo, lendo
um anuncio desse tipo, de estar diante de um slide of life, um
instantdneo da vida cotidiana atual, que poderia ser a sua
propria (CARRASCOZA, 2004: 91).

CONSIDERAQC)ES FINAIS: A EXUBERANQIA
DO INFIMO NA CONSTRUCAO DA MEMORIA
NO POETA E DA COMUNICACAO DAS MARCAS

A memodria transcende o tempo e o espaco, pois, estd, a todo
0 momento, em construcdo, visto que se trata de um reflexo do
passado, iluminado pela circunstancia presente. Esta pode ser uma
das possiveis interpretacdes do titulo da obra de Manoel de Barros,
Memoarias inventadas, considerando que o poeta também incluiu ali
sua colecdo de memodrias recriadas em saudade do que ele nao foi e
do que néo pdde fazer em sua infancia, reforgando ainda, num jogo de
negativas, ao afirmar que tudo o que nao inventa é falso.

Mas eu estava a pensar em achadouros de infancias. Se a gente
cavar um buraco ao pé da goiabeira do quintal, la estara um guri
ensaiando subir na goiabeira. Se a gente cavar um buraco ao
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pé do galinheiro, |4 estara um guri tentando agarrar no rabo de
uma lagartixa. Sou hoje um cagador de achadouros de infancia.
Vou meio dementado e enxada as costas a cavar no meu quintal
vestigios dos meninos que fomos (BARROS, 2003: 10).

A poesia repleta de registros do pequeno, do cotidiano e, sem
duvida, da felicidade representada por cada cena, corresponde
a proposta da Mastercard de materializar estes vestigios do
passado, guardando as pequenas alegrias do dia a dia. O potinho
de post-its, nesse contexto, nao seria diferente do “achadouros” de
infAncia que o poeta revela “cacar”, pois, em suas palavras, cava
o quintal em busca de vestigios de quem foi coletivamente, como
apresentado por Candau (2011), na definicio de metamemoria,
como estruturagao da identidade.

Assim, a importancia estética do discurso publicitario e poético,
orientado ao “como” se diz, segundo Fiorin (2008), assume total
relevancia na interagao estabelecida a partir destes pequenos insumos
fornecidos pelo enunciatario, visto que, a Bakhtin (1981), nenhum
enunciador é detentor absoluto do contelido da mensagem e por esta
aproximagao, o enunciador promove a comogao do enunciatario por
meio das narrativas de sua propria histéria, que por sua vez, passa a
ser o centro da comunicagao.

Nesta linha de estratégias, marcas como a Mastercard criam
a ponte necessaria entre o abismo e a felicidade, estabelecendo
as experiéncias das lembrancas como forma de satisfagcdo da
incompletude que o dinheiro ndo é capaz de preencher por meio de
produtos, desviando o foco de correlagbes negativas do consumo
como, por exemplo, dividas, e estabelecendo sua presenca nos
pequenos momentos de felicidade que ela agencia.
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Figura 4: Colecao de memorias

Fonte: Retirada do canal da Mastercard no Youtube.

Por fim, a memdria se torna o produto a ser consumido,
quando visto que seu registro, ainda que pequeno ou ordinario, pode
ser relembrado sob a ética do extraordinario, como menciona Neto
(2011). Todavia, considerando a limitada possibilidade de preencher
0 potinho de memdrias com lembrangas passadas, pressupde-se
gue seréo necessarias novas experiéncias capazes de trazer alegrias
suficientes para a continuidade da colegdo, o que exige do publico
novos consumos, onde a marca Mastercard estara presente, para que
se tenham novas memodrias a serem recordadas futuramente.

Neste caso, assim como 0s pequenos momentos da familia
ficticia sdo apresentados sob a ¢tica do extraordinario ao serem
relembrados, a poesia de Manoel de Barros recria as memérias do
poeta na evocagdo do infimo que desperta no leitor suas proprias
experiéncias num jogo ciclico de consumo da meméria como estratégia
de enunciagdo e de reconstrugéo da vida por meio das projecoes
inventadas da proépria histéria. Tudo isso nos leva ao preenchimento
das lacunas da felicidade por meio das lembrangas.
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Resumo:

A pesquisa situada na articulagao entre a educacao e os estudos culturais
costuma indagar os processos de subjetivagao e de significacdo em
jogo na producdo, circulagdo e consumo de diferentes artefatos. Em
processos formativos com professores da educagéo bésica e estudantes
de graduagao, preferimos, sob inspiragcéo da poética de Manoel de Barros,
fazer artefatos culturais atuarem performaticamente como disparadores
de processos criativos. Assim, importaram-nos menos os significados
que, porventura, reverberavam nos materiais com os quais trabalhamos e
mais as potencialidades que eles traziam para uma escrita criativa e para
um pensamento insurgente. Apresentamos brevemente no ensaio duas
oficinas e nos perguntamos se a poética operada nelas favoreceu a uma
ampliacdo da sensibilidade.

Palavras-chave:
Estudos Culturais; Manoel de Barros; Formacao de Professores.
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E se a formagéo e a préatica docentes nos exigissem uma
consideravel dose de desutilidade poética? Como seriam as aulas
que ministramos se elas criassem uma “zona de instabilidade”'?? E
se arriscassemos a nos aproximar, nas praticas pedagdégicas nas
quais nos enredamos, daquilo que é considerado infimo, deforme,
despropositado? E se poetizassemos nossas aulas em sintonia
com o alerta de Waly Saloméo de que “a vida ndo é uma tela e
jamais adquire o significado estrito que se deseja imprimir nela”
(2014: 235)? Como seria se resolvéssemos sair pela escola, como
propde Aline Krelling (2014), para procurar e fotografar coisas e
seres desimportantes? Como nos entregariamos a um processo
formativo se levassemos em consideracdo o que Valter Hugo Mae
aponta sobre a poesia: mais do que representar evidéncias, “fazer
surgir um [outro] modo de dizer” (2016: 7)? Seria possivel dar uma
cambalhota destrambelhada na linguagem da formacao docente?
Poderia a desutilidade ser potente a educacéo?

Nasci para administrar o a toa
0 em vao
o indtil (BARROS, 2016b: 40).

Ha alguns anos tenho me dedicado a pensar, a partir de
processos formativos, a relacdo entre a imagem e o texto escrito.
Neste ensaio, pergunto sobre como desfuncionar imagens e palavras,
rasurando, ferindo, suas fungbes explicativas e didaticas instauradoras
de préaticas pedagdgicas que nos levam a querer encontrar “a” leitura
adequada, correta, certa. Como possibilitar uma variagao diferencial
das leituras improvaveis? Algo que se recusaria a ver no texto literario
significagbes ofertadas de antemao, como aponta Tzvetan Todorov,
pois “o escritor [e o professor que se vé artista] ndo faz a imposigao
de uma tese, mas incita o leitor [0 estudante] a formula-la: em vez
de impor, ele propde...” (2009: 76). A atuagao do professor como um
propositor, um artista sensivel as afecgoes alegres e potentes que o
atravessam, € defendida no belissimo trabalho de pesquisa de Juliana
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Cristina Pereira (2016). Ele envolveu a costura de variadas “cartografias
afetivas” criadas, sobretudo, em oficinas pedagogicas e artisticas, que
materializaram processos de escuta sensivel dos encontros com a
alteridade que nos habita, agride ou toca delicadamente a pele.

O rio que fazia uma volta atras de nossa casa era a

imagem de um vidro mole que fazia uma volta atras

de casa.

Passou um homem depois e disse: Essa volta que o

rio faz por tras de sua casa se chama enseada.

N&o era mais a imagem de uma cobra de vidro que

fazia uma volta atras de casa.

Era uma enseada.

Acho que 0 nome empobreceu a imagem (BARROS, 2016a: 20).

Neste ensaio, proponho-me, inspirado pela poética de Manoel
de Barros, a pensar os modos como vimos consumindo as imagens
fotogréficas e os textos escritos em praticas pedagodgicas. Gostaria de
trazer a cena do texto como tenho me valido, em algumas oficinas de
formacao docente, de uma caixa de ferramentas, uma aparelhagem,
repleta de desutilidades. Entendo o consumo, sob inspiracéo de Néstor
Garcia Canclini (1996 e 2010) e do campo multifacetado dos estudos
culturais em seu encontro com a educagao, como um modo de pensar
sobre 0s acessos as mensagens, sensacoes e significagcoes circulantes
pela cultura. A partir desta acepcéo, instiga-me, nas formacdes as
quais me enredo com professores e estudantes das Licenciaturas,
abrir possibilidades incomuns de acessar imagens e textos escritos.
Isso para fazer variar e transfigurar nossas praticas pedagégicas com
tais artefatos. Propor aos professores e aos estudantes em estagios
docentes exercicios de escrita com imagens, sobretudo fotografias,
tem sido um dos aspectos mais instigantes para mim, entre os varios
descaminhos de pesquisa com a formacgao docente. Com as oficinas
que invento, busco atingir este estado de missil poético que, como diz
Rosane Preciosa, sob inspiragao de Waly Saloméao, “abate a logica
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racional a que nos agarramos na tentativa de estabilizar nossa relagao
com o mundo” (2010: 30).

E preciso desformar o mundo:
Tirar da natureza as naturalidades.
Fazer cavalo verde, por exemplo.

Fazer noiva camponesa voar — como em Chagall
(BARROS, 2016b: 55).

Ao longo do texto, saltam da pagina alguns versos de Manoel de
Barros. Eles tém relacdo com os argumentos que vao sendo tecidos,
embora tal evidéncia ndo seja explicita, nem mesmo evidente. Nao
teco comentarios. Fago deles um momento de parada, um respiro.
Sao eles, inclusive, que vao conduzindo minhas maos sobre o teclado
na composicao da costura textual. Nao se trata de tecer uma critica
literéria da poesia de Manoel de Barros. Ativar um modo de fazé-la atuar
performaticamente no ensaio foi um dos meus maiores desafios. Com
iSSO procurei ensaiar um estilo, uma expansao de surpresas, algumas
molecagens. Estilo aqui seria, como escreve Rosane Preciosa, “o
contrario de ter uma identidade bestseller” (2010: 67). E, como pontua
a pesquisadora, corromper as formas prontas.

Comentarei sobre dois processos formativos para, por meio
deles, tocar a questao central do ensaio que volto a marcar como sendo,
sob a atmosfera poética de Manoel de Barros, pensar os modos como
temos consumido imagens e textos escritos em praticas pedagdgicas
com professores e estudantes das Licenciaturas. O primeiro é relativo
a uma oficina, de um dia de duragao, ministrada a professoras da
educacéo basica, de todas as areas disciplinares e niveis de ensino,
na cidade de Cuiaba, estado do Mato Grosso, no verao de 2017. O
segundo diz respeito aalguns exercicios de escrita, inseridos nas aulas
da disciplina Estagio Supervisionado no ensino de ciéncias, do curso
de Licenciatura em Ciéncias Bioldgicas, da Universidade Federal de
Santa Catarina, ao longo do ano de 2016.
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PRATICA 1: LINHAS BREVES

O dia seria longo. O objetivo era criar um problema na relagao
pouco conflituosa entre a sustentabilidade e a escola. No amplo
espago, cinquenta professores encerravam uma semana intensa
de formacdo. No Ultimo dia, fui o responsavel pelas atividades
propostas. Dividi aquela sexta-feira em cenas, esquetes, relativamente
independentes. Iniciei com uma atividade de apresentacdo, pois
descobri que nem todos ali presentes se conheciam. Criar uma
atmosfera apta ao encontro pareceu-me imprescindivel. Tocado pelo
trabalho de Alda Romaguera et alii (2015), assumi 0 entendimento de
que os experimentos propiciados pela formagao podem ser vistos,
simplesmente, como modos de produzir encontros. O segundo ato
€ 0 que escolhi para narrar neste ensaio. Selecionei dez imagens,
algumas delas presentes no trabalho de mestrado de Emerson
Biernaski (2017). O pesquisador acompanhou quatro coletivos
artisticos em Curitiba que fazem intervengdes urbanas sobre arte,
cultura e ambiente. Em sua dissertacado, encontramos fotografias
muito potentes, abertas a leitura e ao leitor.

Resolvi criar um jogo com o texto do pesquisador-cartografo.
Comecei rasurando cada legenda dada por ele as fotografias. Deixei
cada imagem liberta das palavras que a definem, uma vez que sua
nomeagao ja funciona como uma espécie de chave prévia de leitura.
Escolhi dez fotografias — algumas ja moravam em minha caixa de
ferramentas — e levei-as a capital pantaneira. Projetei-as em uma grande
tela disponivel no espaco da formagao. Fotografias sem nomes. Sem
palavras abaixo ou acima delas. Imagens sem teto e sem chéao.

A atividade promoveu um chamamento as imagens, uma
atencéo a elas, ao que nelas acontecia. Para este efeito, solicitei
aos participantes que, primeiramente, olhassem com atencao as
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fotografias projetadas. Em siléncio, as imagens assumiram um papel
de protagonistas na cena da formagao.

Em maio de 2013, havia assistido a uma conferéncia de Judith
Butler'® e, naquele evento, chamou-me muito a atencdo o modo da
pesquisadora apresentarimagens. A palestrante falou sobre fragmentos
de vidas perdidas, a partir de uma série de fotografias de Kent Klich™
- imagens que nos convidam a pensar sobre os efeitos da guerra na
vida de pessoas comuns, ou melhor, no desaparecimento da vida ou
na permanéncia de seus rastros e de seus restos. Nas fotografias de
Klich, objetos (cadeiras, sofas, quadros, televisdo) ganham papel de
protagonistas, atuando na afirmacao da vida frente a tentativa de seu
aniquilamento. Em meio ao desmoronamento do espaco intimo dos
lares, objetos aparecem vivos, testemunhando auséncias. O artista
documentou a esfera privada da devastagéo: casas em ruinas na Faixa
de Gaza, no ano de 2009. As fotografias tornam-se muito mais do que
o registro de um fato terrivel. Como argumenta Etienne Samain (2012),
imagens podem abrir questdes, problemas, podem nos interpelar,
desconfortar e solicitar um posicionamento.

Gostaria de destacar o modo como Butler apresentou asimagens
naquela conferéncia: silenciosamente. Isto permitiu ao publico uma
conversa, mesmo que breve, com cada imagem lentamente projetada.
E, mais do que isso, tal atengdo as imagens destinou a elas uma
atuacao no espaco. Elas nos interpelaram ndo com uma mensagem
ou com um valor moral apreensiveis, mas com uma plasticidade a
ser experimentada, pensada e sentida corporalmente. Como nos
lembra Jacques Ranciere (2011), € a reconfiguragdo da paisagem

13 A conferéncia intitulada Fragmentsoflostlife: Kent Klich’s visual imagesafterthebombingsof
Gaza, 2009 abriu o Workshop Dislocatingagency, movingobjects: associations,
demarcations, transformations, organizado pela Amsterdam School for Cultural Analysis
(ASCA), ocorrido na Universidade de Amsterda, entre 17 e 19 de abril de 2013.

14 Para conhecer o artista, acesse: http://www.kentklich.com. No site, pode-se também obter
detalhes sobre a série de imagens comentada.
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do perceptivel e do penséavel que modifica o territério do possivel. As
imagens de Klich, tal como mostradas no evento, convocaram-nos a
continuar as histérias que contavam, a criar personagens, narrativas,
outras imagens ou nos convidaram, simplesmente, a silenciar junto
com elas. Talvez as fotografias, em si mesmas, ja tenham uma forca
incomensuravel. Butler as potencializou ainda mais.

Depois da exibicao lenta e silenciosa das fotografias, retornando
a narrativa sobre a atividade com as professoras, li, em voz alta, alguns
microcontos escritos por Jodo Carrascoza (2016), retirados de um
livro cujas micronarrativas tém apenas uma frase. Reinem nelas todo
um mundo. Abrem faiscas imaginativas infinitas. Como argumentam
Alda Romaguera et alii, dar a ler em voz alta é um ato que enfatiza
as sensacgoes dos participantes, “proporcionando encontros sonoros
para além da significagao dos textos lidos” (2015: 18).

Apresentadas as imagens € as “linhas Unicas” fiz a proposicao:
cada participante selecionaria duas imagens entre as dez
disponibilizadas. Depois, com cada fotografia escolhida, escreveria
uma micronarrativa. O alvorogo tomou conta do espaco, pois muitos
consideraram a tarefa impossivel, ainda mais com a poética que os
microcontos lidos continham. Tranquilizei a todos ao dizer que nao
estava em jogo uma avaliagdo da qualidade literaria dos textos.

Algumas linhas tecidas pelos professores procuraram
descrever a imagem ou passar uma mensagem aos leitores. Outras
criagdes entregaram-se aos mundos que aimagem abria € colocaram
a imaginacdo em cena, brincando com as palavras como nos incita
Manoel de Barros. Na conversa sobre o exercicio praticado, foram
muitos os desdobramentos. Um que procurei enfatizar & que importa
pouco se criamos ou nao,na oficina, poesias e narrativas repletas
de lirismo. A poética ja esteve presente na pratica pedagdgica
como um “exercicio de deformagéo”. Henrique Duarte Neto ajuda-
nos a compreender que “a poesia manoelina canta os objetos do
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cotidiano, mas ndo de uma maneira figurativa. Ele os deforma” (2011:
6). Muitas linhas breves escritas pelos professores, seguindo a pista
de Henrique Neto, deformaram as fotografias e langaram a formagao,
pela escrita, para o campo aberto e infinito da experimentacao, do
pensamento, da brincadeira, da composigcao de perguntas outras. E
isso ja foi muito e quase nada.

PRATICA 2: SHORT MOVIES

Em experimentagbes docentes ha sempre muitas pequenas
histérias a serem contadas. Elas se entretecem com fios de cultura
mobilizados no cotidiano da pratica pedagdégica. Se nao podemos dar
conta da completude das nossas experiéncias, a tarefa de anotar e
tracar pequenos mapas de intensidades, breves atencdes aos gestos,
torna-se crucial a pesquisa com a formacédo que se deseja construida
no cotidiano. Mas, como conseguir a atencao de nOSSO COrpo ao que
muitas vezes nao percebemos, porque carregamos questdes maiores,
por vezes, distanciadas de nossos quereres que, de antemao, balizam
nossas possibilidades de ver, sentir e narrar?

Como escreveu Carrascoza, “qualquer histéria, enguanto
se desdobra, € um reino de possibilidades, uma histéria, quando a
escrevemos, delineia aquilo que poderia ser, nunca o que foi, nem o que
é...” (2014: 53). Pequenas histérias vividas em préaticas pedagdgicas
podem ser transformadas em “narrativas ficcionais”, no sentido dado
por Marcos Reigota (1999): um movimento de desdobrar histérias no
cotidiano, avistando “um reino de possibilidades” e de gestualidades,
no qual interessaria pouco 0 que ocorreu MesmMo e Mais o0 que ética e
politicamente se desejaria engajar, disparar, delinear como um vir a ser.
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Se, na escrita (e quem sabe na arte, em suas variadas
linguagens), podemos desdobrar possibilidades de delineamento
daquilo que ainda ndo esta nomeado no mundo e, portanto, em nés,
produzir exercicios de escrita ficcional, na formacdo docente, talvez
seja uma forma de permitir a ampliacdo dos modos de ver e sentir
uma pratica pedagoégica. Em outro ensaio’, apontei o desconforto
em ler relatos muito descritivos de estudantes da Licenciatura em
Ciéncias Biologicas sobre seus exercicios docentes. Narrativas que
se pretendem, comumente, objetivas, realistas, precisas, cruas. Como
exercitar outros modos de escrever para que possamos, seguindo as
rotas da poética manoelina, transver o mundo da docéncia?

Um pequeno livro de microcontos chamado Short Movies, de
Gongalo Tavares, tornou-se uma das minhas principais ferramentas
de trabalho com a formagao ao longo do ano de 2016. Levei muito a
sério também a recomendacao de Alberto Pucheu: “escrever implica
comprometer-me, assumir a responsabilidade de um caminho que nao
€ nenhum outro sendo este que percorro, afirmando a convocagao
do desconhecido que me cabe” (2003: 13). Nos contos do livro de
Gongalo Tavares, o narrador € sempre uma camera cinematografica,
gue se movimenta pela cena, abrindo ou fechando angulos inusitados,
e modificando, com eles, nossos entendimentos e imaginacdes sobre
0 que se passa. Vejamos como exemplo o microconto A mercearia:

Na mercearia, la atrés, um poster de Marilyn Monroe.

Depois vemos a mercearia. Os alimentos mal arrumados, a
sujidade no balcao e em varias prateleiras.

Depois vemos o casal que trabalha na mercearia, provavelmente
os seus donos. Sao feios, terrivelmente feios. Os dois.

L& atras, o pdster de Marilyn Monroe (TAVARES, 2015, p. 59).

O exercicio proposto aos estudantes era singelo e simples:
escrever ao longo do estagio docente no minimo quatro shortmovies

SUMARILD

15 Ver Leandro Belinaso Guimarées. A sala de aula em cena: imagem e narrativas. Leitura:
Teoria & Pratica. Campinas, v. 31, n. 61, pp. 113-123, 2013.
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inspirados nos que o escritor angolano produziu, ou seja, tendo uma
camera cinematografica como narradora. Eles poderiam ser sobre
cenas da sala de aula, dos trajetos até a escola, dos tempos e dos
espacgos de preparacao das aulas. Como alguns campos de estagio
nao envolviam apenas salas de aulas escolares de ciéncias, mas
também um clube de escrita, um cineclube e um parque de protegao
ambiental, terlamos uma interessante variacdo de cenarios para os
microcontos. Ao longo da disciplina, introduzi pequenos exercicios de
aquecimento. Lemos juntos contos de outros escritores, ensaiamos
leituras performaticas dos mesmos em voz alta, rasuramos ou
reescrevemos microcontos, mudando uma frase, o narrador, 0
cenario ou a protagonista. Exercicios que buscaram mobilizar o
corpo para uma atengéo ao cotidiano mais infimo e desimportante e
para uma escrita sensivel e relativamente liberta dos academicismos
corporificados em noés.

O processo educativo culminou em varais expositivos de
alguns dos microcontos produzidos € em um Blog que reuniu
algumas produgbes'®. Muitos estudantes, contudo, desobedeceram
a proposicao e escreveram poemas. Escolheram como narradores
ventiladores, cadeiras, criangas, insetos e pipas. O 6nibus urbano
foi cenario de alguns textos apaixonantes. A sala de aula foi vista
sob diferentes e inusitados angulos. Histérias que permaneceriam
silenciadas, inexistentes, emergiram, permitindo-nos outros modos de
ver e de sentir. Personagens invisiveis ganharam a possibilidade de
serem escutados. As aulas de ciéncias ja ndo eram as mesmas. O
corpo escolarizado estava desconfortavel e atento as transformagoes
gue nele se ensaiavam. Uma poética do infimo se produziu. Talvez
Manoel de Barros, se soubesse 0 que aprontamos, tivesse gostado de
nossas invencionices.

16 Ver em: https://versoscontos.tumblr.com/. No Blog, os textos publicados foram elegidos
pelos proprios autores. Cada um podia divulgar até dois textos. Embora todos tenham sido,

por mim, lidos, revisados e devolvidos as autoras antes da veiculagdo no Blog, o arquivo
final postado é de responsabilidade de quem assinou cada texto.
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BREVES NOTAS FINAIS

Talvez sempre tenha lido poesia de modo impréprio, procurando
o significado Ultimo de cada verso. O “proprio” da poesia ndo seria a
busca de uma compreensado, de um entendimento, de um sentido,
mas — como disse Manoel de Barros em uma entrevista concedida
a Alberto Pucheu (2015) — a forma de desarrumar o mundo através
das palavras, para abrir o sensivel do nosso corpo as miudezas do
inominavel, a sensacéo. Talvez um “bom” poema seja aquele em que
nao entendemos coisa alguma (ou pouco), mas o adoramos mesmo
assim. Um poema que nos provoca, em vez de nos oferecer uma
mensagem pronta ao consumo. Permanece um tanto misterioso,
nebuloso, indecifravel, o que ele (o0 poema) faz conosco, com nosso
corpo. Demorei muito —quase uma vida — para suportar essa sensacao,
essa provocagao, esse estranhamento. Ao entregar-me a leitura da
poesia, descobri que preciso reler tudo que ja li, de novo.

Sera que os despropositos ndo séo mais
Carregados de poesia do que o bom senso? (BARROS, 1999)

Uma pratica pedagdgica pode respirar poesia, a0 menos em um
sentido importante. Eu diria, quem sabe, vital. Ela ventaria em nés. Se
enamorada da poesia, nos abriria a possibilidade de nos indagarmos,
sensivelmente, sobre o que estd acontecendo com nosSso Corpo nos
encontros formativos. Talcomo na poesia, o inominavel, oirreconhecivel,
0 n&o utilitario pode se apresentar em uma préatica pedagdgica. Pode
até parecer impossivel entender o que foi a formagéo, quando se trata
mais de se reconhecer o “outro” nos encontros por ela propiciados.
Uma pedagogia poética e, portanto, uma pedagogia despropositada.

O nosso pensador imaginou que talvez quisesse
aquele homem
Anunciar as virtudes do inutil (BARROS, 2007: 35).
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Tal entendimento para a formagéo talvez frustre o vigilante
epistémico, o pesquisador sedento pelo sentido ultimo, pela ciéncia
exata dos fatos, pela razdo iluminista. Porém, o que importou nas
praticas narradas no ensaio foi a perturbacéo — ou como diz Manoel
de Barros, na epigrafe que abre a poética tese de doutorado em
educagdo de Méarcia Regina Gobatto — as inUmeras “maceragdes
de silabas, inflexdes, elipses”(BARROS apud GOBATTO, 2017). A
literatura, a poesia e a arte perfazem percursos que nos abrem ao
risco da transformagéo subjetiva e sensivel. O que pode mais desejar
a formagao docente? Deformar-se, quem sabe, se levarmos a sério,
rindo, a poética de Manoel de Barros.
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Que a importancia de uma coisa
ha que ser medida

pelo encantamento

que a coisa prodvza em nos

[BARROS, 2008).
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Resumo:

Este artigo estuda a poesia de Manoel de Barros, em seu trabalho
peculiarmente centrado nas mindcias da natureza de seu lugar de origem e
morada. Para tanto, a reflexdo avancga a partir das correlacdes a outras duas
estruturas narrativas: o discurso da publicidade do turismo e o discurso lirico
de letristas musicais e poetas brasileiros que, ocasionalmente ou nao, também
trataram do tema. Identifica que Manoel de Barros considera esta tematica de
maneira aparentemente oposta aos outros dois discursos convocados para
a reflexdo. Convida o olhar a passear pelas desimportancias, pelo precério,
0 esquecido ou descartado pelo observador que busca maravilhas naturais
convencional e historicamente festejadas. Ao interpelar o leitor, “turista”
de sua poesia, por esta via, a principio, contraditéria ao estabelecido, o
poeta constroéi serenamente uma estratégia de atratividade de atengoes,
interesses e afetos ao que antes era invisivel e sem valor como capital
simbdlico cultural e turistico. Sua poética amplia o olhar do visitante dos
atrativos do Pantanal Matogrossense, para além do que os andncios e 0s
relatos mais convencionais ecoam. Rearranja as rotulagdes entre o que é
belo, paisagistico, admiravel e o que é precério e inutil ao olhar.Trata, enfim
e sobretudo, das desimportancias, entre outras minucias. E faz disso sua
grandeza, sua estilistica, um dos muitos motivos que levaram Manoel de
Barros a figurar entre os mais importantes poetas brasileiros.

Palavras-chave:
Comunicagado Comparada; Criagéo publicitaria; Manoel de Barros; Consumo
de arte; Turismo; Analise de Discurso.
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INTRODUCAO

Lugares, nao lugares, caminhos, descaminhos,
maravilhas e desimportancias

O itinerario que este artigo percorrera até encontrar o poeta
brasileiro Manoel de Barros, escrevendo, sentado serenamente na
soleira de sua casa na fazenda, no interior do Mato Grosso do Sul,
deter-se-a, ainda que brevemente, em algumas escalas de viagem.
Um percurso que decorre de uma das muitas percepcdes causadas
pela leitura dos escritos do poeta: a visdo de que sua poética estende
um convite singular ao olhar que contempla os lugares €, sobretudo,
os lugares da natureza. E como se também a poesia, na releitura do
que olha, fizesse sutil convite para que experienciassemos lugares
e situagOes, munidos de um outro sensorium e outras expectativas.
Atencdes algo diversas das que temos como turistas, ao visitar
destinos turisticos, atraidos e informados pela publicidade que os
apregoa ao consumo. O trajeto especialmente proposto neste artigo,
aparentemente ainda n&o trilhado por outras pesquisas académicas,
leva a uma particular interligacdo de dois campos e, entre eles, ao
vigjante que os vivencia enquanto os trilha. Parte do campo dos
discursos da publicidade de turismo ao campo discursivo da poesia
que trata dos lugares e da natureza. Neles, e entre eles, o individuo/
sujeito que os experimenta significa e ressignifica continuamente -
tanto os lugares, quanto a si mesmo, tangido pelas materialidades e
sentidos culturais vivenciados.

Enquanto se aproxima dos campos € observa 0 percurso,
este texto reflete sobre as estratégias criativas e o protagonismo
de seus agentes, os discursos que produzem e suas intengoes
comunicacionais, e também como estes discursos dialogam e
compartilham elementos constitutivos.
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Ao tratar, em um dos campos, da poesia e sua lirica, poderemos
transbordar um pouco, aqui e ali, da calha mais pragmatica do discurso
e da metodologia cientifica. Em alguns trechos, o leitor de Manoel de
Barros detectara fragmentos de suas poesias e poética, colocadas
propositadamente. Contudo, serd principalmente com o0s passos
na via mais metodoldgica que avangaremos com as aproximagoes
e reflexdes. Alguns pensadores serdao trazidos para auxiliar nas
visbes sobre a subjetividade, a poética, as estratégias discursivas da
publicidade, além dos dispositivos da Andlise de Discurso de linha
francesa e seus autores.

O DESFRUTAR DA NATUREZA

Viajar, para visitar lugares diversos do lugar de residéncia e
imediacdes, com finalidades mais intensamente culturais, de salde
ou lazer, o turismo é a atividade humana mais antiga do que o senso
comum presume. Ainda que nos Ultimos duzentos anos tenha tido
uma formidavel expanséo, individuos, familias e grupos viajavam com
finalidades semelhantes, em deslocamentos relatados ha milhares
de anos. Na antiguidade grega, os habitantes se deslocavam pelo
territério para peregrinacoes religiosas ou eventos desportivos. Na
Roma imperial e suas possessoes, sdo famosos os locais de banhos
e aguas termais. A partir da Idade Média, em que as peregrinagbes
tiveram ainda maior intensidade, certas determinagbes oficiais
causaram a ampliacdo da atividade. Decretos reais, por exemplo, na
peninsula ibérica, instauraram e concederam direitos aos estalajadeiros
e decretaram que o povo obrigatoriamente recebesse, garantindo
pernoite e alimentos, graciosamente, a realeza e seu séquito, tropas,
presos e demais viajantes. Sobrevieram, naldade Moderna, aampliagao
das rotas comerciais e a expansao colonial, multiplicando os relatos
de novos povos, culturas e lugares impressionantes. Fazer turismo
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estaria, ha tempos, associado a cultura e as posses. Um costume
nas altas cortes, que merece ser apontado como uma das raizes
referenciadoras dessa associagao, é o grand tour. Trata-se de uma ou
mais extensas e diversificadas viagens que os membros mais novos da
aristocracia empreendiam para conhecer civilizacdes, lugares distantes
e culturas diversas, dessa forma, afluindo as Cortes como cavalheiros
e damas mais ilustrados. A consolidacdo da Revolucao Industrial e a
interligacdodo mundo por rotas estaveis e centros comerciais ampliaram
as movimentagdes de pessoas ao incorporar aos deslocamentos
novas classes, burguesia industrial e mercantil e massa assalariada,
em razao das novas relacdes econdémicas. Em 1841, o inglés Thomas
Cook organiza a primeira viagem com conceito iniciante de pacote
turistico e, uma década mais tarde, cria uma“agéncia de viagens”. Em
1867, ele inventa o voucher, um meio de pagamento para viajantes
realizarem compras em estabelecimentos. Posteriormente, seria
criada a American Express, a partir de uma empresa que transportava
mercadorias, para se tornar uma das maiores agéncias de viagens do
mundo, introduzindo em sua operagao os travellerchecks. Em relativo
pouco tempo, houve crescimento e melhorias tanto na oferta de locais
de hospedaria e hotelaria, quanto na alimentagao e rotas intermodais
de transporte, passando concomitantemente pela melhoria da
aceitacdo e dos meios de registros e pagamentos a disposicdo dos
viajantes e dos prestadores de servigos do sistema do turismo. Deve-
se ressaltar, porém, que a expanséo mais acentuada se deu a partir
de meados do séc. XX, com o mundo em relativa paz e a recuperagéo
dos pos-guerras, comegando a reerguer as economias mundiais e
de seus povos. A atividade turistica, sistema de interacao de diversos
setores empresariais e de prestacao de servicos, bem como a atencao
cuidadosa aos lugares de visitagao, fossem de manutencao publica
ou privada, desenvolveu-se e profissionalizou-se enormemente. Os
formatos das viagens e a tematica dos destinos também se ampliaram
dos destinos tradicionais para o turismo especializado como, por
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exemplo, o da terceira idade, o exdtico, o de aventura, o ecoturismo,
entre tantas modalidades.

Esses deslocamentos humanos séo atividades que, embora
tao antigas, guardam algumas caracteristicas intrinsecas que pouco
mudaram ao longo do tempo. Ressaltaremos aqui o viajar € os
vigjantes que desejam partir em direcdo a paragens de descanso,
de encantamento natural e ou cultural, convidados por discursos da
publicidade ou das reverberacdes de discursos orais ou visuais de
viajantes. Viaja-se para localidades onde os atrativos sao naturais,
como montanhas nevadas e suas estacdes de esqui, praias, cascatas,
florestas, termas, regides de exuberancias de floradas, frutos tipicos,
fendmenos atmosféricos ou geoldgicos tipicos, como boreais ou
géiseres. E também se vai a lugares onde, predominando ou nao o
atrativo natural, ha elementos de diversas dimensoes e visualidades,
construidos pelas comunidades humanas dos lugares de destino,
como cidadelas, templos, estatuas e monumentos, complexos
hoteleiros tematicos ou n&o, parques, instituicdes, itinerarios histéricos
etc. Enfim, viaja-se em busca do prazer de jornadear e de estar, de
conviver e de se maravilhar com algo ja previamente esperado ou
entdo agradavelmente surpreendente, que, entre caminhos e destinos,
possa ser encontrado.Desenvolveu-se a partir dessas caracteristicas,
na modernidade, um discurso publicitario dedicado ao turismo aos
lugares mais ligados a natureza, que o apregoa enguanto convite e
promessa de ir ao encontro do grandioso, do belo, do éxtase dos
sentidos, do idilico, dos lugares e paragens maravilhosas.

Para se ampliar areflexao, pode-se analisar a localidade turistica,
também a partir das concepgdes que o antropélogo francés Marc
Augé (1935-) formulou, qualificando o que seriam antropologicamente
0s lugares (e por seu antdbnimo, os ndo-lugares):

o lugar, o lugar antropolégico, é simultaneamente principio de
sentido para aqueles que o habitam e principio de inteligibilidade
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para quem o observa.(...) tantos lugares cuja andlise faz sentido
porque cada novo percurso, cada reiteragao trivial, conforta-os
e confirma sua necessidade. Esses lugares tem ao menos trés
caracteristicas comuns. Eles se pretendem (ou pretendem-nos)
identitarios, relacionais e histéricos (AUGE, 1994:51-52).

7

Augé explica que o lugar de nascimento é constitutivo da
identidade do individuo. E na medida em que muitos nativos convivem
nessa mesma localidade, ele é relacional. E também histérico, porque
ali as subjetividades existem, coexistem e compartilham da histéria
e costumes dos antepassados e tecem diariamente a continuidade
partilhada dessa historicidade. E evidente que o conceito de cultura
perpassa essas trés dimensdes apontadas. Estdo os individuos
imersos no tecido da cultura desse local como consumidores/
produtores de discursos e materialidades. E de 4, de onde vem e onde
sdo constituidos enquanto subjetividade, que carregam seus olhares,
ao partirem para visitar outros lugares. E, pela mesma logica, séo
outros olhos, de outros lugares antropoldgicos, os dos estrangeiros
que visitam onde aqueles habitam. Stuart Hall (1932-2014)proporciona
uma visdo de como essas trocas e transitos de subjetividades tém
relagbes com as sociedades na pds-modernidade:

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade
unificada e estavel, esta se tornando fragmentado, composto
nao mais de uma, mas de muitas identidades.(...)\O préprio
processo de identificagdo através do qual nos projetamos em
nossas identidades culturais, tornou-se mais provisorio, variavel
e problematico. Esse processo produz o sujeito pds-moderno,
conceptualizado como n&o tendo uma identidade fixa, essencial
e permanente. A identidade torna-se uma “celebragdo moével”:
formada e transformada continuamente em relagdo as formas
pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam (....) (HALL, 2006: 12-13).

Augé e Hall, quando aproximados, oferecem um panorama
SHMM”" vivo de como os individuos vivenciam e consomem as diferentes
experiéncias culturais nas Ultimas décadas e de como as modificam
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e por elas sdo modificados. Consideremos, sob essa perspectiva,
individuos e grupos, originarios de seus locais, viajando rumo a
outras direcdes, a outros lugares antropoldgicos em um processo
dindmico em que nem lugares, nem pessoas e nem discursos
permanecem constantemente os mesmos. Simbolos e marcos
materiais e concretos, das cidades ou lugares naturais, como
edificacbes, monumentos, cidadelas, quando permanecem sélidos
em seus postos de construgéo ou existéncia, sdo constantemente
emulsionados e adicionados com novas negociagoes de sentido e
assim o tecido da cultura e suas historicidades vai se constituindo
nessacomplexidade - lugares, pessoas e sentidos em entrelagamento.

Ainda que estes fenémenos acontecam pela tracédo e aceleracéo
bastante estudadas, mas nao de todo compreendidas, da evolucao das
culturas, alguns vetores atuam com tentativas de constituir e ressoar
discursos hegemdnicos. Pierre Bourdieu (1930-2002) aponta como
a sociedade se estrutura em campos, com discursos validadores de
hegemonias e bases de sustentagdo. Convocamos 0 pensamento
deste socidlogo e antropdlogo, adicionado aos dispositivos da Anélise
de Discurso de linha francesa, para apontar como duas narrativas
estudadas no texto se aproximam e sao fortalecidas pelos integrantes
dos respectivos campos nas sociedades ocidentais: o discurso do
turismo da natureza e o discurso dos poetas e compositores de temas
da natureza. S&o tratamentos ao texto, a oralidade e as visualidades,
as cenas de enunciagdo, que confortam os consumidores das
mensagens, ao leva-los aos portos seguros de um regime discursivo
ha muito conhecido, celebrado e valorizado. Inegavelmente belos,
obviamente a intencdo aqui ndo é apresentar juizo de valor, mas
evidenciar diferencas e aproximacoes.

Essas estratégias discursivas, de um ou outro campo, nem
sempre sao racionalmente intencionais. Ainda que o territério da
inspiracao artistica seja de complexa discusséo, muitas vezes, essas
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estratégias surgem pela repeticdo do habito de como tratar o tema da
natureza, no anuncio publicitario ou no poema ou na musica -habito,
algo prosaico e desinteressado, talvez, ou, entdo, mais nitidamente
habitus, como descreveu Bourdieu (2009), algo bem menos
simples, mas uma estrutura estruturada estruturante dos discursos
hegemobnicos desses campos. Independente de que motivacdes
trazem a expressdo desse tipo de discurso, o que é relevante aqui
€ que sua esséncia aproxima o texto publicitario do turismo do
da poética mais usual. Maingueneau (2002), um dos tedricos da
Anélise de Discurso, aponta que esses enunciados que, por suas
caracteristicas peculiares e estratégias de apropriagdo e produgao
tornam-se discursos, exibem suas logicas de construcdo e assim
tornam-se passiveis de interpretacéo e andlise critica (Maingueneau,
2002, p.51-57). Pode-se também notar, pelo que conceitua esse
linguista francés, que os enunciados da publicidade do turismo como
descrito e os da lirica da notavel maioria dos poetas e compositores,
ao guardarem tais estratégias de construgéo e uso de referencial
imagético e simbdlico semelhantes, veem-se mergulhados em uma
mesma fonte de interdiscursos - estruturas discursivas e referenciais,
que se ancoram € se reforcam pela mesma similaridade de premissas.

Minha terra tem palmeiras,/ Onde canta o Sabia;/ As aves, que
aqui gorjeiam,/ Nao gorjeiam como la.

Nosso céu tem mais estrelas,/ Nossas varzeas tém mais flores,/
Nossos bosques tém mais vida,/ Nossa vida mais amores (...)

(Cancgéo do Exilio, trecho, Gongalves Dias, Primeiros Cantos, 1860).

Manoel de Barros, ao postar-se de forma diversa em relacdo as
estratégias de producdo de seus textos, exibe alguns dos aspectos
definidoresde sua poética diferenciada. Ao falar da natureza,
desprende-se e se distancia dessa estratégia hegemobnica de
construcado discursiva. Seu texto visita 0os temas opostos, os detalhes
desimportantes, a rusticidade e o precario. E faz surgir dai um tipo
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de beleza, identitaria, peculiar e atrativa de curiosidades. Grande
parte de seus mais conhecidos poemas comecam a partir de uma
cena de enunciagéo de anticlimax, abrindo mao do descortinar das
grandiosidades para ali inscrever seus poemas. Cada poema abre uma
lavra num terreno de desimportancias, ali recolhe o precério, com a
atengao e subjetividade de sua poética. E assim, surpreendentemente,
(re)constroi territérios imagéticos e de sentido, de grandioso lirismo.

(...) Dou respeito as coisas desimportantes e aos seres
desimportantes./ Prezo insetos mais que avibes./ Prezo a
velocidade /das tartarugas mais que a dos misseis./Tenho em
mim esse atraso de nascenca./Eu fui aparelhado para gostar de
passarinhos./Tenho abundancia de ser feliz por isso./Meu quintal
€ maior que o mundo./Sou um apanhador de desperdicios:/
Amo os restos como as boas moscas (...)(BARROS, 2008: 45).

Marc Augé descreve o que denominou de “ndo-lugares” (e
a relagao dos nao-lugares com seu conceito oposto positivo), pois
parecem precisamente ser algumas das paragens nas quais Manoel
de Barros se detém.

Se um lugar pode se definir como identitério, relacional e
historico, um espago que nao pode se definir nem como
identitario, nem relacional nem histérico definird um nao-lugar. A
hipétese aqui defendida é que a supermodernidade é produtora
de nao lugares.(...) Um mundo onde se nasce numa clinica e
se morre num hospital, onde se multiplicam, em modalidades
luxuosas ou desumanas, 0s pontos de transito e as ocupagoes
provisorias (...) um mundo assim prometido a individualidade
solitéria, & passagem, ao provisoério e ao efémero. (...)

Acrescentemos que existe evidentemente o nao-lugar
como lugar: ele nunca existe sob uma forma pura, lugares
se recompoem nele, relacdes se reconstituem nele (...). O
lugar e o0 ndo lugar séo antes polaridades fugidias: o primeiro
nunca é completamente apagado e o segundo nunca se
realiza totalmente — palimpsestos em que se reinscreve,
sem cessar, o jogo embaralhado da identidade e da relagéo
(AUGE, 1994: 73-74).
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Podemos ver no poema “Sobre importancias” como e sobre
0 qué, que coisas e lugares (ou nao-lugares), Manoel de Barros
calibra seu olhar.

(...) aimportancia de uma coisa ndo se mede com fita métrica
nem com balangas nem com bardmetros etc. Que a importancia
de uma coisa ha que ser medida pelo encantamento que a
coisa produza em nés. Assim um passarinho nas maos de uma
crianga é mais importante para ela do que a Cordilheira dos
Andes. Que um 0sso é mais importante para o cachorro que
uma pedra de diamante. E um dente de macaco da era terciaria
€ mais importante para os arquedlogos do que a Torre Eiffel.
(Veja que s6 um dente de macaco!) Que uma boneca de trapos
que abre e fecha os olhinhos azuis nas maos de uma crianga
€ mais importante para ela do que o Empire State Building (...)
(BARROS, 2008: 95).

DESEJOS DE LA ESTAR
E OS SOUVENIRS DAS VIAGENS

Ha muitas décadas convivemos com as visualidades e
relatos de viajantes sobre os lugares que visitaram. Séculos atras
eram pinturas, desenhos e ilustragdes destas incursdes. Depois,
fotografias, gravagbes, videos. Mais recentemente, as redes
sociais inundam dia e noite as timelines com toda a sorte de fotos,
gravacgoes, selfies e afins, de individuos e grupos, visitando lugares
e seus marcos e tragos culturais e identitarios. O habito cristalizado,
ou 0 habitus, de viajar e atestar sua presenga e convivéncia nesses
lugares e situacdes, com registros predominantemente agradaveis
desses lugares e momentos. Os lugares e seus atrativos sao de fato,
e historicamente, exuberantes. Busca-se estar nessas localidades
e produzir “troféus visuais” que atestam e prestigiam os viajantes e
sao compartilhados como verdadeiras credenciais de pertencimento
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ao grupo de quem e para onde viaja: apaciente Torre Eiffel, um
imperturbavel BigBen, Mickey, na Disneylandia, as luzes de Montjuic,
em Barcelona, restaurantes sofisticados ou bucdlicos, campos de
flores e vindimas, a Fontana de Trevi, os moais da llha de Pascoa,
as piramides maias, a esfinge de Gizé. E bilhdes de imagens de
exuberantes praias com seus soberbos poentes, ontem, hoje e
seguramente amanha, seréo clicados e compartilhados. Pesquisas,
de ocidente a oriente, apontam que um dos maiores prazeres da
humanidade é viajar e esse fato é, de maneira incontestavel, firmado
e registrado pelas multiddes que zingram as vias do planeta. Poetas,
musicos, pintores e também cineastas celebram estas localidades
e suas caracteristicas marcantes. E, logicamente, o discurso da
publicidade do turismo, como antecipado, celebra as mesmas
caracteristicas pelas estratégias dos regimes discursivos proprios,
estes bem menos ingénuos. Analisaremos como isso se processa.

O territério dos discursos publicitarios exibe peculiaridades.
Sao regimes discursivos, estratégias narrativas e canones proprios.
Elementos que se constelam nas pecas de publicidade e suas
remediagdes, com um somatoério de inten¢des dedicadas a informar,
ao encantamento e a atratividade. Em relacdo ao encantamento, Rocha
(2010) aponta que o criativo publicitario constréi sua narrativa sobre a
coisa apregoada, usando determinadas técnicas, entre as quais, um
tipo de bricolage, a partir de discursos e formas culturais ja existentes
na sociedade, reconstruindo e novamente emitindo a mensagem
para seus publicos objetivados. Esses discursos publicitarios atuam,
como aponta Rocha, como operadores totémicos entre o mundo
da realidade e o territério da idealizacdo, do sonho, dos simbolos e
sentidos de plenitude e positividade, relacionados ao consumo da
coisa ou servigo apregoado — o territdrio magico, idealizado onde
pretensamente o produto e seu consumo pelo individuo estariam
projetados como realidade “possivel”. Um discurso entre um liquido
com odor, dentro de um frasco decorado — um perfume masculino
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— e o territério de imagens sugeridas pela sua publicidade: carros e
lugares luxuosos, masculinidade revestida de poder, aceitagéo e
respeito pessoal, sucesso e felicidade. Carrascoza (2007) destaca
que a estratégia de construcdo desses discursos tem mais algumas
caracteristicas. Aponta os canones apolineo e dionisiaco como vias
estruturais da narrativa e a escolha do texto publicitario prioritariamente
pelos aspectos apolineos. Estes se explicitam nos anuncios por meio
de certos fatores como, por exemplo, a énfase nas informacoes, na
atmosfera de sonhoidilico, o discurso deliberativo, o uso dos lugares de
quantidade e qualidade, a circularidade nas afirmagoes e repeticoes,
a rede semantica na estrutura, para citar alguns. Outro aspecto é a
técnica de “empilhamento”, na qual os argumentos sdo apresentados
e adicionados na constituicdo dos discursos, a partir de adicoes
sobre adi¢gbes de argumentos e motivos, encadeando um percurso
de certa forma légico, apolineo, para que o entendimento do receptor
seja conduzido com clareza, seguranca e encantamento ao territério
simbdlico objetivado pela publicidade.

Na publicidade do turismo pode-se perceber que aqguela
distancia entre o real e o ideal méagico, apontado no exemplo do
perfume masculino, é bem menos “extensa’” e demanda menos
construgdo simbdlica. Isso porque, na maioria das situagdes, os lugares
anunciados, as atividades e vivéncias que permitem se aproximam mais
ao que, na realidade, o viajante ira encontrar. Estara ali o GrandCanyon
com sua exuberancia. Las Vegas entregara os espetéaculos e todo neon
e leds que as fotos prometem. Veneza, ao menos em certas épocas do
ano, deixara seus visitantes boquiabertos. O Cristo Redentor pousara
para todas as selfies com seus gigantescos bragos abertos e infinita
paciéncia, do alto de uma paisagem cariocaimpressionante. Entretanto,
podemos identificar, na publicidade do turismo, os mesmos elementos
estruturais constitutivos apontados pelos estudiosos, para o discurso
publicitario. Veremos um regime discursivo exaltatério, pragmatico,
apolineo, com cenas de enunciacdo tipicas. Para corroborar esta
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assertiva, analisaremos pecas publicitarias de turismo e, em especial
para 0s propositos deste artigo, algumas que tratam notadamente da
regido e das cidades em que Manoel de Barros viveu e cresceu, como
a publicidade turistica do Matogrosso do Sul e cercanias, sobretudo a
regiao de Bonito, entre Cuiaba e Corumba, no Pantanal.

Algumas pegas publicitarias foram coligidas: diversos meios,
veiculagdes, mediagdes, remediacdes. Tratam da cidade de Bonito
(MS, Brasil), mas nao diferem da publicidade turistica de uma infinidade
de lugares, cidades e atracbes ao redor do mundo. Nas figurasi, 2
e 3, podemos ver: uma captura de tela de um website de turismo,
focalizando a cidade de Bonito em imagens, textos e links; uma matéria
publieditorial sobre a localidade; o detalhe de um elemento gréfico
para “chancelar” o destino como natural.

Em cada uma das pecas se detecta a l6gica da construgao
das narrativas textuais e visuais, a partir dos elementos apontados
como estratégias principais do discurso publicitario: a bricolagem de
referéncias visuais e narrativas assertivas, esteticamente apraziveis
e felicitantes; o carater do discurso exaltatério das belezas naturais -
verdes montanhas e matas, dguas limpidas e azuis, constante sol em
constante céu azul; o empilhamento de argumentos e motivagoes, 0s
elementos constitutivos vindos do canone apolineo, aprojecaodo “estar
na natureza” como desfrute idilico, repleto de satisfagbes e prazeres
aos sentidos; adicionados a outros argumentos mais pragmaticos,
como conforto e organizacao das acomodagodes, seguranga e demais
benesses de uma infraestrutura preparada para receber os visitantes.
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Figuras 1 a 3 - Pegas publicitarias anunciando a
cidade de Bonito e um de seus hotéis resort

Fonte: anexos.
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Tudo é assertivo, positivo, articulado numa promessa de
satisfagao de ali estar. E, pelo ponto de observacdo deste artigo,
aproxima-se e paraleliza com as légicas de composigao e criagao
da poesia e musica, nas suas expressdes mais gerais. A descricéo e
sugestao de imagens em encadeamento cenografico, que se propdem
encantadoras e magicas.

PASSAGEIROS EMBARCADOS NAS
VIAGENS DE MANOEL DE BARROS

Nessas reflexdes, concluimos que a poesia que se dedica
a natureza transita por outros campos, mas proporciona, por suas
estratégias e efeitos, um apelo a uma “turistica” prépria, que atua em
tangéncia com muitos dos territérios acessados pela publicidade do
turismo, entretanto sob outras vias e outras reverberacées. Ha uma
aproximacao entre o discurso poético e o turistico, que parecem ser
canones algo diferentes. No entanto, é interessante como o discurso
poético mais convencional, usual e popular, que trata da natureza,
tem uma aproximagado com o turistico de exaltacdo da natureza,
utiliza dos mesmos interdiscursos, opera para conduzir os leitores
e ouvintes a territorios magicos semelhantes. O poeta Manoel de
Barros, contudo, distancia-se desses dois canones e cria um territorio
onde celebra o precario e as minlcias do que é desimportante no
ambiente natural e, nesse mister, obtém outros sentidos de beleza,
assim como um magnetismo e uma atratividade advindos desses
temas que enfeixa e também pela maneira que o faz. Em seus poemas,
a cena de enunciagdo como descrita por Maingueneau (2008) se
apresenta como a denegacéo da exaltacdo do convencionalmente
belo e importante. Por meio de sua argumentacao particular, o leitor
dos poemas entende que o poeta esta voltando os olhos a lugares
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e elementos diversos, pertencentes a outro universo de hierarquias
de valor e rotulagens estéticas. O ethos discursivo que personifica é
quase sempre o da humildade do escritor desimportante, quase que
um anti-herdi munido de parca pena e visao rdstica que, ironicamente,
por vezes se desculpa pelas imperfeicbes e desimportanciasque
seu olhar de poeta observa e recolhe e pelas incorrecdes Iéxicas e
gramaticais que comete ao escrever. E fato que Manoel de Barros
também utiliza, ocasionalmente, a estratégia da exaltacdo e a estrutura
de empilhamento na constituicdo de seus poemas. Mas, vejamos o
que ele exalta, o que empilha como argumentos, 0 que levanta na
ponta de sua pena como troféus do oficio e os convites que estende
a olhar determinados lugares € a neles estar.

Manoel de Barros garimpa, extrai e festeja, no tecido de sua
poesia, entre as arvores, passaros e aguas dos rios, as latas velhas,
as sombras esquecidas dos barrancos, as larvas, o musgo, as
moscas, as lesmas, as gosmas das lesmas, as pedras, a barriga dos
sapos, as folhas secas e semidevoradas, as palavras esquecidas, 0s
enganos da fala e da grafia. Uma galaxia esquecida, constituida de
simbolos, materialidades e sentidos descartados pela memodria ou
desvalorizados. Fragmentos narrativos sem a devida exuberancia para
integrar com brilho relatos usuais de viajantes, que tratam de grandes
feitos em espetaculares paragens. Em vez da coisa e de seu atrativo
usual e celebrado, o poeta se aproxima do que se esconde ao fundo;
do siléncio, do rudimentar ruido, do que esta em desintegragao. Manoel
de Barros passou a vida a recolher esses fragmentos e a integra-los
ao mundo da poesia, fiando o esquecido e desvalorizado no tecido
do belo convencionalmente aceito. Um afazer poético, aparentemente
simplério, naif, mas revestido de notavel complexidade e marcante
traco autoral. Nas estruturas de suas composigoes poéticas, podemos
observar catacreses e elipses, prosopopeias, sinestesias e sinédoques,
pulsando entre 0s seixos e as cascas das arvores de seus poemas com
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a admiravel propriedade de quem conhece as mindcias dos afazeres
de quem tem a palavra como artesania.

Barros e sua obra ndo denegam a poesia, a lirica e a composicao
do convencionalmente tratado por outros poetas e compositores.
Ainda que, por suas contraposicdes de estrutura construtiva, pareca
conferir demérito ao mundo das belezas e importancias convencionais,
0 poeta mais provavelmente estende o convite a que se considere a
dimensao maior das coisas e dos fenébmenos, como sdo constituidos
das harmonias e desarmonias entre o belo convencional e 0 nao
convencional, entre lugares e ndo lugares, propondo um universo lirico
nem moral nem imoral, mas amoral da natureza em estado puro n&o-
classificada, nao valorada, nao hierarquizada. Natureza que independe
dos julgamentos estéticos e simbdlicos da civilizagdo dos homens,
onde a gosma das lesmas, numa pedra desimportante, num canto de
sombra de umrio, abaixo de um galho Umido, tem o mesmo “valor” que
o esplendor da cauda aberta e acesa de um pavao, o mesmo “valor”
que o por do sol alaranjado, reluzindo a Torre Eiffel. E metafisicamente
sugere que ter o mesmo alto valor que as referéncias mais elevadas
¢ ter valor relativo algum, porque essa hierarquia nao tem a exata
métrica de importancia a Natureza.

Um dos efeitos mais relevantes e significativos que a obra poética
de Manoel de Barros tem &, sobretudo, adicionar um campo muito
particular de atratividades aos lugares onde nasceu e viveu, ampliando-
as para além do que o discurso publicitario turistico normalmente opera,
sem negé-los, mas oferecendo campos simbélicos que se tangenciam
e, em alguma medida, ampliam-se mutuamente. O mesmo fenémeno
de interacao entre esses dois discursos - 0 da publicidade do turismo
e o0 da poesia dos poetas locais - também pode ser observado, de
modos préprios, em outros poetas e compositores em seus lugares de
vida e obra: Fernando Pessoa, Lisboa e Portugal; Joao Cabral de Melo
Neto, Pernambuco e o semiarido nordestino; o Rio de Janeiro, de Tom
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Jobim; Nova York dos versos de Kanber e Ebb, cantada por Sinatra;
a Gedrgia de Ray Charles; a Paris de Hubert Giraud, cantada por Piaf;
Carlos Drummond ltabira, em Minas Gerais; Rimbaud, Maiakovski e
Baudelaire, entre tantos outros. A estratégia do regime discursivo
de Manoel de Barros, entretanto, exibe originalidade e subijetividade
marcantes ao usar da estratégia do recolhimento, apontamento e, a seu
modo, a exaltacdo das mindcias e desimportancias do que observa.
Ao abrir essa trilha de um lirismo proprio, ele se reveste da importancia
que os grandes artistas inovadores tiveram em toda histéria da cultura:
explorar e validar novos territorios de expresséo, derrubando dogmas
demarcatérios e expandindo um pouco mais as fronteiras criativas.

Aimensa legidao de pessoas que admiram e respeitam o trabalho
de Manoel de Barros, leigas ou especialistas, atesta a relevancia e a
atualidade de sua poesia-leitores aos quais um passaro possivelmente,
numa breve epifania entre as estrofes, as arvores, que cavaréo, nos
quintais, vestigios dos meninos ou meninas que foram; que apurarao o
olfato para sentir o cheiro das letras e escovar palavras até as origens
dos primeiros sons; que irdo a Corumbéa ou Campo Grande ou Bonito,
paramergulhar nalagoa azul e se fartar nos deliciosos restaurantes, que
viram nos anuncios, mas, dando o tempo descompromissado a olhos
de também ver os caramujos sob as pedras, o barulho da correnteza
num canto de rio, ao passar entre as folhas de um galho despencado;
e de ver gargas brancas, aquelas que nunca viraréo sucata, e, também
por isso, sao sobretudo mais lindas do que as naves espaciais, como
ele mesmo, em seus poemas, diz. E nos leva, suave e naturalmente a
compreender a grandiosidade de todos estes porqués.
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Resumo:

A proximidade entre arte e publicidade remonta a origem da atividade e a
presenca de pintores, artistas graficos, poetas e escritores, que emprestaram
seu talento para as marcas. Neste trabalho, discutimos a influéncia da poesia
na criagao de pegas publicitarias como uma maneira de renovar a linguagem,
mimetizando procedimentos da literatura, especificamente, as escolhas
criativas da publicidade contemporanea num didlogo com a poesia de Manoel
de Barros. A materializagdo da interdiscursividade, em um comercial criado
pela JTW Espanha, convida a desexplicar, desinventar, deslimitar, desagerar,
desnomear, desaprender a ver para, enfim, enxergar com olhos de poeta.

Palavras-chave:
Publicidade Contemporéanea; Processo Criativo; Poesia; Manoel de Barros.
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UM DESCOMECO

A publicidade ndo é prosa, nem poesia. Nao & cinema, nem
telenovela. Nao é jornalismo, nemciéncia. E napublicidade encontramos
a prosa, a poesia, 0 cinema e a telenovela, o jornalismo e a ciéncia nos
seduzindo diariamente. Ao criar as pecas e as campanhas publicitarias,
também os profissionais das agéncias se aproximam desse fazer dos
outros oficios e, muitas vezes, se tornam fazedores de perplexidades
em nome de marcas ou produtos.

Ainda que o processo de criagdo desse mundo magico e feliz
da publicidade, as fabulas a que se refere Baudrillard (1993), nao tenha
nenhuma proximidade com o de uma obra literaria, no momento de
contar uma histéria ou de constituir um personagem séo considerados
0s mesmos elementos de uma obra de ficgao. Por isso, alguns autores
jaabordaram essa similaridade, como Carrascoza (2004), ao explicitar a
técnica palavra-puxa-palavra drummoniana na elaboragao de andncios
e, muitas vezes, ao mimetizar aspectos de uma obra de arte na escrita
de um texto poético; ou a criacéo de um roteiro cinematogréafico, como
escreve Covaleski (2010), hibridizando linguagens e complexificando
as relacdes entre arte e publicidade.

A percepcdo de que poetas e escritores tinham “jeito” para
a criacao publicitaria remonta o final do século XIX, quando a JWT
implantou um departamento de criagdo somente com artistas para
vender mais espacos de publicidade, criando conteldos sem cobrar a
mais por isso. Mesmo antes, pintores como Lautrec e Mucha, também
foram criadores da arte publicitaria em cartazes, financiando com o
que ganhavam seus proprios ateliés.

Em nossa tese de doutorado discutimos essa proximidade
como consequéncia da origem dos primeiros criativos publicitarios
e demais artistas, que emprestavam seu talento, como 0s poetas
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Fernando Pessoa, Maiakovski e os escritores brasileiros Origenes
Lessa, Ricardo Ramos, Paulo Leminski e, mais recentemente, Joao
Carrascoza, ao ajustar o fazer artistico ao oficio de vender por meio de
palavras (ALVES, 2016: 52).

Como escreve Piratininga (1985: 22), quando nao ha uma
caracteristica relevante em um produto ou servico, a criatividade artistica
busca estabelecer um diferencial; dialética que se torna possivel por
meio do conteldo estético manifestado na “arte publicitaria”, que
sensibiliza, emociona. Por isso, uma das exigéncias que o profissional
de criagao faz a si mesmo é estar atualizado com tudo o que ocorre no
cinema, na literatura, no teatro, na pintura, no jornalismo e nas diversas
instancias da vida cotidiana, cada vez mais permeada por contelidos
midiaticos advindos das redes sociais.

O processo de criagdo na publicidade tem inicio antes mesmo
da elaboracao de um texto ou roteiro, na nomeagao dos bens (nomes e
marcas), por isso, consideramos a publicidade um sistema pertencente
a producdo e a circulagdo de bens na perspectiva marxista, uma
vez que producdo e consumo s&o indissociaveis, incluindo nessas
categorias a distribuicao e a troca.

Levando em conta tais instancias, neste artigo nos atemos a
acentuada relacao entre publicidade e arte, principalmente na criacao
de campanhas que visam uma mudanga de comportamento. Nao nos
referimos as educativas, mas aquelas que poderiam ser incluidas no
Festival Internacional de Criatividade de Cannes, na categoria Glass:
“que celebra a criatividade namudancga da cultura [...] ideias destinadas
amudar o mundo; um trabalho que se propde a impactar positivamente
a desigualdade de género arraigada, o desequilibrio ou injustica”'’, ou
seja, uma das bandeiras das marcas na contemporaneidade.

17 Disponivel em: <https://bit.ly/2TKz9e4.>. Acesso em maio de 2020.
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Nesse sentido, relembramos que o primeiro ouro brasileiro
conquistado em Cannes foi um comercial que abordava o preconceito
das empresas em contratar profissionais acima de 40 anos (figura
1), criado por Washington Olivetto, para o Conselho Nacional de
Propaganda e que visava, portanto, uma mudancga de comportamento.

Figura 1: Cenas do comercial do CNP, “O Homem com mais de 40 anos”

Fonte: Clube de Criagao.

Neste trabalho, discutimos as escolhas criativas da publicidade
contemporanea na proximidade com a arte, mais especificamente da
poesia e, no recorte, uma das poesias de Manoel de Barros de O /ivio
das ignoragas (1993), reconhecida pela relagdo intertextual presente
em um comercial criado pela JWT Espanha para a instituicao Once,
sobre a incluséo de deficientes visuais nas escolas do pais.
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A PALAVRA E A POESIA

Encontramos a poesia de Octavio Paz (2012) no modo como o
autor percebe/estuda/vé a poesia, ndo a confundindo com poemas,
uma vez que, segundo ele, ha poesia em pessoas, paisagens, mas,
cabe ao poeta erigir a poesia na criacao de um poema:

0 Unico ponto em comum de todos 0s poemas consiste em que
s&o obras, produtos humanos, como os quadros dos pintores e
as cadeiras dos carpinteiros [...] a pedra da estatua, o vermelho
do quadro, a palavra do poema néo sao pura e simplesmente
pedra, cor, palavra: encarnam algo que os transcende e
transpassa (PAZ, 2012: 25-30).

Essa transcendéncia, no lapidar das palavras pelos poetas, é
tema recorrente de Mallarmé a Adélia Prado, de Drummond a Ferreira
Gullar, de Rimbaud a Lorca e, em Manoel de Barros, se faz notar
vivamente num esgargamento de sentidos, que denominamos a busca
da alteridade da palavra na coisa € no ser (ou no nada). Processo
criativo que dialoga com o mundo contemporaneo, de excessos, em
que a palavra, como signo social, tem inflacionado os sentidos por nao
poder dar mais conta da “verdade” das coisas.

Sabemos que a palavra indica transformacdes sociais por
sua proépria tessitura “a partir de uma multiddo de fios ideoldgicos”
(BAKHTIN, 1988: 41) e se ha descaminhos contemporaneos,
encontramos na poesia de Barros a errdncia da palavra que busca
dar conta da génese que nos basta, em face de tantas e tao rapidas
transformacgodes técnicas, tecnoldgicas e de modos de vida. Se esse
algo transcende a coisa no poema, a publicidade faz disso uma
correspondéncia, de modo que a obsolescéncia do produto possa
remeter a obsolescéncia da palavra.
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Como exemplo desse processo, citamos a campanha da marca
de produtos de beleza Avon (figura 2), em que 0 pronome todes substitui
tfodos ou todas e faz nascer uma palavra sem género, mesmo que
em “estado de dicionario” (ANDRADE, 1997) todos seja considerado
pronome indefinido plural. Ou seja, a auséncia de género na palavra
remete a auséncia de uma classificagdo de género no uso do produto.

Figura 2: Cenas do comercial do produto BB Cream Color Trend

Fonte: Avon.

A publicidade cria novas palavras ou altera seus usos, vale-se de
eufemismos como técnica de persuasao para que possa emocionar o
receptor e recontextualizar o signo (CITELLI, 2002: 41) a fim de produzir
efeitos de sentido favoraveis a percepgdo da marca e do produto e,
consequentemente, praticas sociais.

Ao poeta interessa a palavra, quando esta causa estranheza, pois
readquire novamente o seu poder de nomear e permite a revelagao da
natureza propria das coisas. De outro lado, os publicitarios procuram
carregar as palavras do mais alto grau de simbolismos engendrados
pela ideologia de consumo, que se nutre dos apelos construidos pelos
mitos arraigados na humanidade. Tanto que a publicidade é capaz de
criar palavras novas, os neologismos, com capacidades miméticas
em diferentes idiomas, para que elas possam nomear o0s produtos e,
principalmente, significar conquistas (NICOLAU, 2011: 281).
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Sob um olhar diacrdnico, investigamos a influéncia da arte na
criagao de pecgas publicitarias em nossa tese de doutorado (ALVES,
2016), desde antes da chegada dos primeiros jornais no Brasil até
a disseminacéo dos meios digitais contemporaneos e constatamos,
no caso dos meios digitais, que a relagao entre arte e publicidade,
tdo evidente até o fim do século XX, dilui-se e torna turva a nossa
compreenséo. Recorremos as reflexdes de Canclini sobre a auséncia
davanguarda na arte, relegando ao mercado, “as galerias, aos editores
e a publicidade a tarefa de provocar o assombro para atrair plblico”
(CANCLINI, 2008: 14-15). O que assistimos s&o marcas e produtos
a provocar assombros, cujas ideias nascem dentro das agéncias,
mesmo que materializadas por outros profissionais.

Como ilustracao desse movimento, citamos um case criado pela
agéncia LDC para divulgar os cursos de literatura do centro cultural
b_arco, localizado em S&o Paulo, que propde a criagdo de poemas
em um software que varre as postagens no twitter e, por meio de um
algoritmo que combina tuites, encontra rimas e permite ao usuario
escolher o formato: soneto, rondel ou indriso'® e que gerou mais de 1
milhdo de poemas.'

Por outro lado, também os poetas olham a publicidade como
reflexo do mundo em transformacao, como escrevem Lipovetsky e
Serroy ao analisar o carater estético da publicidade como uma escolha
de poetas do modernismo, em Apollinaire: “Tu Iés os prospectos 0s
catdlogos os cartazes que cantam alto/Eis a poesia esta manh&”
(2015: 50); além de reportar o fato de a publicidade permitir que a
arte se dissemine nas ruas, fazendo uma relacdo com a perda da
aura em Benjamin.

18 Rondel, poema com dois quartetos e uma quintilha. Indriso, poema formado por dois
tercetos e dois mondsticos (um verso). Disponivel em: < https://bit.ly/3c9lhAz> e <https://
bit.ly/2TKoznv>. Acesso em maio de 2020.

19 Disponivel em: < https://youtu.be/EetoOtaTWMo>. Acesso em maio de 2020.
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No movimento de ebulicdo do modernismo nao foi apenas a obra
de arte que perdeu a aura, mas também os artistas, que a deixaram
cair sem questao de pega-la de volta: “Nao! Nao quero! Sinto-me bem
assim. Vocé, s6 vocé me reconheceu. Além disso a dignidade me
entedia. E penso com alegria que algum mau poeta a apanhara e a
metera na cabega descaradamente” (BAUDELAIRE, 1988: 46). Assim,
o0 poeta liberta-se, tem autoconsciéncia de ser si mesmo e do outro.

MANOEL DE BARROS
E A PALAVRA DE NAO DIZER

Comecgar a escrever sobre a poesia de Manoel de Barros €
desmotivar as presuncdes da palavra, desmemoriar o teclado do
computador para que o instrumento que usamos no momento da
escrita nao corrija o leito da frase e deixe a palavra correr rumo a um
mar de significados virgens. Sim, precisamos usar o control Z para
que a palavra desexplicar, utilizada por Barros, ndo seja desfeita pelo
corretor ortogréafico - mecanismo que nos leva a Foucault (2000), ao
se referir aos dispositivos (técnicos e discursivos) como uma rede de
saberes e de poderes a produzir corpos (e palavras déceis).

Para Bosi, 0 mundo precisa de poesia, ainda mais hoje, um
mundo “atravancado de objetos, atulhado de imagens, aturdido de
informagdes, submerso em palavras, sinais e ruidos de toda sorte”
(2000: 260). Para o autor, a estranheza e o siléncio foram impostos
a poesia moderna; j4 os poetas da segunda metade do século XX
se voltam a renovagao da linguagem, mesmo com as divergéncias
sobre os limites entre 0o que é ou ndo poesia “e as relacdes que
se podem estabelecer entre 0 poema e o objeto de consumo, a
imagem da propaganda, o slogan politico, a cangdo popular e outras
manifestacdes de uma cultura plural (BOSI, 2006: 439). Ja quando se
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refere a poesia do fim do milénio, destaca o contraste e a coeréncia de
Barros na serenidade da palavra, que lembra a de Guimaraes Rosa?,
pouco conhecida até que os “ventos da ecologia e da contracultura”
chegaram ao mundo académico (Ibidem: 488).

Neste artigo nos atemos ao Livro das Ignordgas, de 1993,
momento em que Barros revela seu fazer poético na lida com as
palavras e “opera um regresso a ignorancia, por uma vontade de
esquecimento que consideramos como uma verdadeira sabedoria,
antes de referir a uma memaria universal, uma meméria das origens,
num espago também original” (HEYRAUD, 2010: 143).

O livro (que teve uma edicdo com apenas 300 exemplares,
numerados e assinados pelo autor, para a Sociedade dos Biblifilos
do Brasil e outra comercial’'), comega com o poema Didatica da
invengdo, no qual o eu-lirico nos orienta — “desaprender 8 horas por
dia ensina os principios” — e, no encerramento, o poema Auto-retrato
falado nos revela o que aprendeu ao desaprender: “descobri que todos
os caminhos levam a ignorancia” (BARROS, 1993: 26).

A negacao que aparece no desaprender, desexplicar, desinventar,
deslimitar, descomecar, desconhecer, desarrumar,  desagerar,
desesproporcionar, desolar, desfolhar, desmorrer, desnaturar, descomer,
desnobrecer, desnomear, desregular, desperdicar, palavras (todas elas)
presentes em varios poemas desse livro, fazem do negar uma (des)
coberta: chegar ao nada (titulo do livro subsequente, de 1996) para
apreender o tudo e o todo que nao importam.

20 Até mesmo Barros reconhece, em entrevista, que “ficou roseado”: ‘A prosa de Jodo deu
asas a poesia de Manoel. Além das semelhangas de universo infantil sertanejo (“Mas o
pantaneiro € mais pacifico que os jagungos; s usa arma para matar jacaré e queixada”),
aponta acima de tudo “a paixao pelas palavras”. In Manoel de Barros, o poeta que veio do
chéo. Disponivel em: < http://bit.ly/1L52PaD>. Acesso em maio de 2020.

Fundacdo Manoel de Barros. Disponivel em: <http://www.fmb.org.br/>. Acesso em
maio de 2020.

2
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Para Azevedo, esse negar e desconstruir nunca cessa e leva
ao inatingivel que, especialmente no Livro das Ignoragas, remete ao
universo filoséfico em que o conhecer é antecedido pelo desconhecer,
como tema de sua poética: “uma realidade que ignora qualquer tipo
de “pré-conceito, a fim de se chegar (?) a um conhecimento, pois a
filosofia & sempre um perguntar pelas mesmas coisas, como se as
coisas estivessem sempre se desfazendo de significados, como se 0s
significados fossem sempre inatingiveis” (AZEVEDO, 2007: 3).

Trazer a voz do pantaneiro e do homem simples, das coisas
simples, como artificio, faz parte da escrita poética, esse lapidar
da palavra que a torna multifacetada de sentidos. Nao seria esse
esquecimento do sentido original um exercicio do eu-poético que
busca no desconhecer o conhecer?

O poeta nao nega a influéncia de autores ou do intelecto, o
trabalho cerebral que esfacela a palavra para encontrar a poesia
como “sintese de afeto e imagem, ritmo e pensamento” (BOSI,
2006: 488) tanto que no Livro sobre nada, em vez de prefacio, Barros
escreve um pretexto:

O que eu gostaria de fazer é um livio sobre nada. Foi o que
escreveu Flaubert a uma sua amiga em 1852. Li nas “Cartas
exemplares” organizadas por Duda Machado. Ali se vé que o
nada de Flaubert ndo seria o nada existencial, o nada metafisico.
Ele queria o livro que nédo tem quase tema e se sustente s6
pelo estilo. Mas o nada de meu livro é nada mesmo. E coisa
nenhuma por escrito: um alarme para o siléncio, um abridor
de amanhecer, pessoa apropriada para pedras, o parafuso de
veludo, etc., etc. O que eu queria era fazer brinquedos com as
palavras. Fazer coisas desuteis. O nada mesmo. Tudo que use
0 abandono por dentro e por fora (BARROS, 1996: 7).
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Manoel de Barros tem 0 sangue pantaneiro, sempre escreveu
a lapis (o toco de madeira) que deixa brotar o significado da palavra
como acontece na descoberta do 1éxico pelas criangas:

Carrego meus primérdios num andor.
Minha voz tem um vicio de fontes.

Eu queria avancar para o comeco. Chegar ao criangamento das
palavras. La onde elas ainda urinam na perna. Antes mesmo
que sejam modeladas pelas maos.

Quando a crianga garatuja o verbo para falar o que
Néo tem [...] (BARROS, 1996: 47).

A publicidade mimetiza esse descobrimento do mundo pelas
criancas, como no comercial do Itad (figura 3), discurso persuasivo,
fechado, ao contrario da obra aberta (ECO, 1971) que, em Manoel de
Barros, desagua em muitas leituras e a cada uma delas nos revela uma
nova fonte da palavra.

Figura 3: Cena do comercial do Itad, “De onde vem?”

Fonte: Itau.

Para Carpinejar (2001), na linguagem primeva de Barros, a
imperfeicao das palavras é utilizada como uma justificativa do ser poeta,
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seu dever e fazer € 0 que lhe faz bem, desexplicar. Ainda recorre a
Cortézar para ilustrar esse criangamento, leitmotiv da espontaneidade:

Uma crianga de quatro anos pode dizer com toda a
espontaneidade: “Que esquisito: as arvores se agasalham
no veréao, ao contrario da gente”, mas s6 aos oito, € com que
trabalho, aprendera as caracteristicas dos vegetais e o0 que vai
de uma arvore a um legume. Foi suficientemente provado que a
tendéncia metaférica é lugar-comum do homem, e n&o atitude
privativa da poesia; basta perguntar a Jean Paulhan. A poesia
surge num terreno comum e até vulgar, como o cisne no conto
de Andersen; e o que pode despertar curiosidade é que, entre
tanto patinho, cresca de quando em quando um com destino
diferente (CORTAZAR, 2006: 86).

Carpinejar (2001: 76-77) percebe na reintegragcao das
metéforas dos anos 1970 e 1980, nos livros da década de 1990,
uma rotina de artificios poéticos que advertem para uma intencao,
que o préprio poeta sinaliza no poema Didatica da invengéo: “repetir,
repetir, até ficar diferente” (BARROS, 1993: 13). Desse modo, conclui:
“Seu conteldo realmente exalta o primitivo, o irracional, o onirico, o
popular e uma postura contra 0 mercado. S&o seus valores. Mais
seu estado é o reverso disso” (CARPINEJAR, 2001: 108). Evidencia,
assim, que o poeta faz exatamente o contrario do que diz nao fazer,
pois programa e calcula cerebralmente o que pretende e ainda explica
conceitualmente sua literatura.

Seja um artificio poético ou néo, o criangamento das palavras
em Manoel de Barros nos convida a génese da palavra, com 0s
olhos livres do aprendizado. Faz-nos lembrar Freire (1982) e a leitura-
mundo, que antecede a leitura da palavra. E nos convida a fazer
de uma questao semantica uma relagdo de sentidos, dos sentidos
humanos, e a ver com 0s ouvidos € a tocar com os olhos, como as
palavras do Livro das Ignorécas.
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A PALAVRA DE NAO VER

No descomego era o verbo.

S6 depois é que veio o delirio do verbo.

O delirio do verbo estava no comeco, la onde a crianga diz:

Eu escuto a cor dos passarinhos.

A crianga ndo sabe que o verbo escutar ndo funciona para cor,
mas para som.

Entao se a crianga muda a fungdo de um verbo, ele delira.

E pois.

Em poesia que é voz de poeta, que ¢é a voz de fazer
nascimentos - O verbo tem que pegar delirio.

Manoel de Barros

Nas aulas de redacdo publicitaria que ministramos em
universidades da cidade de S&o Paulo, buscamos utilizar exemplos de
comerciais, anuncios e agdes que possam expressar a complexidade
da sociedade em que vivemos, de excesso de informagdo, de
nao verdades, de acontecimentos discursivos que, muitas vezes,
sobrepdem-se ao vivido. Para que possamos juntar o lugar-comum da
linguagem ao incomum da vida, porque “o olho v&, a lembranga revé,
e aimaginacao transvé. / E preciso transver o mundo” (BARROS, 1996:
75). Ainda que nao possamos confundir poesia com comunicacao de
massa, como se refere Bosi (2006), muitos redatores publicitarios? sao
escritores e poetas, como discutimos, e sempre que possivel pincelam
0s textos de suas campanhas com poesia.

S&o obras fechadas a nos emocionar, textos culturais que se
amalgamam aos demais consumidos diariamente, constituindo modos
de ver e de ser no mundo. Numa dessas incursdes e pesquisas sobre
campanhas, deparamos com um comercial da JWT Espanha para

22 Adotamos o género masculino devido a presenca macica de homens nos departamentos
de criagao das agéncias de publicidade. Portanto, ndo se trata de juizo de valor.
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a instituicao Once (figura 4), sobre a incluséo de criancas cegas em
escolas tradicionais e nao em escolas especiais.?

O video (transcricdo no apéndice 1) relata o dia a dia de uma
das escolas espanholas que acolhem diferencas, na qual um aluno
cego, Diego, convive na sala de aula junto de alunos e alunas videntes.
Ele participa da aula, brinca no recreio e divide com os colegas as
descobertas do aprendizado. O cerne do video é uma solicitagao da
professora para que toda a classe realize, como tarefa de casa, uma
redagéo sobre “as cores das flores”. O que parece uma dificuldade
para uma crianga cega, torna-se estimulo para que realize sozinha a
tarefa. Também o pai brinca com isso em uma das cenas do video, ao
chegar em casa, depois de busca-lo na escola: “As cores das flores,
né? Quero ver como vocé vai sair dessa” (tradugéo nossa).

Figura 4: Cenas do video da Once, “Os colores de las flores”

Fonte: Once.

Acompanhamos, entdo, o processo de criacdo da redacéo
pelo menino cego, desde as pesquisas do sentido da palavra “cor”
na internet, as inquietagbes decorrentes da leitura, pela mae, de
uma histéria infantil que narra a briga de um caracol e um passarinho
por uma flor.

S6 no dia seguinte, no caminho para a escola, 0 menino Diego
tem aideia de como fara aredagao, quando interrompe a caminhada da
mae para ouvir o canto de um passarinho. Nesse momento epifanico, a
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crianga que ndo pode ver, enxerga as cores das flores com os ouvidos
e, como na poesia de Barros, o verbo delira:

O delirio do verbo estava no comego, la onde a crianga diz: /
Eu escuto a cor dos passarinhos. / A crianga nao sabe que o
verbo escutar nao funciona para cor, / mas para som. / Entéo
se a crianga muda a fun¢do de um verbo, Verbo, ele delira [...]
(BARROS, 1993: 7).

Ao chegar na escola, o menino escreve rapidamente sua
redacdo na maquina de braile, e, ja na aula, se oferece para Ié-la.
Nesse momento, depois de um colega descrever a cor da flor-espécie,
0 menino cego descreve a cor da flor-poesia:

“As flores s&o cor de passarinho. E existem muitas cores de
flores, por isso, ha tantos passarinhos. Porque ha um passarinho
para que cada flor tenha a sua cor. Também tem flores cor de
abelha e cor vaquinha do campo” (tradugao nossa).

Percebemos a poesia de Barros na fala do menino e enxergamos
que “o mundo nao foi feito em alfabeto” (BARROS, 1993: 24). A
interdiscursividade se materializa na alusdo ao poema de Barros,
intertextualidade que aparece também em varios momentos do video,
mesmo quando um dos colegas empresta o olhar para explicar a Diego
as cores das flores: “Olha, Diego, as margaridas sao amarelas, as rosas
sdo vermelhas e as violetas so lilas” (traducdo. nossa). Mas a poesia
nao se vale de explicagbes, mas de desexplicagdes, dessas que 0s
olhos podem enxergar sem ver. Desse modo, ha poesia também nas
imagens do video, nos detalhes do ndo olhar do menino, sem, contudo,
esconder a deficiéncia.

Como escreve Carrascoza (2008), pode haver a identificagao
do publico de um texto ja pronto o que causaria um efeito positivo,
principalmente por tratar a questdo da inclusdo de maneira poética.
Nao podemos afirmar que os criativos conhecem o poema (ou 0s
poemas) de Barros, que, a partir de 2002, teve varias de suas obras
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publicadas na Europa, em Portugal, Franca e Espanha, entre outros
paises. Coincidéncia ou ndo, a alusdo ao poema causa empatia.

Poderiamos incluir esse video na categoria Glass por propor
uma mudanca de comportamento, das escolas, dos pais e das
criancas, néo pela denlncia do preconceito, mas por jogar luz nas
possibilidades de inclusdo. Acrescentamos mais uma reflexao, usar
imagens para mostrar quem nao vé€; também propde se colocar no
lugar do outro e descobrir na ignorancia da cor a poténcia de ver.

CONSIDERACOES

No inicio deste trabalho, afirmamos que publicidade n&o é poesia,
mas ha poesia na publicidade, mais vanguarda do que a prépria arte,
no dizer de Canclini, a nos provocar assombros. Os criativos, como 0s
artistas, sao fazedores de perplexidades porque precisam aproximar
marcas de consumidores cada vez mais dispersos num mundo de
sistema cognitivos e chatboots que potencializam o individualismo e
ensimesmamento, apesar de tantas redes sociais.

O caldeirao elétrico ao qual se refere Baudelaire, atualmente &
tecido por redes de algoritmos, que tornam o mundo cada vez mais
complexo, interligado (também com dispositivos de controle), que
requer pensamentos complexos, como escreve Morin (2010), para que
possamos fazer associagdes mais ricas e intensas, seja nos processos
criativos do nosso dia a dia ou nos processos de interacao, enfim, nas
praticas discursivas e sociais.

Acreditamos que a poesia nos auxilia a lidar com o mundo
contemporaneo, oferecendo uma saida para que voltemos a nos
reencantar, vide a alteridade da palavra na coisa e nos seres,
como refletimos sobre a poesia de Manoel de Barros. Para que
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possamos enxergar 0 mundo com olhos de crianca (e uma crianca
gue nao vé, como na publicidade) e embaralhar os sentidos das
palavras e 0s N0ssos.

Para nos deve haver sim poesia na publicidade, esses fazedores
de perplexidades com narrativas que nos entretém. Bem como no
mundo académico, por que nao? Por isso, encerramos com o poema
Campo Grande, escrito pela autora deste texto, no dia do falecimento
de Manoel de Barros:

Manoel escreveu:

minhocas arejam a terra,
poetas, a linguagem.
Manoel sabe tudo

do cavoucar a palavra,

do desdizer

e do siléncio.

Manoel tem Barros no nome.
Eu tenho Dias,

terra s6 no zodiaco.

Por isso,

sempre quis ser passarinho,
desde menina,

e voar

e comer minhocas.

Cristina Dias
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Figura 1: Cenas do comercial do CNP, “O Homem com mais de 40 anos”.
Disponivel em: <https://www.clubedecriacao.com.br/ultimas/40-anos-2/>.
Acesso em maio de 2020.

Figura 2: Cenas do comercial do produto BB Cream Color Trend. Disponivel
em: <https://youtu.be/8Imd5MyfGbo>. Acesso em maio de 2020.

Figura 3: Cena do comercial do Itad, “De onde vem?”. Disponivel em:
<https://youtu.be/Ibxsh7kTOoU >. Acesso em maio de 2020.

Figura 4: Cenas do video da Once: Os colores de las flores. Disponivel em:
<https://youtu.be/OgCRATxCEic>. Acesso em maio de 2020.

Apéndice 1 - Transcri¢do do video Os colores de las flores da instituigdo Once.

Numa classe com alunos em fase de alfabetizagao, a professora escreve na
lousa o titulo da redacéo proposta para as criangas, como dever de casa.

Professora: - Bem, criancas, siléncio! Para amanh&, quero que fagam uma
redacao do tamanho que quiserem, mas o tema tem de ser 0 seguinte: as
cores das flores.

Introducao de trilha sonora.

A camera focaliza um dos alunos, Diego, que € cego e |é com os dedos em
um caderno (sistema braile).

O sinal do recreio toca e a professora se despede dos alunos, em inglés:

Professora: - E agora, fechem seus livros, peguem suas coisas € podem
sair!
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As criangas saem da sala, inclusive o menino cego.

Corte para plano geral do patio da escola e, depois, detalhe de dois meninos,
trazendo o aluno cego para um local de brincadeiras.

Corte para 0 menino cego e um amigo sentados, conversando sobre a
redagao.

Amigo: - Diego, como vocé vai fazer a redagao?

Diego: - N&o sei, vou pesquisar, eu acho....

Entdo, o amigo solidario antecipa-se.

Amigo: - Olha, Diego, as margaridas sdo amarelas. ..
Close em Diego que mexe os olhos sorridente.

Amigo: - As rosas sdo vermelhas e as violetas séo lilas...
Diego sorri mais.

Corte para a sala de aula, vista de fora.

A professora esta encostada na mesa. Ha varios alunos na sala e, ao lado de
Diego, uma mulher facilitadora de braile Ihe auxilia.

A professora chama uma aluna para a leitura.

Professora: - Gabriela, comece a leitura. ..

Off de Gabriela, que 1é.

Diego, acompanha a leitura do texto em braile com os dedos.

A professora pergunta guem quer continuar a leitura. Varios alunos levantam
a mao, inclusive Diego.

Passagem de tempo.
Outro plano da sala, agora sem alunos, apenas a facilitadora e Diego.
Ele estd em pé, ao lado de sua carteira, e a mulher o aconselha.

Mulher: - Olha, Diego, acho que o melhor é vocé mesmo fazer sua redagao.
Tenho certeza de que vocé vai pensar em algo.

Diego mexe o corpo ansioso e concorda.

Diego: - Esta bem...
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Corte para close de uma pagina do buscador Google em que a palavra cor é
digitada e surgem alguns resultados: colorir, colorir.net, cores.

Ao mesmo tempo, ouvimos uma voz metalica do programa de assisténcia ao
computador para cegos, que repete o que esta sendo digitado:

Voz: - Color .... Buscar no Google

O plano abre, Diego esté a frente do computador com um fone de ouvido e,
ao lado, uma mulher o orienta na pesquisa e digita. Nao ouvimos sua voz,
apenas a vemos.

Voz: - Cor é uma percepgéo visual que tem origem no cérebro ao interpretar
0s sinais nervosos gerados pelos fotorreceptores da retina. ..

Corte para detalhe da pagina na Wikipédia com a definicao de cor.

Corte para plano fechado de Diego, em frente ao computador, a
questionar a mae.

Diego: - Fotorrece...o qué?

Corte. O pai chega em casa com Diego, ja € noite.
Pai: - As cores das flores, né?

Close em Diego, entrando pelo portéo, a sorrir.
Pai: - Quero ver como vocé vai sair dessa...

Corte para a mae com Diego na cama. Ela |é para o filho um livro com
imagens em relevo, uma flor, um passaro. Ele passa a méao pelas figuras,
enguanto a mae lé.

Mae: - E entéo, o caracol e o passarinho comegaram a discutir quem ficaria
com aflor...

Corte para plano aberto da méae e do filho na cama, sentados com o livro &
frente. Diego a interrompe.

Diego: - Maméae, repete essa parte...

Mae: - O caracol e o passarinho comegaram a discutir quem ficaria com
aflor...

Corte para plano aberto de um parque ou praga onde Diego e a mae
caminham. Ela o puxa pela méao, parece leva-lo para a escola (ele tem uma
mochila nas costas).
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Enquanto caminham, um passaro gorjeia. Diego se concentra para ouvi-lo,
detém a mae.

Close em Diego que se concentra em ouvir o passarinho. Mexe os olhos
e sorri.

Corte novamente para plano geral. Ele apressa a mae.

Diego: - Ei, mamae, corre que eu tive uma ideia!

Eles continuam a caminhar.

Corte para Diego, na maquina braile, escrevendo sua redagéo.

Nesse momento, entra 0 amigo e relata um trecho da redacgao que ele
escreveu.

Amigo: - Escuta s6, Diego, cor € um reflexo visual gerado nos
“fotoceptores”...

Diego n&o responde, continua a escrever. O amigo da de ombros e sai.
Detalhe dos dedos de Diego nas teclas da maquina de braile, escrevendo.
Detalhe da pagina em branco, sendo marcada pelos pontinhos em relevo.
Off de uma crianca sobrepde-se ao som do teclado.

Crianga (off): - ...as amarelas s&o as margaridas, que tém uma haste
muito longa...

Corte para a sala de aula, onde Diego continua a escrever.

Na frente da sala um aluno & a redacéo para a classe.

Detalhe de Diego, escrevendo.

Crianca (off): - Minha irma brinca de “bem me quer, mal me quer” com ela...
Outro plano da classe com a crianga ao centro, que continua a leitura.

Crianca: - Minha méae disse que ndo as arranquemos, porque sao dificeis
de achar.

Termina a leitura e a professora a dispensa para chamar o préximo.
Outro plano da classe, com Diego a frente.
Professora (off): - Bem, quem quer ler a sua agora?

Muitos levantam a mé&o, inclusive Diego.
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Professora: - Diego, vocé quer ler?

Ele retira a folha da maquina de braile rapidamente, pega sua prancheta de
leitura e vai até o centro da sala sozinho, tateando as/os colegas.

Corte para Diego, a frente da turma, passando a méo no papel para ler a
redagao:

Diego: - As flores sdo cor de passarinho. E existem muitas cores de flores.
Por isso, ha tantos passarinhos: porque ha um passarinho para que cada flor
tenha a sua cor.

Corte. A camera focaliza Diego de costas e a classe prestando a atengdo em
sua leitura.

Diego: - Também tem flores cor de abelha e cor de vaquinha do campo...
Cai BG.
Trilha sobe.

A tela escurece. Entra legenda, junto de imagens da classe, do making off
do video e de Diego na escola, com os colegas. Imagens da gravagéo no
monitor.

Lettering: Na Once, trabalhamos para que todas as criangas cegas da
Espanha possam estudar em qualquer escola. E ja sdo mais de 7500...iguais
ao Diego.

Cenas de Diego, brincando com os colegas. Sobreposicao logo ONCE.
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Vao dizer
que eu tenho
vocagao para ninguém

(BARROS, 2010: 390).
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Resumo:

A obra do poeta Manoel de Barros suscita o interesse da comunidade
académica, pois oferece a possibilidade de matizes de estudos na diregao
de uma reflexdo sobre a poesia dentro da propria poesia numa dinamica
metalinguistica rica e auténtica. E, nesse sentido, muitas vezes, podemos
perceber o oficio do poeta surgindo como inspiragao em alguns dos poemas
de Barros. No entanto, ainda nao foram realizados estudos que trilhem a
construgéo de perspectivas sobre o sentido e significado da profisséo de
poeta para esse autor. Dessa forma, este trabalho propde um exercicio de
reflexdo sobre a escolha de ser poeta e as representagdes dessa profissao
para Manoel de Barros, a partir de recortes da obra do poeta, e também de sua
fala no documentario S6 dez por cento € mentira. Para tanto, transitamos pelos
conceitos de identidade vocacional e ocupacional de acordo com os estudos
de Orientagédo Profissional de base psicanalitica e pelo percurso do trabalho
de artista em nossa sociedade de consumo.

Palavras-chave:
Manoel de Barros; Poesia; Trabalho; Orientagao Profissional; Consumo.
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BARROS E SUA ESCOLHA

A pergunta é classica: “- O que vocé quer ser quando crescer?”
Quem nunca a fez a uma crianga numa conversa descontraida ou ndo
se lembra, na infancia, de terrefletido sobre esse assunto?

No documentario longa-metragem de 2009, S6 dez por cento
é mentira, do diretor Pedro Cezar?*, o poeta Manoel de Barros lembra
como a leitura da obra de Padre Anténio Vieira o fez perceber o que
queria fazer na vida. Barros conta:

Eu estava interno no colégio e ndo saia nem sabado e nem
domingo porque n&o tinha ninguém para me pegar la... La no
Rio, né? Eu ficava sédbado e domingo la. Entdo, eu ia para a
biblioteca, ia jogar futebol com os padres. J& viu padre jogar
futebol de batina? Eles jogam de batina! E o padre Ezequiel,
cujo nome ta no livro, mas nao é... E uma mentirinha também,
né? Uma invengdo. O nome do padre era outro... E esse padre,
que era muito amigo meu... Eu me queixei pra ele que eu tava...
Eu n&o aguentava mais ler aqueles livros de cavalaria, livros de
aventuras. Coisa que ndo me... Nao me satisfazia ndo. Al, ele
falou: Ah é Manoel? Eu falei é! Queria ler um negdécio melhor. Al
ele me deu o Vieira. Ai que eu fiquei encantado! Falei pra ele: E
pra isso que eu presto! (BARROS apud CEZAR, 2009: 23":12).

O poeta comeca a nascer nesse momento! Barros, ainda no
inicio da adolescéncia, ao ler os poemas do Padre Anténio Vieira,
percebe um sentido na vida e parece descobrir o que quer fazer desse
momento em diante.

Para Krznaric (2012), existe uma suposicdo comum e
equivocada de que a vocacao surge num momento de iluminacao,
como se fosse uma epifania; um insight que surge de repente e revela
0 que viemos fazer no mundo. O autor defende que a vocagao néao &
algo que encontramos, mas que cultivamos ao longo do tempo e no
qual nos transformamos.
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De acordo com Bock (2006), o conceito de vocagcdo como
um chamado divino (Idade Média) ou como atributos biolégicos
especificos que trazemos de nascimento (Renascimento e Idade
Moderna) é construido ideologicamente e ndo permite compreender a
génese que permeia a producao singular de sentido na escolha de um
caminho profissional.

Ao narrar a descoberta da poesia, Barros reelabora sua
lembranca e reorganiza sua percepcao sobre si mesmo, oferecendo
emocéo e sentido a sua histéria como se, de fato, surgisse a
revelacdo de sua vocagao. Porém, concordamos que a vocagao é
uma construcdo que se plasma ao longo da vida, como veremos ao
longo das préximas reflexdes.

Nos estudos de Orientacéo Profissional de base psicanalitica,
a questao da vocagao € compreendida a partir da dimensao subjetiva
da pessoa. O vocacional diz respeito a quem o sujeito é e ndo ao
que ele faz (ocupacional). A escolha vocacional expressa a identidade
vocacional do individuo (dimenséo subjetiva da identidade), como
resultante da escolha de um objeto interno a ser reparado®, conjugado
ao ocupacional — chamadas externas socioculturais (RIBEIRO, 2014).

A identidade ocupacional nasce a partir da identidade vocacional,
evidenciando a centralidade da dimenséo subjetiva do individuo que
deve ser entendida, nesse contexto, como Nnossos pensamentos
e sentimentos mais pessoais. Nas palavras de Bohoslavsky (1991),

25 O conceito de reparagdo elaborado por Melanie Klein pode ser compreendido como
a atividade egoica de restauragdo de um objeto de amor. O sujeito busca resolver um
conflito, permitindo tolerar perdas e superar a ambivaléncia dos “objetos do mundo, que
podem gerar tanto satisfagdo, quanto frustragao” (RIBEIRO, 2014: 19).

Leite (2016) clarifica esse conceito, destacando que "o sujeito tem a percepgao
inconsciente de ter danificado seus objetos internos pela acéo de sentimentos agressivos.
Esse mecanismo retrata o conflito entre 0 amor e édio. A reparagdo, entdo, consiste na
expresséo dos impulsos e clamores reparatérios surgidos no sujeito como resposta a tal
percepgao” (LEITE, 2016: 69).

E importante evidenciar, no entanto, que nem sempre esse mecanismo de reparagao esta
presente ou se consegue situd-lo na trajetéria da escolha profissional (LEITE, 2016).
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a identidade ocupacional é a autopercepgdo, ao longo do tempo,
em termos de papéis ocupacionais, em que a ocupagao nao € algo
definido a partir “de dentro” ou “de fora”, mas em interagao.

Dessaforma, aidentidade ocupacional, assim como aidentidade
vocacional, deve ser entendida como a continua interagao entre fatores
internos e externos a pessoa. A identidade vocacional/ocupacional se
constrdi ao longo da vida do individuo e ndo depende de qualificagao
formal, que é a identidade profissional.

E importante evidenciar que o processo de construcao de
identidades é dinadmico e esta sempre sendo constituido ao longo da
trajetéria de vida do suijeito.

Assim, a partir do desconforto com as leituras de cavalarias
e aventuras, Barros expressa sua angustia para o padre Ezequiel,
apontado como seu amigo, e recebe uma nova opgao de leitura. O
poeta se identifica com o fazer poético ao entrar em contato com a
obra do Padre Antbnio Vieira e percebe o que gostaria de fazer. O
gosto pela poesia poderia permanecer ou Nao, mas Supomos que esse
interesse surgiu como um recurso de reparacao naquele momento em
que o adolescente Manoel se sentia desanimado no internato, nos fins
de semana. Evidente que ndo podemos afirmar exatamente como essa
dindmica se construiu, mas apenas sugerir essa conexao, pois parecia
existir um conflito naquele momento da vida do poeta.

Nessa trilha, a escolha pela poesia trouxe um sentido que se
reafirmou ao longo do tempo como a escolha vocacional, auxiliando
na elaboragdo de angustias basicas existenciais e, depois, gerando
sua identidade ocupacional que é o fazer poético — o vinculo com a
realidade sociolaboral.

Bohoslavsky (1991) destaca que a pessoa é um sujeito de
escolhas. A escolha ndao € um momento estatico do desenvolvimento
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de uma pessoa, mas um comportamento continuo e de mudanga da
personalidade. Em nossa compreensao lidamos com escolhas o tempo
todo e, ao longo de nossa trajetéria de vida, reeditamos as situagoes
de escolha no tempo, reelaborando-as simbolicamente?®.

Barros conta sobre quando descobriu seu interesse pela escrita.
E esse momento esta reconstruido no seguinte poema:

Descobri aos 13 anos que o que me dava prazer nas leituras
ndo era a beleza das frases, mas a doenca delas.

Comuniquei ao Padre Ezequiel, um meu Preceptor, esse
gosto esquisito.

Eu pensava que fosse um sujeito escaleno.

- Gostar de fazer defeitos na frase ¢ muito saudavel, o
Padre disse.

Ele fez um limpamento em meus receios.

O Padre falou ainda: Manoel, isso néo é doenga, pode muito que
vOCé carregue para o resto da vida um certo gosto por nadas. .

E seriu.

Vocé néo é de bugre? — ele continuou.

Que sim, eu respondi.

Veja que bugre s6 pega por desvios, ndo anda em estradas —

Pois é nos desvios que encontra as melhores surpresas e 0s
ariticuns maduros.

Ha que apenas saber errar bem o seu idioma.

26 Podemos observar que, em sua obra, Manoel de Barros é um construtor de narrativas,
ressignificando seu passado e elaborando novas narrativas que podem ser inventadas ou
nao e, nessa dindmica, a construgéo da identidade também é novamente elaborada.
Ribeiro (2014) destaca que as narrativas de identidade articuladas com o contexto e o
tempo colaboram para ativar processos de significacédo de si, do outro e das relagoes,
contribuindo para a explicagédo de quem somos para nés mesmos € para 0s outros).

138



SUMARILD

Esse Padre Ezequiel foi meu primeiro professor de agramética

(BARROS, 2015: 87).

O Padre Ezequiel parece desempenhar um papel importante na
vida do jovem Manoel, ja que é a pessoa que, ao escutar a queixa,
compreende o tédio dos fins de semana no colégio e busca resolver a
situacao, apresentando uma nova opgao de leitura menos entediante,
além de fazer um “limpamento” nos receios do jovem.

Nas palavras de Bohoslavsky (1991), as relacdes gratificantes
ou frustradoras com pessoas que desempenham papéis sociais na
vida das criancas — parentes, amigos ou outros — podem suscitar a
identificacdo consciente ou inconsciente, levando a pautar o tipo de
relacéo com o mundo adulto em termos de ocupagao.

O Padre Ezequiel exerce esse papel de referéncia. Vale ressaltar,
contudo, que podemos conhecer o resultante de uma identificacao,
mas nao exatamente o que a determina. Por exemplo, Barros nao
quis ser padre, mas sim poeta! O sacerdote desempenha o papel
de orientador, oferecendo um auxilio e aconselhando na tentativa da
resolucao de questdes ou na escolha de caminhos. Ele entende que o
menino nao estava achando sentido nas leituras que fazia e abre novas
possibilidades ao apresentar a poesia do Padre Antdnio Vieira.

A méae de Barros também surge como uma figura de referéncia,
que pode ter colaborado ou influenciado para o sentido dessa
autopercepcao na direcao de ser poeta. Carpinejar?” observa que
Barros, durante a infancia, trocava cartas com a méae, contando as
noticias do internato pelo menos uma vez por semana, verificando que
suas frases e as dela tinham o mesmo tamanho: até 25 letras. O poeta
afirma: “Minha mae tocava violino e passou musica para a linguagem”.
No poema O menino que carregava agua na peneira (BARROS apud

27 Ver <http://www.digestivocultural.com/colunistas/coluna.asp?codigo=2018&titulo=Manoel
de_Barros: poesia_para_reciclar. Acesso em 27 abr. 2017.
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MOREIRA, on-line), a figura da méae surge profetizando que o menino
iria ser poeta (analisaremos esse poema mais adiante).

Dessa forma, quando Barros afirma “é pra isso que eu presto”,
expressa de maneira singular, sua percepgao sobre si mesmo,
construindo sentidos?®, a partir das vivéncias e esses sentidos
envolvem emogdes que geram motivos. A categoria sentido reafirma
O sujeito como ativo, capaz de compreender e intervir na realidade
(BOCK, 2010).

BARROS E SEUS CAMINHOS

Manoel Wenceslau Leite de Barros nasceu em 19 de dezembro
de 1916, no Beco da Marinha, em Cuiaba, Mato Grosso. Foi o segundo
de uma prole de cinco filhos. Morou no Rio de Janeiro, onde fez o
ginasio e o curso secundario no Colégio Sao José, dos irmaos Maristas.
Mais tarde, concluiu a faculdade de Direito e se casou com Stella, com
quem teve trés filhos.

Formou-se em Direito no ano de 1934. Relata que foi influenciado
por Luis Vaz de Camdes. Vale supor que, nessa decisdo, mais uma
vez, a escolha estava conjugada ao gosto pela poesia, que continuava
ressoando sentido e identificacéo. Porém, ndo atuou por muito tempo
como advogado, desistindo da carreira. De acordo com Carpinejar
(2001), abandonou a profissao de advogado por timidez € nervosismo.

28 Na area de Orientagéo Profissional, a construgdo de sentidos é uma das bases do trabalho,
por meio de uma prética reflexiva de intervengao centrada sobre o percurso profissional.
Assim, busca-se integrar esse percurso ou histéria em uma vida que faga sentido para o
individuo, como um ato continuo de concepgao e de construgao de vida (GUICHARD, 2012).
Vale evidenciar que o exercicio de construir narrativas é importante dindmica no trabalho de
Orientagao Profissional como uma via para o autoconhecimento e constru¢ao de sentidos.
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O inicio de sua produgao literaria foi um pouco acanhada e seu
primeiro livro, Poemas concebidos sem pecado, de 1937, ainda nao
era feito da poética que o consagrou. Nessa época, vivia no Rio de
Janeiro, centro da vida cultural e politica do pais, e tentava o contato
com alguns escritores famosos como Clarice Lispector € Manoel
Bandeira, chegando a pedir emprego a Carlos Drummond de Andrade,
no Ministério da Educagéo, jamais tendo sido atendido.

Em 1949, herdou do pai a fazenda Santa Cruz, no Pantanal,
e como estava passando dificuldades financeiras no Rio de Janeiro,
resolveu assumi-la. Durante dez anos, dedica-se a esse trabalho, que
comega a dar renda, conseguindo se estabelecer. Muda-se, entéo,
para Campo Grande e se dedica ao labor da escrita, escrevendo 20
livros de poesia.

Por volta dos anos 1980, Millér Fernandes chama a atencgao para
sua producéo e ele comeca a ser reconhecido no meio literario. Apesar
da demora em ser reconhecido, isso ndo o impede que se torne um dos
poetas mais festejados e premiados da contemporaneidade no Brasil
e no exterior, recebendo prémios como o Jabuti e o APCA (Associagao
Paulista de Criticos de Arte).

Muitos criticos chamam-no de “poeta pantaneiro”, “poeta do
Pantanal”, “alternativo, ou consideram que sua obra tem a intencao
ecolodgica de ressaltar as riquezas naturais do Pantanal. Entretanto, ele
demonstrou discordar dessas definicoes, quando afirmou:

Eu sou um poeta da palavra. E ninguém quer entender isso!
Pouca gente quer entender isso. Que eu ndo sou poeta de
paisagem. Eu ndo sou poeta ecologico. Nao quero fazer folclore,
nao quero expressar costumes, eu n&o sou historiador. Eu sou
poetal Poeta é um ser que inventa. Eu invento o meu Pantanal!
(BARROS apud CEZAR, 2009: 49'30").
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No dia 13 de novembro de 2014, aos 97 anos, Manoel de
Barros morre em Campo Grande, deixando uma obra diferenciada que
inaugurou um estilo Unico e rico em originalidade na poesia brasileira®.

O PERCURSO DO ARTISTA EM NOSSA
SOCIEDADE DE CONSUMO

A escolha de ser artista ndo é uma opgéo facil, ainda mais se
considerarmos 0s anos da juventude de Manoel de Barros. Stella,
mulher do poeta, conta no documentario S6 dez por cento é mentira
(2009) que, se a familia dela soubesse que seu noivo era poeta, ja ndo
iria gostar. Lembra que s soube desse detalhe poucos dias antes de
se casar, por intermédio de uma senhora que alugava um quarto para
Barros e que se tornou sua amiga. Stella conta sobre essa conversa e
Sua reacao de espanto:

Poeta?!!! No meu tempo... poeta... (risos). A familia j& nao ia
gostar muito, que a familia ¢ muito exigente de qualidades...
Eu falei. Mas eu nao sabia que ele é poeta... Eu sei que ele é
uma pessoa muito inteligente. Eu t6 convivendo com ele e t
encantada com ele, mas poeta?! Nao sabia, nao. Quer dizer,
fiquei sabendo nesse dia!” (STELLA apud CEZAR, 2009: 59'30").

De acordo com Bertelli (2010), as profissoes classicas continuam
a dominar a preferéncia dos estudantes, nos dias atuais. Podemos
observar que as mais oferecidas para consumo nas propagandas das
universidades, geralmente, passam longe da area de Artes. Direito,
por exemplo, ainda é um dos cursos mais procurados, ao lado de
Medicina, Administragdo e Engenharia. E a dindmica do sistema
produtivo em acgao que oferece determinadas oportunidades e valoriza

29 Ver <http://epoca.globo.com/vida/noticia/2014/11/bmanoel-de-barrosb-o-poeta-das-miudezas-
espera-o-infinito.html>. Acesso em 1 maio 2017.
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mais uma area do que outra, gratificando de forma diversa as diferentes
profissdes e, em certa medida, modelando as escolhas profissionais
(CARVALHO, 1995). Podemos supor que assumir a identidade de
poeta socialmente, n&o era tarefa tao simples, devendo, talvez, correr
pelas margens da vida profissional.

No poema O Poeta, Barros escreve:

Véao dizer que nao existo propriamente dito.

Que sou um ente de silabas.

Vao dizer que eu tenho vocagao pra ninguém.

Meu pai costumava me alertar:

Quem acha bonito e pode passar a vida a ouvir 0 som
das palavras

Ou é ninguém ou zoro.

Eu teria treze anos. ((BARROS, 2010: 390).

A trajetéria de um artista, em todos os periodos da historia,
nunca foi facil. O artista sempre se viu constrangido diante da luta entre
sua liberdade para criar e a necessidade de assegurar sua existéncia
material. Em depoimento, Barros relata:

Meu pai me sustentou muito tempo. Primeiro, dava tudo errado,
arranjei varios empregos. Trabalhava um pouco, depois achava
chato, desistia. Passei dez anos no Pantanal com minha mulher.
Depois de dez anos, eu consegui que minha fazenda desse
renda para eu ficar a toa. Significa o seguinte eu ficar a toa ...
(risos). Era ficar a disposigao da poesia. Entdo, eu comprei o
ocio. Al que eu pude ser o vagabundo profissional que eu sou
agora (BARROS apud CEZAR, 2009: 1'56").

Ao usar o termo “vagabundo profissional”, o poeta uniu dois
conceitos antagonicos: o da ndo producédo e o da produgéo. Essa
percepcao ou idealizagao de “vagabundo” € uma nogao que permeia a
representacao da profissao de artista na sociedade. Em nossa cultura,
ela ainda esta atrelada a funcéo espiritual, por intermédio de ideias de
abstracdo e improdutividade pois, como assinala Vazquez (2011), em
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As ideias estéticas de Marx30, se o trabalho do artista, sua criacéo,
esgota-se em seu valor de uso, ndo produzindo um excedente de valor
para outros, é considerado improdutivo do ponto de vista capitalista.
“Durante séculos, as condicbes de existéncia sdo, para o artista,
condigbes materiais de sua criagao, € sua criacao nao aparece Como
condigao material” (VAZQUEZ, 2011: 162).

A fabula A Cigarra e a Formiga expressa a mais classica
representacao desse embate, como se fosse uma luta dentro de um
campo®', no sentido cunhado por Bourdieu, uma batalha entre os dois
lados de uma mesma moeda: o trabalho.

Na historia original de Esopo® (Grécia Antiga), recontada
por La Fontaine (século XVII), quando o inverno chega, a cigarra,
apods ter cantado durante todo o verdo sem juntar alimentos, pede
abrigo e alimento a formiga que se nega a acolhe-la, dizendo: “-
Vocé cantava? Que beleza! Pois, entdo, dance agora!” No século
XX, essa fabula ganhou uma concepcdo menos dramética e a
formiga abrigou a cigarra, oferecendo casa e comida, desde que
ela cantasse para alegrar o formigueiro. Afinal, um artista sem

patrocinio é apenas um “vagabundo”.

Considerando tal embate e as questdes relativas ao patrocinio,
refletiremos sobre o0 percurso do trabalho do artista, ao longo do tempo,
em nossa sociedade ocidental.

A obra de arte era percebida ndo como uma mercadoria, mas
como um trabalho improdutivo, ligado ao senso estético ou a um ramo

30 Vézquez realiza um rico estudo, buscando interpretar as abordagens de Marx sobre as
relagdes entre arte e trabalho, por intermédio de uma anélise social, filoséfica e histérica.

31 Segundo Bourdieu, o conceito de campo é compreendido como um espaco abstrato, mas
estruturado de relagdes sociais, um espago dinamico de posicdes com agentes definidos
por elas, travando uma luta ao longo dos tempos. Todo contexto ou campo possui seus
controles assim como suas expectativas (BARROS FILHO e LOPES, 2008: 108 € 109).

32 Ver <http://www.ebc.com.br/infantil/ja-sou-grande/2013/06/voce-conhece-a-fabula-a-cigarra-
e-a-formiga> Acesso em 1 de maio de 2017.
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da producao espiritual apenas. Com o sistema capitalista cada vez
mais dindmico e ativo, o artista viu-se em meio a concorréncia do
mercado, pois sua producdo comegou a ser percebida pela classe
burguesa, sobretudo por sua produtividade material (VAZQU EZ, 2011).

Na Grécia antiga, o artista criava para a cidade-Estado. Seu
cliente era o proprio Estado e o artista, enquanto cidadao da polis,
colocava-se a servigo para desenvolver suas possibilidades criadoras.
N&o se poupavam gastos com a arte e a producao artistica cumpria
uma funcao que os cidadaos atenienses consideravam essencial.

Na |dade Média, essa relagao transformou-se e, apesar de o
artista e o publico manterem um vinculo, o cliente ja ndo era mais
o Estado, mas a Igreja, que, ao perceber que a pintura podia ser
compreendida pelos iletrados ou analfabetos, encontra na arte uma
forma valiosa de instrucéao, tornando-se cliente de diversos artistas e
usando a arte como instrumento para divulgar crengas e ideias.

O artista, naquele momento, criava por encomenda para
atender as prescrigbes da Igreja, que definia os temas e impunha
uma funcdo pedagdgica a criagao artistica. Dessa forma, o trabalho
estava sujeito ao cliente intrinsecamente, numa relacao direta entre
produtor e consumidor.

Segundo Vazquez, ainda que o artista trabalhasse diretamente
para a Igreja, as formas da relacao entre o produtor e o consumidor
variavam, sem que se modificasse “o carater essencial da criacéo
artistica, que é sempre considerada na Idade Média como produgao
espiritual e, portanto, alheia & producdo material” (VAZQUEZ, 2011:160).

Com o passar do tempo, a Igreja deixa de ser o Unico
consumidor e a clientela artistica se amplia com as encomendas
vindas dos municipios e das cortes e, depois, ja na Alta Idade Média,
com os primeiros frutos da burguesia urbana, quando comegam a
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surgir os clientes individuais. Ainda assim, as relagdes entre produtor e
consumidor mantém um vinculo direto e o artista continua produzindo
para uma clientela da qual se conhecem os gostos e aspiracoes.

Com o Renascimento, acontece a substituicao do cliente coletivo
pelo cliente-individuo e a posigao social do consumidor se altera; as
encomendas da Igreja, da corte e do municipio dédo espaco para uma
nova classe que comeca a emergir e se firmar com poder de compra:
a burguesia. Vazquez (2011) evidencia que o artista se vé obrigado a
satisfazer uma diversidade de gostos e necessidades muito proprios
de seus clientes e que tudo isso nele imprime sua marca, fazendo-o se
sentir menos livre em suas criagdes. O surgimento do mecenato nao
altera essa relagao: o artista recebe a protegéo e, em troca, consagra
ao mecenas os frutos de seu trabalho. Mas, apesar de assegurar sua
existéncia material, fica totalmente dependente.

Com a Revolugao Industrial e a consolidagao do capitalismo,
as mercadorias passam a ser produzidas em grande escala. O
mercado instaura-se, vende-se e compra-se tudo, os lagos mais
pessoais entre artista e cliente diluem- se e ja ndo se cria para um
consumidor conhecido. Assim, aarte entrano sistema capitalistacomo
mercadoria. Dessa forma, a relagao do artista continua conjugada
ao sistema vigente e suas produgbes completamente submetidas as
novas leis de mercado.

O trabalho do escritor pode ser considerado ainda mais
complexo no ambito das artes, pois depende do treinamento
especifico da parte dos receptores/leitores. Williams (2011) observa
que a escrita, como técnica cultural, é inteiramente dependente do
treinamento especializado para ser apreciada, porquanto depende
que os receptores sejam alfabetizados, 0 que ndo acontece no caso da
danca, da escultura ou da musica — artes que podem ser apreciadas
por qualquer pessoa com recursos fisicos normais.
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AS REPRESENTACOES® SOBRE O TRABALHO
DO POETA EM MANOEL DE BARROS

No documentario SO dez por cento é mentira, Barros responde a
pergunta sobre o que é poesia:

Poesia é a virtude do indtil. A frase € minha! Eu botei na boca do
Rabelais porque € um argumento de autoridade para ficar mais
importante, né? Porque o inttil s6 presta para isso mesmo! E pra
poesia, ndo presta para mais nada ndo, presta pra poesia... E
como um traste, como uma coisa inUtil mesmo, que estéa jogada
por ai e tal. E af vocé tem que descobrir. Poesia... € uma coisa
que a gente ndo descreve. A poesia a gente descobre. A gente
acha! Eu sou procurado pelas palavras. Nao tenho inspiragao.
N&o sei 0 que € isso, s6 conhego de nome (BARROS apud
CEZAR, 2009: 7'38").

Atemética do inUtil tangencia a obra do poeta. Carpinejar (2001)
sinaliza que Manoel de Barros “inverte a escala do valido e do invélido.
O que a sociedade de consumo preza, ele despreza, e vice-versa. Por
qué? Nao esté interessado em repetir o cotidiano, mas em recicla-lo”
(CARPINEJAR, 2001: 15).

No poema O menino que carregava agua na peneira, Barros
escreve que “O menino era ligado em despropoésitos. Quis montar os
alicerces de uma casa sobre orvalhos (...) 0s vazios sdo maiores e até
infinitos (...) com o tempo descobriu que escrever seria 0 mesmo que
carregar agua na peneira” (BARROS, 2010: 469)e, ao final, pelo olhar
da mé&e, o menino recebe a sentenca de ser poeta: “Meu filho vocé
vai ser poeta. Vocé vai carregar 4gua na peneira a vida toda. Vocé vai
encher os vazios com as suas peraltagens e algumas pessoas vao te
amar por seus despropositos” (BARROS, 2010: 469).

33 Entendemos representacdes como a producéo de significados simbdlicos que oferecem
sentido aquilo que somos (WOODWARD, 2011: 17).
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Carpinejar (2001) pontua que, a todo momento, Barros, em seus
livros, “justifica 0 que é o poeta, 0 que deve ser, 0 que precisa e 0 que
pode fazer” (CARPINEJAR, 2001: 21).

Podemos observar que a representagao de ser poeta pela
perspectiva de Manoel de Barros ¢é fluida, é trabalhar sobre o nada,
esta conjugada ao etéreo, ao que ndo é tangivel, e é livre de propdsitos
racionais. Assim, estamos diante da visao do trabalho do artista pelo
viés da abstragéo, do espiritual, do que nao deixa rastros ou vestigios,
porquanto “carregar agua na peneira” (BARROS, 2010: 469), é chegar
la na frente com o nada nas maos.

Arendt (2016) observa que o trabalho intelectual necessita
sempre ser materializado pois, se nao deixa rastros, pode nao ser
considerado produtivo. Pontua®* que, se existem trabalhos que nao
deixam atras de si vestigios permanentes, como os trabalhos servis,
pior ainda é a atividade de pensar, que jamais se materializa, a ndo ser
guando reificada e concretizada na obra tangivel.

A questao da diferenciacéao entre arte e trabalho — o trabalho
utilitario ou n&o utilitario, o concreto ou abstrato — sempre permeou
as discussoes filosoficas na cultura ocidental; Vazquez (2011) ressalta
que Kant foi um dos que se ocupou do assunto, quando supbs que a
arte era uma atividade gratuita de puro prazer, enquanto o trabalho era
concebido como uma atividade interessada e Util.

Hegel, por sua vez, considera que a arte responde a necessidade
que 0 homem tem de se expressar nas coisas exteriores e essa
humanizacdo do mundo é uma manifestacéo sensivel do Espirito ou

34 Em Arendt (2016), encontramos uma critica a Marx, pelo fato da autora considerar que

aquele autor ndo realizou uma diferenciagdo mais elaborada entre o conceito de obra e
trabalho, supervalorizando o trabalho pela ética da produtividade na era moderna.
Arendt (2016) observa que a era moderna, em geral, e Marx, especialmente, eram
fascinados, por assim dizer, pela produtividade sem precedentes da humanidade ocidental
e tendiam quase irresistivelmente a considerar todo trabalho como obra e a falar do animal
laborans em termos muito mais adequados ao homo faber.
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da Ideia (apud VAZQUEZ, 201 1). Ja para Marx®, o produto do trabalho
objetiva as forcas essenciais do ser humano. O trabalho ndo é apenas
criagao de objetos Uteis, mas o ato de finalidades, ideias e sentimentos
expresso num objeto material concreto-sensivel e, nesse sentido, arte
e trabalho se assemelham como atividade criadora, quando produzem
objetos nos quais 0 ser humano se constitui e se expressa.

Manoel de Barros também se enxerga pelos olhos do labor,
imprimindo ao fazer poético os atributos do campo do trabalho
produtivo, quando afirma que “Poesia é o belo trabalhado. E aartesania!
Ela acontece. Ela chega ao fim quando vocé... Vocé conseguiu dar as
formas, a harmonia, o som... a cada palavra, a cada silaba, a cada
letral” (BARROS apud CEZAR, 2009: 9'06"). No poema Administra o
a-toa, encontramos conceitos do universo do trabalho: “Nasci para
administrar o a-toa, o em vao, o indtil (...) Opero por semelhancas (...)"
(BARROS, 2010: 340). Em Os desencontros, escreve: “sou formado em
desencontros” (BARROS, 2015: 99). Nesse sentido, podemos pensar
que ele se identifica com o artesdo que tem a habilidade artesanal: o
cuidado, o desejo de um trabalho bem feito.

Sennett (2012) pontua que

a expressao “habilidade artesanal” pode dar a entender um
estilo de vida que desapareceu com o advento da sociedade
industrial — o que, no entanto, é enganoso (..). Abrange
um espectro muito mais amplo que o trabalho derivado de
habilidades manuais; diz respeito ao programa de computador,
ao médico e ao artista (SENNETT, 2012: 19).

Nossa reflexdo renova-se pela percepgédo de que Barros
constrdi sua identidade de poeta por meio de um contraponto no qual,

35 Segundo Vazquez (2011), Marx concorda com Hegel quanto a questao de que o homem
é trabalho e, por intermédio dele, se autoproduz ou cria a si mesmo e a criagéo artistica
permite a0 homem se manifestar. Entretanto, para Hegel o trabalho expresso na obra de
arte é visto como abstrato-espiritual, inferior a Filosofia e a Religido, enquanto que para
Marx é expresso num objeto material concreto-sensivel.
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ao mesmo tempo em que afirma ser artesania (labor do artesao que
produz o Util) o trabalho com a poesia, por outro lado ressalta ter o
produto desse trabalho, como atributo, a inutilidade engendrada pelo
“traste”, pelo “infimo”, pelo desnecessério — em que ninguém percebe
valor: “Trabalho arduamente para fazer o que é desnecessario. O que
presta ndo tem confirmagao, o que nao presta tem (...). S6 as coisas
rasteiras me celestam” (2015: 97).

Nesse sentido, Carpinejar (2001) observa que nao podemos
confundir o que Manoel de Barros externa sobre sua obra e 0 que a
obra conta sem intermediarios, pois o conteldo dela exalta o primitivo,
o irracional e uma postura contra o mercado e esses s&o os valores
do poeta. Entretanto, seu estilo literario é construido por uma atitude
programatica, calculada e cerebral, por meio de recursos como
transformar adjetivos em advérbios, que podem ser considerados
truques e artificios.

Ele tem o talento para desconstruir conceitos e ideias habituais,
inventando e oferecendo novos significados. Azevedo (2007) nos fala
da poesia do “des” em Manoel de Barros, como a poesia que busca
o originario, subvertendo a linguagem para apresentar o “real”, ja
que é construida a partir da negagao. E o desconstruir para construir

(AZEVEDO, 2007).

Dessa forma, apesar de ter comprado o 6cio, Barros trabalha
muito, arduamente e com um saber repleto de intencionalidade para
descontruir conceitos e inventar novas construcdes, pois como o
Padre Ezequiel disse: “Ha que apenas saber errar bem seu idioma”
(BARROS, 2015: 87). Podemos supor, portanto, que o écio de Barros
ndo é o da preguiga, mas o “criativo” no sentido abordado por De
Masi (2000), no qual as trés dimensobes - estudo, trabalho e jogo
(lazer) - andam de maos dadas.
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Assim, a poesia de Manoel de Barros nasce do 6cio, do trabalho,
da artesania, do livre pensar, do sensivel e do desejo deencher os
vazios (BARROS, 2010: 469). Esse arteséo, cuja matéria-prima séao as
palavras, transforma adjetivos em advérbios e substantivos em verbos,
inverte fungdes sintaticas, morfoldgicas e semanticas, abandonando o
lugar comum com maestria e, como um artifice, fabrica encantos para
“esticar” nossos horizontes, renovando nosso olhar!

CONSIDERACOES FINAIS

Sobre os caminhos tragados por Barros, podemos pensar
que a profissdo de advogado atendeu a demanda sociocultural, as
exigéncias de sua época e, ao mesmo tempo, foi uma resposta ao
investimento familiar em sua educagao, porquanto teve uma formagao
privilegiada, estudando em bons colégios até chegar a universidade.
No entanto, o Direito ndao ressoou como um caminho com sentido ou
proposito. Dessa forma, a profissdo de advogado ficou apenas no
ambitoda identidade profissional, como formagao universitaria.

Com relagdo ao oficio de fazendeiro, essa ocupacéo nao foi
uma escolha propriamente, mas uma proposta do acaso que atendeu
a necessidade do momento para prover o sustento da familia e talvez
também tenha sido encarada como uma obrigagdo para honrar o
legado deixado por seu pai, motivos que levaram Barros a investir,
ininterruptamente, dez anos de sua vida nessa ocupagao que, por essa
perspectiva, ficou no ambito da identidade ocupacional.

Quanto a escolha de ser poeta, podemos supor que essa foi sua
escolha primordial, original e genuina, sendo sua identidade vocacional
e ocupacional. O poeta, o arteséo de palavras, caminhou ao seu lado
todo o tempo, fazendo companhia ao fazendeiro, ao advogado, ao
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rapaz namorado de Stella, ao jovem amigo de um padre e ao “menino
que carregava agua na peneira”!

O poeta sempre esteve presente, desde 0 momento que o menino
de treze anos se deu conta de que era para aquilo que ele servia!

Para finalizar, vale destacar que 0 nosso intuito neste estudo se
construiu na direcdo de uma reflexdo acerca de possiveis hipoteses
sobre a escolha de ser poeta e das representacdes sobre essa
profissdo em Manoel de Barros, porém sem a intencédo de propor
verdades sobre nada, apenas um viés para, quem sabe, inspirar novas
reflexdes sobre a escolha de ser artista.

Afinal, Manoel de Barros ndo queria dar informacoes: afirmava
que a poesia nao gosta de ser explicada e, como poeta, sua intencao
era a de provocar encantos! “Eu ndo quero dar informacgdes. Eu nunca
quis dar informacdes. Eu quero dar encantamento!” (BARROS apud
CEZAR, 2009: 41'19").
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